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Leo Burnett

Estes veiculos estao em conformidade com o PROCONVE

PREMIO FURGAO
NACIONAL DO ANO.

MAIS UMA COISA QUE SO O FIORINO FURGAO FOI CAPAZ DE LEVAR.

O Fiorino Furgdo da Fiat ganhou o prémio Furgao Nacional do Ano por alguns motivos justos: além de
ser a linha mais completa de comerciais leves do mercado, também foi responsavel por 57% do total de

vendas na categoria. Se vocé faz parte dos outros 43% que no momento nao estdo comemorando este E”aﬂ
prémio, aproveite para comprar logo o seu comercial leve da Fiat, que no ano que vem tem mais.



O Prémio Létus — Caminhao do Ano preenche uma enorme lacuna no
setor de transporte de cargas. Nao fosse a existéncia da premiacao, o
comportamento do mercado de caminhdes no Brasil passaria em brancas
nuvens. E através do Prémio Ldtus que os profissionais do transporte
rodovidrio de cargas ficam conhecendo em detalhes os dados relativos a
venda de caminhdes no mercado interno. E através do Prémio Létus que os
fabricantes véem reconhecidos os seus esforcos de produzir e
comercializar veiculos cada vez melhores.

O Prémio, por outro lado, produz um saudavel efeito colateral:
esta edicao especial da revista Frota & Cia.. Nela, as reportagens
analisam detidamente o desempenho do mercado de caminhoes.
Destrinchando nimeros, entrevistando fabricantes e frotistas,
antecipando os novos lancamentos, contando a histéria dos veiculos
vitoriosos e das marcas que mais se destacam, a revista Frota & Cia. cumpre
o papel de reconhecer a importancia de proa dos caminhoes para o
transporte de cargas, em particular, e para a economia nacional, em geral.

Com isso, a Lotus Comunicacgdes tem primado mesmo pela valorizacao
do transporte, ndo medindo esforcos para divulgar informacoes dteis, com
precisao e regularidade. Afinal, as revistas Brasil Transportes e Indicadores
do Transporte sdo as tnicas que circulam mensalmente. Muito diferente de
outras publicagdes, distribuidas ao sabor do vento — ou melhor: ao sabor
dos anuncios publicitdrios. O leitor nunca sabe quando elas vao chegar...

Verdade seja dita, nem todos podem afirmar que valorizam o
caminhado e o setor de transportes e que tém um compromisso de verdade
com a informagdo e com os leitores. Boa revista!
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Comunicom Consultoria anos, o ScaniaT |13 H é o caminhdo
de Comunicagdo R . .
REDACAO PUBLICIDADE mais vendido no Brasil. A reportagem
E CIRCULACAO
Rua Melo Palheta, 172 mostra em detalhes o desempenho do
(Asuasranca) 5 ~ .~
 S&o Paulo (SP), CEP 05009-030 Caminhdo do Ano, na visdo do

Fone/fax: (011) 864-9655 . .
it pessoal da Scania e de frotistas

Frota & Cia. E um suplemento
especial da Revista Brasil
Transportes, com circulagdo
nacional dirigida e controlada,
enviado a executivos e técnicos
de empresas de transporte =
rodoviério e embarcadores de
cargas, grandes frotistas e
fornecedores de produtos e
servicos para o transporte. E livre
a reproducdo total ou parcial de
textos e ilustragoes desde que
citada a fonte. Ndo sdo aceitos
textos editoriais pagos. Textos
editoriais ndo tém vinculagdo com
material publicitario. Conceitos
expressos em artigos assinados e
opinides de entrevistados nao
580 necessariamente os mesmos
de Frota & Cia.
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DISTRIBUICAO Postal House O F 4000 ganhou na evolugdo dos leves... ...enquanto o F 12000 faturou nos médios... ... 0 LS 1935 levou nos pe



’FURGOES
O Prémio Létus passa
a contemplar duas
novas categorias de
veiculos de carga, O
Furgao Nacional do
Ano e O Furgdo
Importado do Ano. O

MB 180 D e o Uno
O Uno Fiorino, vencedor dos nacionais... ... 0 MB 180 D, que ganhou nos importados Fiorino ficaram com os

Fotos: Divulgagio

troféus

:0 DESTAQUES DE VENDAS 42 MARCA

Embalada pelo —
Repetindo o resultado do ano passado, o ScaniaT 113 B tg @
H, o leve da Mercedes 709 e o médio 1618, também N
A espantosonas | |
da MBB, levaram os troféus de Destaque de Vendas R
i L vendas de alguns de
em suas categorias. Os vencedores sdo os mesmos,

: ; seus modelos,
mas muita coisa mudou em 95 5
a Ford obtém o melhor

desempenho entre
as montadoras de
caminhdes instaladas
no Pais e leva o
troféu Evolucdo de
Vendas por Marca
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e il ey W Y REGULAMENTO
O MBB 709, viton'os entre os leves... ...e o MBB I6I, a dsé T e e itérios adotados
no Prémio Létus

para premiar os
veiculos de carga
campedes de venda

ao mercado interno

3 . 46TR0FEU

: EVOLUCAO DE VENDAS Para a Versao 96, o

Mudou quase tudo entre os campedes de evolucdo. artista plastico Nelson

S$6 se repetiu o resultado nos pesados, com um Leirner aplicou de’talh;s

crescimento nas vendas do MBB LS 1935. Entre goyrqdos'nos trofeus do
e A rémio Létus, que, na

os caminhées leves e médios, a Yolks, com o 8-140, sua segunda edicéo,

e a Mercedes, com o 1214, abriram passagem homenageia a inddstria

para o F 4000 e F 12000, da Ford de veiculos de carga
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DA PARTICIPACAO:

ART. 1

Concorrerdo ao Prémio Létus - “Caminhao do Ano”
todos os veiculos automotores comerciais de carga
produzidos no Brasil, desde que pertencam as
categorias de peso igual ou superior a 6 (seis)
toneladas de pbtc.

ART. 2

Concorrerdo ao Prémio Lotus - “Furgao Nacional do
Ano” todos os veiculos automotores produzidos no
Brasil, com caracteristica de furgao original de
fabrica (ou seja, veiculo equipado com carroceria
fechada e com interior apropriado para o transporte
de cargas) e desde que pertencam a categoria de
carga Gtil acima de 400 quilos.

ART

Concorrerdo ao Prémio Létus - “Furgdo Importado
do Ano” todos os veiculos automotores importados
para o Brasil, com caracteristica de furgao original de
fabrica (ou seja, veiculo equipado com carroceria
fechada e com interior apropriado para o transporte
de cargas) e desde que pertengam a categoria de
carga Util acima de 400 quilos.

DAS CATEGORIAS:

ART 4
RT. 4

Os veiculos nacionais de carga e seus fabricantes,
conforme definido no Art. 12, deste regulamento,
concorrerdo, anualmente e automaticamente, a 8
(oito) categorias do Prémio Lotus, a saber:

a) CAMINHAO DO ANO : Prémio Létus destinado
aos modelos produzidos no Brasil com pbtc igual ou
superior a 6 toneladas.

b) DESTAQUE DE VENDAS - LEVES : Prémio Lotus
destinado a todas as unidades produzidas no Brasil
compreendidas na faixa de 6 a 10 toneladas de pbtc.
c) DESTAQUE DE VENDAS - MEDIOS : Prémio
Lotus destinado a todas as unidades produzidas no
Brasil compreendidas na faixa de 11 a 30 toneladas
de pbtc.

d) DESTAQUE DE VENDAS - PESADOS : Prémio
Lotus destinado a todas as unidades produzidas no
Brasil acima de 30 toneladas de pbtc.

e) EVOI.UC;\O DE VENDAS POR MARCA : Prémio
Lotus destinado a todos os fabricantes nacionais de
veiculos comerciais de carga.

f) EVOLUCAO DE VENDAS - LEVES : Prémio Lotus
destinado aos modelos compreendidos na faixa de 6
a 10 toneladas de pbtc.

¢) EVOLUCAO DE VENDAS - MEDIOS : Prémio
Lotus destinado aos modelos compreendidos na faixa
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de 11 a 30 toneladas de pbtc.

h) EVOI.U(;AO DE VENDAS - PESADOS : Prémio
L6tus destinado aos modelos compreendidos na faixa
acima de 30 toneladas de pbtc.

ART. 5

Os veiculos automotores com caracteristicas de
furgdo original de fabrica concorrerao, anualmente e
automaticamente, a 2 (duas) categorias do Prémio
Lotus, a saber:

a) FURGAO NACIONAL DO ANO — Prémio Lotus
aos furgdes nacionais;

b) FURGAO IMPORTADO DO ANO — Prémio
Lotus aos furgoes importados;

DA ELEICAO:

ART. 6

CAMINHAO DO ANO: Seré eleito “Caminhdo do
Ano” o veiculo comercial de carga nacional,
conforme especificado no Art. 4%, letra “a”, com o
maior nimero de unidades comercializadas no
mercado interno brasileiro durante o ano objeto da
premiacao.

ART. 7

DESTAQUE DE VENDAS - LEVES : Serd eleito
“Destaque de Vendas - Leves” o modelo desta
categoria de peso produzido no Brasil, conforme
especificado no Art. 4%, letra “b”, com o maior
ntimero de unidades comercializadas no mercado
interno durante o ano objeto da premiagao.

ART, ¢

DESTAQUE DE VENDAS - MEDIOS : Serd eleito
“Destaque de Vendas - Médios” o modelo desta
categoria de peso produzido no Brasil, conforme
especificado no Art. 42, letra “c”, com o maior
ntimero de unidades comercializadas no mercado
interno durante o ano objeto da premiacdo.

DESTAQUE DE VENDAS - PESADOS : Sera eleito
“Destaque de Vendas - Pesados” o modelo desta
categoria de peso produzido no Brasil, conforme
especificado no Art. 42, letra “d”, com o maior
niimero de unidades comercializadas no mercado
interno durante o ano objeto da premiagao.

EVOLUC;\O DE VENDAS POR MARCA : Sera
premiado na categoria “Evolucdo de Vendas por
Marca” o fabricante nacional de veiculos comerciais
de carga, conforme especificado no Art. 42, letra “e”,
cujo desempenho em vendas tenha apresentado a
maior evolugdo em unidades comercializadas no
mercado interno durante o ano objeto da premiagao
em relagdo ao ano imediatamente anterior.

E
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ART

EVOLUCAO DE VENDAS - LEVES : Serd eleito
“Evolucdo de Vendas - Leves” o modelo desta
categoria de peso, conforme especificado no Art. 42,
letra “f”, cujo desempenho tenha apresentado a
maior evolugao em unidades comercializadas no
mercado interno durante o ano objeto da premiagdo
em relacdo ao ano imediatamente anterior.

ART. 12

EVOLUCAO DE VENDAS - MEDIOS : Ser eleito
“Evolugdo de Vendas - Médios” o modelo nacional
desta categoria de peso, conforme especificado no
Art. 42, letra “g", cujo desempenho de vendas tenha
apresentado a maior evolugdo em unidades
comercializadas no mercado interno durante o ano
objeto da premiacao em relagdo ao ano
imediatamente anterior.

EVOLUCAO DE VENDAS - PESADOS : Ser eleito
“Evolugdo de Vendas - Pesados” o modelo nacional
desta categoria de peso, conforme especificado no
Art. 4, letra “h”, cujo desempenho de vendas tenha
apresentado a maior evolu¢do em unidades
comercializadas no mercado interno durante o ano
objeto da premiacao em relagao ao ano
imediatamente anterior.

ART. 14

FURGAO NACIONAL DO ANO : Serd eleito
“Furgao Nacional do Ano” 0 modelo desta
categoria, conforme especificado no Art. 2%, com o
maior nimero de unidades comercializadas no
mercado interno durante o ano objeto da
premiacdo.

AR

FURGAO IMPORTADO DO ANO : Seré eleito
“Furgdo Importado do Ano” 0 modelo desta
categoria, conforme especificado no Art. 3%, com o
maior ntimero de unidades comercializadas no
mercado interno durante o ano objeto da premiacao.

AR, 1¢

A eleicdo das categorias de veiculos nacionais sera
feita com base nas informacoes contidas nos
“Relatérios de Vendas Destinados ao Mercado
Interno” da ANFAVEA (Associagao Nacional dos
Fabricantes de Veiculos Automotores), elaborados
por esta entidade a partir dos dados fornecidos pela
inddstria automobilistica nacional. O Prémio Lotus,
em todas as suas categorias, obedecerd a um tnico
critério de selecao dos vencedores, qual seja, o de
maior ntimero de unidades comercializadas no
mercado interno durante o ano objeto da premiacao.
ART

A eleicdo da categoria de veiculos importados serd
feita com base nas informacées fornecidas pela



Testes mostram que as Rodas Forjadas de
Aluminio Alcoa sao 5 vezes mais resistentes

Roda Forjada de Aluminio Alcoa resiste a uma carga de
71.2t quando ocorre 5 cm de deformagéo.

Entre 0 aco e o aluminio, qual o
material mais resistente para rodas de
caminhdes e 6nibus? Em lugar de
simples opinides, vamos deixar as
respostas com os testes. O objetivo é
verificar qual a forca necessaria para
provocar uma deformacéao de 5cmem
uma roda forjada de aluminio, e em
uma roda disco de aco.

Rodas Forjadas de Aluminio Alcoa.
Leves e resistentes. Muito Resistentes.

Roda disco de ago soldada resiste uma cargade 13.6 1
quando ocorre adeformagao de 5cm.

Osresultados saoimpressionantes.

Para as Rodas Alcoa, foi necessario
aplicar uma carga de 71.200 quilos.
No caso das rodas de aco,
bastaram 13.600 quilos para
acontecer a deformagao, ou seja,
as rodas forjadas de aluminio Alcoa
demonstraram umaresisténcia
5vezes superior.

Roda
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Ostestes demonstram que as Rodas Forjadas de Alu-
minio Alcoa sdo 5 vezes superiores em resisténcia do
que as Rodas de Ago.

E facil perceber os beneficios da
durabilidade, segurancae
economia. Vantagens adicionais para
quem usa as Rodas Forjadas de
Aluminio Alcoa.

Nao esta na hora de vocé também
fazer um teste?

Peca maiores informacdes ao seu
Concessionario ou a Alcoa.

BALCOA

Tel(011)545-4455 Fax(011)545-1233
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ABEIVA (Associacdo Brasileira de Empresas
Importadoras de Veiculos Automotores),
consolidadas por esta entidade a partir dos dados
fornecidos pelos importadores. O Prémio Létus,
nesta categoria, obedecerd a um dnico critério de
selecdo dos vencedores, qual seja, o de maior
niimero de unidades comercializadas no mercado
interno durante o ano objeto da premiacao.
Paragrafo Unico: A tabulagio dos dados fornecidos
pela ANFAVEA e ABEIVA serd processada pelo
Datal.6tus — divisdo de pesquisas economicas e
mercadoldgicas da Lotus Comunicagoes Ltda. —,
que se responsabilizara por apontar o vencedor em
cada uma das categorias.

ART. 18

A eleicio de qualquer um dos modelos concorrentes
como “O Caminhdo do Ano” em hipétese alguma
invalida sua eleicdo também como “Destaque” de
sua categoria de peso — seja leve, médio ou pesado.
Paragrafo Unico: Havera apenas um vencedor em
cada categoria. Em caso de empate entre dois ou
mais modelos, o eleito serd entdo escolhido
obedecendo-se aos seguintes critérios :

10 - Maior evolugdo em vendas durante o ano objeto
da premiacao em relacdo ao ano imediatamente
anterior;

20 - permanecendo o empate, o vencedor serd
aquele com a maior quantidade de meses em
primeiro lugar durante o ano objeto da premiagao.

DA PREMIACAO:

ART. 19
CAMINHAO DO ANO : O vencedor nesta categoria

U L A M

serd contemplado com o “Troféu Létus - Caminhdo
do Ano”.

ART. 20

DESTAQUES DOS LEVES, MEDIOS E PESADOS : Os
eleitos nas categorias de “Destaque dos Leves”,
“Destaque dos Médios”, e “Destaque dos Pesados”
receberao “Troféus Létus - Destaque de Vendas”.
ART. 21

EVOLUCAO POR MARCA, DOS LEVES, MEDIOS E
PESADOS : Os eleitos nas categorias “Evolugdo por
Marca”, “Evolugao dos Leves”, “Evolugdo dos
Médios” e “Evolucdo dos Pesados” receberdo
“Troféus L6tus - Evolugdo de Vendas”.

ART. 22

FURGAO NACIONAL DO ANO : O vencedor nesta
categoria serd contemplado com o “Troféu Létus -
Furgao Nacional do Ano”.

ART. 23

FURGAO IMPORTADO DO ANO : O vencedor
nesta categoria serd contemplado com o “Troféu
L6tus - Furgdo Importado do Ano”.

DOS DIREITOS E OBRIGACOES
DOS VENCEDORES:

Os vencedores de qualquer uma das categorias do
“Prémio Lotus” se comprometem a observar os
seguintes direitos e obrigagdes:

ART. 24

Ao utilizar 0 nome “Prémio Létus”, para efeito de
divulgacao, seja em forma de pegas publicitdrias,
comerciais ou editoriais (como em press releases e
house organs), por meio impresso ou eletronico, os
fabricantes ou distribuidores dos modelos eleitos nas

E N T O

dez categorias devem mencionar, obrigatoriamente,
o crédito “Prémio Lotus” sempre acompanhado de
sua respectiva categoria de premiagdo. Por
exemplo: “Prémio Lotus — Caminhdo do Ano” ou
“Prémio Lotus — Evolugdo de Vendas - Leves” etc.
A referida mencao deve corresponder a, no minimo,
5% do espaco (no meio impresso) ou a 10% do
tempo (no meio eletronico) da peca publicitdria.
Paragrafo Unico:

Apenas ao veiculo premiado a que se refere o Art. 6°
deste regulamento é permitida a utilizagdo da
expressio “Caminhao do Ano”.

ART. 25°

Nas mensagens publicitdrias exibidas em brindes,
adesivos ou em pegas de duragdo similar, é
obrigatério incorporar a mengdo do ano a que se
refere o titulo.

ART. 26

Os vencedores s6 poderao divulgar a premiagao
conquistada, seja publicitdria ou editorialmente, apds
a solenidade de entrega dos prémios a ser promovida
pela L6tus Comunicages Ltda.

ART. 27

Os fabricantes premiados em todas as categorias
obrigam-se a fornecer a Létus Comunicagées — no
prazo méaximo de 5 dias antes da data da
solenidade de entrega dos prémios — uma fita de
video com a apresentagao do “case”

mercadoldgico do veiculo eleito. Os promotores do
evento comprometem-se a fornecer aos vencedores
as normas sobre o contetido, o processo de
gravacao e o tempo de duragao da fita de video 30
(trinta) dias antes da data marcada para a entrega
dos prémios.

A SIFCO AGRADECE A FIAT,
FORD, SCANIA E MERCEDES-BENZ

PELO PREMIO RECEBIDO

Depois da Certificacao 1SO 9002
obtida em 1993, a Sifco emplaca o
Prémio Ldotus Caminhao do

Ano, edicao 1996.
Nada menos que todos o0s
veiculos homenageados ja
saem de fabrica equipados
com componentes Sifco,
atestando a confianca de
NOSS0S parceiros comerciais.
Por isso, obrigado a Fiat, Ford,
Scania e Mercedes-Benz e parabéns
pela conquista de mais este Troféu.

D NOKAHS V‘““\'v\':u\w
oy CYRY
o SysiEM CFR
QUALNIY 3

SIFCO

Av. Sao Paulo, 361
13202-610 Jundiai - SP
Fone: (011) 7398-1576 Fax: (011) 437-1346



Agora, voce pode contar com o CargoSat®

para rastrear e controlar sua frota,

usando os satélites internacionais da Inmarsat
e 0 GPS, sem intermediarios.

Veja se sgus desejos foram atendidos:

0 Locahzagao da frota' em mapa-mundij digital, sem édreas
de:gp,mb £4em sombra de/davida,

& Troc“a‘ﬁ % gmhm.moton&ta, atrayés de um

; re i ‘ ;

Central de Mensagens CargoSat®
para motoristas autonomos.

ProSat Corii — Como em neg6cios nao existem
Rua Amalia de Nord’ CEP 05410-010 Sdo Paulo - SP milagres, ligue para a Prosat para saber como

Tel: (011) 280-2870 Fax: (011) 282-2983 implementar a tecnologid:CargoSat® na sua frota.
AN



FURGOES

Fotos: Divulgagio

s pequeninas feras do
transporte estdo
invadindo os quatro
cantos do Pais. Ageis e
compactas, fazem a festa no
transporte urbano.
Reconhecendo a importancia
desses “poneys-mecdnicos”, em
sua versdo 1996 o Prémio Lotus
passa a contemplar com troféus
também O Furgao Nacional do
Ano e O Furgao Importado do
Ano. Entre os nacionais, a
vitoria ficou com o Fiorino

Furgdo, da Fiat. Entre os modelos JUBGAO.
que vém de fora, o campedo de M‘Q“P“AQQMMBOD

vendas foi o modelo s 3.979
180 D, da Mercedes- unidades vendidas
Benz, que comecou
a chegar ao Brasil
apenas em 1994. O
fato é que o
mercado dos furgdes §i
ndo para de crescer,
prometendo disputas
acirradas para os
préoximos anos.

Reportagem: Katia Geiling
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LEIA NESTA REPORTAGEM:

® Modelo
Sprinter deve
substituir MB
180 D em julho

de 97

® Mercedes prevé
crescimento
de 20% para
utilitarios
neste ano

® Queda nas
exportacoes
amplia
vendas
do Fiorino
ao mercado
interno

@ Towner estoura
em vendas no
inicio deste ano

©® Kombi ganha
FURGAO | em antigiiidade
| e perde por
Uno Fiorino P 5 p
10.879 | também levar
| unidades vendidas | :
Bae s passageiros

Biionn: i m
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Fiorino ganha
com folga
entre os
furgoes
nacionais e
MB 180 D
encara a
concorréncia

Em 1957, a Volkswagen produzia
o seu primeiro veiculo no Brasil.
Quem saia da linha de montagem
naquele ano era a Kombi, primeiro
furgdo fabricado no Pais. Durante
muito tempo, ela foi participante
solitaria desse filao. Hoje, o mercado
dos comerciais leves é disputadissi-
mo, acirrado ainda mais pela pre-
senca macica dos poneys-mecanicos
importados, veiculos com pequena
capacidade de carga, empregados
no transporte urbano.
. A participacao desses veiculos no
~ setor de transportes é cada vez mais
~ significativa. Por isso a segunda
| edicdo do Prémio Létus vem acresci-
da de duas novas categorias: Furgdo

0S FURGOES
MAIS VENDIDOS

EM 1995

(em unidades)

NACIONAIS*

o
@
V3
©
S0
3
R
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Nacional do Ano e Furgao Im-
portado do Ano, coroando os veicu-
los com carga Gtil acima de 400 qui-
los mais vendidos ao mercado inter-
no em 95. No regulamento do
Prémio, estabeleceu-se que s6 con-
correriam os modelos “com ca-
racteristicas de furgao original de
fabrica (equipado com carroceria
fechada e interior apropriado para
transporte de carga)”. Assim, nao
estdo contemplados aqueles veicu-
los que sdo classificados pela
Anfavea como camionetas de uso
misto e camionetas de carga do tipo
picape. Esse critério foi adotado
porque ndo é possivel precisar, entre
os veiculos de uso misto,
quantos sdo utilizados no
transporte de passageiros
e quantos o sao no de
cargas.

CABE NO BECO Se-
guindo os critérios adota-

Divulgagao

O Uno Furgdo: na quarta geragdo

FURGAO CAMALEAO

Ricardo Costin,
diretor comercial da
Fiat: “O Fiorino sé
traz satisfagcdo”

dos, o Furgao Nacional é o Uno
Fiorino, da Fiat, com 10.879 uni-
dades vendidas no ano passado. A
pioneira Kombi Furgao ficou em
segundo lugar, com 6.790 unidades.
O terceiro colocado também leva a
marca Fiat: € o Uno Furgdo, que teve
1.392 unidades comercializadas no
ano de 95.

Assim como a Kombi, o Fiorino
também jd faz parte da histéria dos
utilitarios no Pafs. Em meados de 80,
ele foi o primeiro carro de passeio a
sofrer uma metamorfose, transfor-
mando-se em um veiculo comercial
(leia o quadro Furgao Camaleao). “O
Fiorino sempre nos deu muita satis-

FABRICANTE MODELO VENDAS

Fiat Uno Fiorino 10.879 Inaugurando a prética de transformar

W Kombi Furgdo 6.790 veiculos de passeio em comerciais leves,
Fiat Uno Furgdo 1.399 em 1980 a Fiat lancou o primeiro Fiorino

Furgdo, derivado do Fiat 147. Hoje ele

IMPORTADOS** ja estd em sua quarta geracao. Foram
IMPORTADOR MODELO VENDAS metamorfoseados os modelos Europa, Spazio
e Uno. E um dos veiculos nacionais mais
MBB MB 180 D 3.279 . oo i
o Taific Btk 3 vendidos ao exterior. “Toda a Europa compra
: 1B a0 484 o Fiorino produzido aqui”, afirma Ricardo
Asia Towner Van 2.072

Costin, diretor comercial da Fiat. De acordo
com ele, a Fiat responde por 54%

das exportacoes realizadas pelas
montadoras brasileiras.

Fontes: *Anfavea **Abeiva



Logullo

Foi de caminhao

e ficou a ver navios.
Nao usava

pecas originais Sabo.

Peca perfeicao.

Peca retentores, juntas
e mangueiras Sabo
As originais
de fabrica.

Tecnologia da perfei¢ao
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0 RAIO X DOS MAIS VENDIDOS

FIORINO - MBI80D

| MOTOR
------ Boa poténcia, com muito torque para o Um potente motor de 75 cavalos pode ser
conjunto. Assim pode ser definido o um dos fatores a empurrar o sucesso do
desempenho dos motores Fiat que MB 180 D. Diferentemente dos
equipam a linha Fiorino. Essas duas “concorrentes” importados, o furgdo da
caracteristicas, aliadas ao reduzido peso, Mercedes-Benz, além de tudo, nasceu com
ddo a0 modelo agilidade excepcional nas vocacdo para carga. Sua  relado
operacoes de entrega e coleta urbana de poténcia confirma isso: 21,43 cavalos
pequenos volumes. por tonelada.
Quinteiro Leite, da Jamef, com um dos
cinco Fiorino de sua frota: “Manutencdo FREIOS
é muito cara” A disco na dianteira e tambor na traseira, O MB 180 D tem um bem equﬂ-brado
os freios do modelo sdo sufucnentes para conjunto de freios e ainda possui 0 ABS
fagio”, comemora Ricardo Costin, seus propostos 620 kg ou 3,2 m3 de carga. . ;g;nfxr)eﬁqunpamento opcional para auxiliar
; ; ; : agens.
diretor comercial da Fiat do Brasil.
Observando-se o comportamento | CAMBIO -
das vendas desse veiculo no ano Pode ter, opc'ionalmente, ginco mar[chas. A caixadetransmissé? de 5 marchas
; . E, 0 que é relevante, tem disponivel mais ~ possui um Gtimo escalonamento €, na
passado, € possivel notar uma uma opcdo extra com a quarta e quinta teoria (calculando-se pelo raio dindmico
queda abrupta entre o segundo e o menos desmultiplicadas, 0 que ampliaas ~ das rodas), pode fazer o furgdo atingir a
terceiro trimestres (veja o grafico). vantagens da opcdo para quem faz - méxima e 120 km/h, 0 que pressu
Nos trés primeiros meses do ano, as Wb ‘ S s b e
ven ingi F 4 - ‘
e.élads atingiam a casa da_s 3.800 SUSPENSAO - :
unidades. no terceiro trimestre, A novidade da linha estd neste item: a ~ Adestacar a inclusao de molas parabdlicas
foram comercializados apenas suspensdo “trekking”, com perfil central ~ de lamina dnica e barra estabilizadora na
1.263 veiculos. As vendas, porém levantado em 74 mm para facilitar o  lraseira, 0 que alivia 0 peso do conjunto

s s t o final d tréfego do veiculo nos “facdes” de estradas ~ em benef fcio da capacidade decarga
Nao decresceram ate o final do ano. de terra, antes opcional, foi incorporada ao

No quarto trimestre, houve uma modelo.

recuperacao de 65% em relacdo ao e
terceiro. Costin explica que a justi- | EIXO DE TRANSMISSAO — :
ficativa para tamanho vai-e-vem & 3 Os Fiorino utilizam as mais que ™0 sistema propulsor por semieios, 8
P consagradas juntas homocinéticas com o atuando em cada uma das rodas dianteiras, z
procura do mercado externo pelo diferencial incorporado a0 cambio, o que, resulta em uma tracao mais posmvae 2
Fiorino. “Quando aumenta a - aliado a0 motor transversal, diminui muito homogénea p
T as perdas comuns de transmi ~ 8
demanda no exterior, diminuimos a bl 0w O il g

capacidade produtiva para o merca-

OLE NAS VENDAS

A Mercedes-Benz da Espanha exporta os seus
MB 180 D para toda a Europa, com excecdo da
Inglaterra. Além de rodarem no velho mundo,
os furgdes da estrela podem ser vistos na
Argentina e no Brasil, para onde comecaram a
ser exportados no inicio de 94.

O primeiro MB 180 D saiu do forno em 87, na
fabrica da Espanha, inaugurada naquele mesmo
ano. Até hoje, é somente nessa linha de mon-
tagem que sao produzidos os furgdes. O maior
consumidor dos MB 180 D é a Alemanha, onde
a média anual de vendas bate na casa das 10
mil unidades.




Tecnologia Responsavel
em Motores Diesel.

Para @ MWM tudo tem que funcionar bem, inclusive a natureza. Qualidade e tecnologia
andam junto com a qualidade de vida.

Assim, a MWM & produziu mais de 900.000 motores em 43 anos de Brasil. Ela é hoje a
maior fabricante independente de motores Diesel da América Latina.

Um bom exemplo da preocupagdo da MWM com o meio ambiente sdo as novas familias
de motores Série 10 e MWM Sprint, que atendem ds mais severas normas
européias de emissGes de gases e ruidos até a préxima década. P

E se vocé quiser saber mais sobre a MWM, é s6 perguntar aos nos- MWM
sos parceiros: Volkswagen, Ford, Valmet (Sisu), Fiat Allis. Eles conhecem

muito bem a qualidade e a tecnologia dos motores MWM. FORGA DE CONFIANGA

MWM Motores Diesel Ltda. - Avenida das Nagaes Unidas, 22002 - CEP: 04795915 - Séo Paulo - SP - Brasil - Fone (011) 548-0211-Fax (011) 247-5371

GRAD
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do interno.” E foi justamente o que
aconteceu. As exportacoes desse
veiculo tiveram picos no meio do
ano. No ultimo trimestre, as vendas
para exportagdo diminufram entre
10% e 15%. “A demanda interna
continuou alta durante o ano todo, e
0s estoques permaneceram pratica-
mente nulos”, ressalta Costin. Ele
garante que em 96 a produgdo para
o mercado interno deverd atender a
' demanda. E fala do montante desem-
bolsado pela empresa no Brasil no
biénio 95/96: “Estamos investindo

US$ 1 bilhdo para aumentar a

Com um bad que pode chegar a
1,30 m de altura e capacidade de
carga de até 620 Kg, o Fiorino Fur-
- gao € definido com precisao por
" Wilson Mendes, do departamento de
Frota do Expresso Jundiai: “E um
veiculo rdpido e cabe em qualquer
beco”. Desde 92, a empresa trabalha
com o Furgdo Nacional do Ano.
“Antes utilizivamos a Saveiro, que €
um veiculo aberto e ndo apresenta
tanta seguranca”, explica Mendes,
esclarecendo o porqué de a empresa
ter optado pelo Fiorino. A sua maior
queixa se refere ao custo da
manutencao: “E muito cara”. Daniel
Quinteiro Leite, responsdvel pela
frota da Jamef, empresa que trabalha
com cinco Fiorino, observa outra

Oliveira Alves, da Rodopress, em um MB 180 D de sua empresa: “Em fungdo do preco,
usamos pneus nacionais”

desvantagem do veiculo: “O valor
de revenda é muito baixo”. Mas,
para o servico de entrega de
encomendas leves, “é o carro ideal”.
Quinteiro Leite explica por que: “
pequeno, fechado e econémico”.
ESTRANGEIRO O poney-meca-
nico vindo de fora que faturou o Pré-
mio Lotus é o Furgao MB 180 D, da
Mercedes. Foram vendidas 3.279
unidades desse veiculo no ano pas-
sado. A segunda colocacao ficou
com a Traffic Furgao, da GM, que
atingiu a marca de 2.484 veiculos
comercializados. Quem levou o ter-

AS VENDAS DOS FURGOES
CAMPEOES EM 1995
(em unidades)
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ceiro lugar foi a Towner Van, da Asia
Motors, com 2.072 unidades vendi-
das (leia o quadro “Loucura estraté-
gica”).

Produzido na Espanha, o MB 180
D comecou a dar o ar de sua graca
por aqui no inicio de 94. Era o début
da Mercedes-Benz do Brasil no seg-
mento de utilitdrios. “Durante muito
tempo, o brasileiro sobreviveu so
com a Kombi nesse segmento. Havia
uma demanda reprimida por um

Marcelo Vigneron

s




produto melhor”, avalia Roberto
Bogus, diretor comercial da
Mercedes. De acordo com ele, esse
mercado teve um crescimento de
36% entre 94 e 95. “Acredito que
neste ano ainda haja espaco para
crescer mais 20%, e depois deve
haver uma estabilizacdo”, prevé
Bogus. E anuncia uma grande novi-
dade, sem entrar em maiores deta-
lhes: “A partir de julho de 97, nés
teremos um substituto para o MB
180 D”. Trata-se do modelo Sprinter,
a ser fabricado na Argentina.

Em 95, as vendas do MB 180 D ti-
veram comportamento semelhante
ao do Fiorino: alta no primeiro tri-
mestre e queda brusca no terceiro. O
MB, porém, ndo teve a mesma recu-
peracao que o furgdo da Fiat nos (lti-
mos trés meses do ano. “Essa
oscilagdo foi decorrente de proble-
mas na importacdo. Se ocorre uma
defasagem de cinco dias na entrega,
podemos passar quinze dias aqui
sem ter o produto”, esclarece o dire-
tor comercial da Mercedes. “Isso faz
com que haja uma queda nas ven-
das. Nao se trata de sazonalidade,
nem de falta de demanda”, comple-
ta.

Para os usudrios, nao faltam
motivos para justificar o bom desem-
penho de vendas do MB 180 D no
ano passado. “A sua grande van-
tagem ¢ a facilidade para carregar e

LOUCURA
ESTRATEGICA

Com uma promocao arrasadora,
verdadeira queima de estoque, a
Asia Motors atingiu a fabulosa
marca de 1.917 Towner vendidas
em janeiro de 96. Esse desempenho
foi alcancado gracas a uma
liquidacdo iniciada em novembro
de 95, que reduziu os precos da
Towner aos praticados no
final de 94.

Os asidticos estariam loucos?
Nem tanto. Apesar de se
autodenominarem malucos —

descarregar, gracas a localizacdo das
portas”, avalia Wilson Mendes, do
Expresso Jundiai, que tem cinco
furgdes MB em sua frota. Antes de
adquiri-los, a empresa realizava
servicos de encomendas expressas
com o 608, também da Mercedes.
“Decidimos substitui-lo, porque o
furgdo apresenta maiores facilidades
na operagao, pois € mais baixo e tem
portas laterais”, justifica Mendes.
Paulo de Oliveira Alves, diretor da
Rodopress, conta que opera com o
MB 180 D hd um ano e meio. Ele se
mostra bem satisfeito: “E um carro
econdmico, leva mais que a Kombi e
ainda tem a tradicio da marca
Mercedes”, (os modelos da linha MB
180 D transportam entre 1.600 Kg e
1.800 Kg de carga, enquanto que a
Kombi carrega 1.005 Kg). Sua queixa
se refere ao alto preco dos pneus
importados que equipam os furgdes.
“Tivemos que adaptar pneus
nacionais”, revela.

Apesar de ser mais caro que a
Kombi, o MB 180 D vem roubando o
espaco da coroa da turma. “Temos
cinco Kombi na frota, e uma jé foi
substituida pelo MB. O quanto antes,
substituiremos as outras”, conta
Rogério Martins Roberto, diretor
geral da Coopertrans. “As grandes
diferencas entre um e outro veiculo
530 0 espaco para carga e a quali-
dade mecanica”, compara.

afinal, a promocao ficou conhecida
como Os Loucos Asiaticos, com
veiculacdo na TV e tudo —, a
estratégia teve como objetivo salvar
a pele da rede de concessionérios
da Asia no Brasil. Entusiasmada com
as 6timas vendas registradas no
inicio de 95, a Asia previa que
poderia desovar por aqui 25 mil
veiculos até o final do ano. Com
toda a confusao da politica de
importacoes da inddstria
automobilistica, a histéria acabou
com um desfecho bem mais
modesto: 12.465 unidades
importadas em todo o ano passado,
entre veiculos de carga e de

passageiro.

No segundo semestre, o
famigerado, os estoques chegaram
ao insustentavel patamar das 9.500
unidades. “Foi dai que resolvemos
criar a promogao”, explica José
Américo Huertas, diretor comercial
da Asia. Para manter os precos em
niveis tao atrativos — e baixos —, a
empresa teve que arcar com
prejuizos da ordem de US$ 10
milhdes. “Isso foi um investimento
para fortalecer a imagem de que a
Asia veio para ficar.” Ou seja, nada
mais que a preparacao do terreno da
fdbrica que serd instalada por aqui,
s6 ndo se sabe onde nem quando.
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Scania T113H
4.467
unidades vendidas

&

FROTA & CIA MARCO 26

Reportagem: Edson Porto

im. Ele levou de novo. OT II3 H

foi o caminhdo mais vendido do

Brasil pela terceira vez em trés anos

consecutivos. S6 que, apesar da
vitoria, 1995 ndo pode ser
considerado um bom ano em vendas nem
para a montadora sueca nem para a sua
maior vedete. Ambas venderam menos. A
fabrica teve que engolir um resultado
negativo: colocou no mercado um
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numero de caminhdes 9% menor do que
em 94.JaoT |13 H teve uma queda de
7%. Enquanto isso, com um

crescimento no numero de unidades
comercializadas da ordem de 22%,
aparecem no retrovisor do Caminhdo do
Ano o LS 1935 e 0 709, da Mercedes. E a
empresa da estrela parece realmente
disposta a tomar a lideranca de

sua concorrente.
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Scania vendeu
menos em 995
do que no ano
anterior

® O que o diretor
da Scania, René
* Perroni, fala
sobre a guerra
~ de pregos do
~ano passado

® Pesquisa da

Scania mostra
que usuénos do
TII3 H

confiam ;;no

valor de
- revenda do
'hm‘odelo_f

) ,Quando e onde

ceuo

"’;:dmmh&o que

e

LEIA NESTA REPORTAGEM:
® Por que a
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Dois tipos de diferencial, com
duas opcoes de reducao cada,
garantem amplas combinacées a
partir da poténcia do motor
utilizado, tipo de servico e perfil
das rotas freqientadas.

FREIOS

Uma das caracteristicas a
ressaltar no sistema de
frenagem do T 113 estd na
aplicacdo automdtica do freio
motor com o de servico, o que
retira dos pés do motorista essa
decisdo e pressupoe economia
em componentes.

SUSPENSAO

Sem maiores sofisticacoes,
utiliza feixe de molas
semi-elipticas com barra
estabilizadora na dianteira.




CAMBIO *

Com 10 marchas a frente, a
caixa fabricada pela prépria
Scania pode ser equipada com
um sistema de arrefecimento
especial no caso de servico sob
condicdes muito severas.

MOTOR * |
7\}»4

Na faixa dos 300 e poucos
cavalos, é a geracao de motores
com maior poténcia, torque e
menor consumo especifico do
mercado. A proxima evolucao
desses motores poderd ocorrer
com a aplicacdo do EDC
(Eletronic Diesel Control).
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‘Scania

‘ndo perde a
lideranca
por um triz

Qualquer um que dé uma olhada
- desatenta nos resultados do Prémio
Létus Caminhao do Ano versao 1996
é capaz de jurar que ja os viu antes
em algum lugar. E ndo é de estranhar
que isso aconteca. Afinal, a
Scania emplacouoseu T 113 H
mais uma vez como 0 campeao
de vendas. E, assim como no
| prémio do ano passado, estdo
0go na rabeira do T 0os mesmos
. modelos: na segunda colo-
| cacdo, aparece o leve da
" Mercedes-Benz, o 709, e, em
erceiro, o pesado, da mesma
marca, LS 1935.

Mas, se o nosso desatento
observador parar um pouco
para verificar mais a fundo os
ndmeros das vendas de cami-
nhoes em 1995, vai perceber
que nem tudo estd como antes. Pra
comegar, a lideranca do Scania esta
bem menos folgada do que no ano
retrasado. Mais exatamente, a van-
~ tagem do T 113 H sobre o 709 caiu
- de 1.482 caminhoes, em 94, para

0S DEZ CAMPEOES
EM VENDAS

Comparativo da classificaggo 1995/1994

1995

380, em 95. E tem mais: fato seme-
Ihante ocorreu em relagao ao ter-
ceiro colocado. O que é, alids, mais
preocupante para a Scania, ja que a
terceira posicao é ocupada por um
caminhdo pesado. Traduzindo tudo
em nGmeros, enquanto o T 113 H
teve uma queda em suas vendas de
7%, seus concorrentes pelo primeiro
lugar obtiveram aumentos nas ven-
das de 22% cada um.

O espantoso, principalmente

quanto ao LS 1935, ndo é o fraco re-
sultado da Scania, e sim o salto

René Perroni, diretor da Scania: indignacdo com

os precos praticados pela concorréncia

desse Mercedes. O mercado de
pesados ndo esteve muito para peixe
no ano passado, crescendo apenas
1%. Houve inclusive uma perda em
participacao geral nas vendas — ela
caiu de 36% para 32%. Quem

cresceu — e muito — foram os
médios, indicando que a tendéncia
de uma preponderancia de pesados
na frota nacional, verificada nos ulti-
mos anos, poderd se reverter.

No entanto, é dificil ter certeza,
porque 95 foi um ano atipico nas
vendas de caminhoes. Houve um
crescimento muito grande no inicio
do ano, enquanto nos ultimos seis
meses as vendas cairam muito. De
maneira geral, o desempenho de
comercializagdo de todas as empre-
sas acompanhou esse desenvolvi-
mento, com quase 60% dos
negocios gerados durante o
ano concentrados nos pri-
meiros seis meses.

Estd nesse comportamento
de mercado parte das expli-
cacoes para os resultados da
Scania em 95. Pelo menos é
isso o que afirma René
Perroni, diretor da empresa:
“Nos tivemos um comeco de
ano meio problematico, com
falta de pecas em janeiro e
fevereiro; isso atrasou demais
a nossa producao”. O mais
dramatico é que as dificul-
dades aconteceram no momento em
que o mercado estava superaqueci-
do. A normalizacdo da producao s6
se deu em marco, quando, para azar
da Scania, as medidas restritivas ao
crédito e a subida dos juros, que

Walter Craveiro

AS VENDAS DO MERCADO
DE CAMINHOES EM 1995 (em unidades)

(em unidades) 18000

FABRICANTE __VENDAS _CLASSF
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Mercedes-Benz
LS-1935

137,92%

Concorrente
A

Concorrente

O cliente
temr

menmanee ierceues=benz Lo-193a.
Eleito pelo Cliente, o extrapesado com 0 n
desempenho e qualidade dos ultimos 3 an
[sso € de quem tem estrela.

Os clientes experimentaram, sentiram a qualidade, reconheceram a rentabilidade operacional
aprovaram. Resultado: a categoria de caminhdes de 360 cavalos ja tem um lider - o LS-1935, qt

vendeu bem mais que 0s seus concorrentes.

O crescimento de vendas foi de 138% nos ultimos 3 anos. E agora, com a chegada da nova linha 9

0s numeros devem crescer mais ainda.
Outro grande campeao de vendas em 95 foi o L-2635 6x4. As suas vendas

cresceram vertiginosamente, atingindo um aumento de 2.123% em relagao a 9
Por todas essas vantagens, na hora de escolher um caminhdo Extrapesad

pense grande.
Figue com os extrapesados Mercedes-Benz.
Mercedes- Benz. O mais vendido, o mais querido.

Mercedes-Benz
Veiculos comerciais
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acabaram determinando a queda das
vendas nos meses seguintes, ja to-
mavam forma. “Os concorrentes se
aproximaram mais de nos talvez
porque tenham aproveitado melhor
esse periodo”, avalia Perroni.

PASSADO Observando-se o his-
térico de vendas do T 113 H, per-
cebe-se que 95 foi realmente um
ano ruim para o modelo. Lancado
em 91, suas vendas vinham crescen-
do expressivamente até 94. Depois
veio a queda do ano passado. Os
~ problemas na produgdo sio uma
. explicacdo. Outra talvez possa ser
encontrada na agressividade de
precos imposta pela concorréncia,
em especial pela Mercedes. “Nos
chegamos ao absurdo de ter cami-
nhoes da concorréncia com o preco
R$ 20 mil abaixo do nosso”, irrita-se
Perroni, para quem, a partir de um
determinado momento, criou-se
uma verdadeira guerra de precos
negativa para todo mundo.

O maior problema, ainda na visdo
do diretor da Scania, é que a monta-
dora sueca sempre teve como politi-

ca manter seus precos acima dos da
concorréncia, procurando oferecer
ao consumidor um conjunto de van-
tagens agregadas ao caminhdo, o
que, evidentemente, exige uma ven-
da técnica. S6 que, com o mercado
em polvorosa, fica mais dificil tentar
manter tal postura. Por essa dtica, o
resultado da Scania, que apesar dos
pesares manteve a lideranca, pode
ser considerado uma grande vitéria.

Se o raciocinio estiver correto,
fica a interrogacdo sobre
quais seriam entdo 0s
motivos para o sucesso do
T 113 H mesmo com um
mercado  desfavordvel.
Perroni recorre a uma
pesquisa feita recente-
mente por sua montadora
para tentar responder a

Zuleide Cantergiani (no detalhe), diretora da transportadora Latino América e um dos
ScaniaT 113 H de sua empresa: satisfacdo com a produtividade da frota

questao. Segundo o estudo, 78% dos
entrevistados afirmam que, caso os
caminhoes pesados hoje disponiveis
no mercado tivessem todos 0 mesmo
preco, eles comprariam o modelo da
Scania. O porqué disso também é
apontado pela pesquisa. O principal
motivo esta no alto valor de revenda
dos veiculos. “Depois vém outros
itens, como a rede de conces-
siondrias, facilidade de manutencao,
desempenho e conforto.”

Grandes frotistas ouvidos por
Frota & Cia. referendam as reve-
lacoes feitas pelo executivo da
Scania. Na transportadora Della
Volpe, estio em operacdo atual-
mente 120 unidades do T 113 H, uti-
lizadas no transporte de carga geral
tanto em curtas como em longas dis-
tancias. A empresa é cliente da

VENDASDOT II3 H

ANO A ANO (em unidades)

T 111, antecessor do Caminhédo do Ano:
I5 anos de sucesso da linha T

VELHO CAMPEAO

O Scania T 113 H comecou a nascer em 1980, no
Centro Tecnoldgico da Scania, na cidade sueca de
Sodertalje. O conceito de caminhdo modular — um
veiculo que com pequenas mudancas estruturais
poderia ter uma grande gama de utilizacdes — deu
origem ao modelo atual. Em 1981, os caminhdes
passaram a ser produzidos também no Brasil. Em
meados dos anos 80, a menina dos olhos da empresa
foi o T 112 H, antecessor do atual T 113. Finalmente,
em 1991, foi lancada a Série 3, que rendeu a Scania
trés vezes consecutivas o primeiro lugar em vendas
por modelo a partir de 92.

0

91 1992 1993 1994 1995

Fotos: Eduardo Ruegg
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Kennedy Carvalho, da transportadora Sitcar: “Os caminhées Scania
tém um 6timo valor de revenda”

marca desde que a fabrica sueca
veio para o Brasil e, de acordo com
o diretor comercial, José Della
Volpe, a possibilidade de se trocar
de montadora nunca foi aventada.
“N6s sempre fizemos uma avaliacao
positiva do veiculo; ndo temos
queixas.” Recentemente, a transpor-
tadora comegou a renovar sua frota e
optou por um cara-chata: o R 113 H.
Por conta disso, esta vendendo seus
T 113, o que, apesar de o caminhao
ter um bom mercado, na opinido do
préprio empresdrio, nao tem sido
facil. “Na verdade, vender qualquer
coisa hoje esta dificil”, lamenta-se.
VALOR Dificuldades da Della
Volpe a parte, o bom preco na hora
de passar o caminhdo para a frente é
considerado por muitos um dos seus

pontos fortes. “O Scania é um ca-
minhdo que apresenta um 6timo
valor de revenda”, confirma
Kennedy Carvalho, diretor da trans-
portadora Sitcar. Respaldado pela
experiéncia de quase trinta anos de
atuacdo com a marca e por uma
frota de 90 pesados T 113 H, ele
ainda ressalta como vantagens o
rendimento, a poténcia e o consumo
do veiculo.

Como nem s6 de valor de reven-
da se faz um camin-
hao, Zuleide Can-
tergiani, diretora da
empresa de trans-
porte Latino América,
aponta outro diferen-
cial: “A caixa de cam-
bio do caminhao, que

VENDASDOTII3 H
EM 1995 (em unidades)

1°TRIM.  2° TRIM.  3°TRIM.  4° TRIM.

Total: 4.467

Divulgagio

O Scania R 144 L, da Série 4: o modelo futurista chega ao
Brasil em até dois anos

OS SUBSTITUTOS

Os Scania da Série 4 foram langados na Europa no
segundo semestre de 95 e jd estao fazendo sucesso.
Com design futurista e tudo de mais moderno em ter-
mos de tecnologia para caminhdes, as feras da
Scania estao substituindo na Europa os seus anteces-
sores, 0s T e os R, nas suas distintas faixas de apli-
cacdo. Ndo demora muito (em um ou dois anos) e
esses caminhdes estardo desembarcando por aqui.
De acordo com o diretor da Scania René Perroni,
eles ndo vao substituir de imediato os veiculos atual-
mente fabricados, mas isso fatalmente ocorrera.

¢ fabricada pela prépria Scania,
propicia homogeneidade entre as
caracteristicas do motor e do trem de
forca do veiculo”. Cantergiani asse-
gura que avalia os caminhdes con-
stantemente para verificar sua produ-
tividade e que continua satisfeita.
Embora, evidentemente, concorde
com esses elogios e acredite na supe-
rioridade do produto que ajuda a pro-
duzir, René Perroni sabe que a Scania
nao pode se descuidar da concorrén-
cia se quiser continuar forte no mer-
cado. A estratégia com relagao ao T
113 H este ano é relangar o produto
— “mostrando que ele ainda carrega
uma série de vantagens sobre os con-
correntes” —, fortalecer ainda mais os
lacos com os concessiondrios e
cuidar da qualidade — “que em todas
as marcas apresentou queda por
causa da reducdo de custos”. Quanto
a batalha dos precos, o diretor acre-
dita que se os concorrentes “man-
tiverem a politica agressiva de preco
podem até ser lideres de mercado,
mas vao arrasar com suas redes”. Essa
talvez seja a grande questdo deste

Divulgagio
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Nada de novo no

eu repeteco. Os
vencedores do Prémio
Lotus Destaques de
Vendas versao 1996 sdo
os mesmos do ano passado. O
focinhudo T 113 H, da Scania, foi
novamente o caminhdo mais
vendido do Pais, o que também
lhe rendeu o prémio de destaque
em sua categoria, a dos pesados.
Entre os leves e médios, a estrela
da Mercedes-Benz continua
em evidéncia. Os modelos
709 e 1618 arrebataram
de novo para a empresa
os troféus de Destaque

Fotos: Divulgagio

¥ 4

de os campedes terem
sido os mesmos da :
versdo 95 do Prémio, o |
reinado desses
veiculos ndo é
trangqiiilo. O mercado
de caminhées esteve
mais nervoso e competitivo
em 95. Muitas mudancas e
trocas de posicoes
aconteceram e nenhum dos
vencedores demonstrou um
desempenho que lhes
permita dormir no ponto.

Reportagem: Edson Porto

FROTA & CIA MARCO 96




- ® Mesmo liderando
os médios, a Me
~ terreno nesta

 ® Modelo 709 vai se
substituido pelo 71
 meio deste ano.

MBB 709
4.087
unidades vendidas

Fl

MBB 1618
3.466
unidades vendidas

FROTA & CIA MARGCO 96
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Scania
domina nos
pesados e
estrela brilha
nos leves

e médios

Nao se pode dizer que foi uma
surpresa. Em 1996, a Scania ganhou
pela segunda vez o prémio de Ca-
minhdo do Ano e de Destaque de
Vendas entre os caminhdes pesados,
como T 113 H. Por sua vez, a
Mercedes-Benz abocanhou no-
vamente o Prémio Létus de
- Destaque de Vendas nas cate-
gorias de caminhdes leves e
médios, com os modelos 709 e
1618, respectivamente. Mas,
embora os ganhadores sejam o0s
. mesmos, muita coisa mudou no
- mercado de caminhdes no ano
- passado.

) Do modelo leve da MBB
~ foram comercializadas, segun-
- do dados da Anfavea, 4.087
~ unidades em 95; quanto ao 1618, o
. nimero de caminhdes vendidos
~ ficou em 3.466. Este resultado repre-
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0S CAMINHOES MAIS VENDIDOS POR CATEGORIAS DE PESO EM 1995

LEVES

1996 DESTAQUES DE VENDAS

sentou uma melhora em relacdo a
94. No modelo leve, o crescimento
nas vendas foi de 22%. O 1618 teve
desempenho mais modesto e o
namero de veiculos comercializados
ficou apenas 4% acima daquele do
ano anterior. lIsoladamente, esse
resultado parece bom. Entretanto,
comparativamente, o desempenho
dos caminhdes Mercedes ndo foi tao
positivo quanto os nimeros fazem
supor a primeira vista.

AMEACA Tomem-se primeiro 0s
casos mais gritantes, o do 1618 e de
outros caminhoes médios. Criado
em 1989, 0 1618 tem uma trajetoria
de vendas vitoriosa. No primeiro a-
no de comercializagao, vendeu pou-
co mais de duas mil unidades. Dois

O frotista Mdrio Luft,
com o modelo 1618:“O relacionamento
com a Mercedes melhorou muito
nos ultimos anos”

MEDIOS

anos depois, em 91, chegava a casa
dos 3.130. Nos anos seguintes, 92 e
93, ele sofreu uma queda nas vendas
que acometeu todas as marcas e
modelos de caminhes. £ s6 lembrar
que nesse periodo o mercado sofreu
um refluxo brutal e obteve os piores
resultados desde 1966.

Passado o momento negro, em 94
houve uma recuperacdo que se
refletiu nas vendas do 1618. Resul-
tado: o melhor desempenho do mo-
delo até entdo, com 3.321 unidades
comercializadas. Com esse curriculo
nas maos, a Mercedes ndo teria nada
com que se preocupar, nao fossem
os resultados obtidos pela concor-
réncia em 95. O segundo colocado
no Prémio referente a este ano na
categoria do 1618 foi o F
12000, da Ford.

O desempenho dele foi sur-
preendente: um salto de vendas
de nada menos do que 241%,
saindo de um oitavo lugar na
sua categoria em 94 para a vice-
lideranca no ano passado.
Como se nao bastasse, o ter-
ceiro colocado, o 12-140, da
Volkswagen, mostrou que tam-
bém tem muito gds e conquis-
tou 152% mais compradores em
95 do que havia conseguido nos
doze meses anteriores. Os camin-
hoes da Ford e da Volks cresceram
tanto em vendas que acabaram ocu-

(em %)

PESADOS
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Em todas as direcoes
tem um Cummins rodando.

Poténcia e versatilidade nos mais diversos segmentos. Alto desempenho em todas as aplicacées.
A forca da tecnologia Cummins conquistando novos usudrios. Uma marca que cresce e se impée.
Cummins 96. Um grande nome com grandes nimeros.

Quem tem Cummins
tem mais motor.
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pando (6] segundo e o terceiro |ugar O RAIO X DOS VENCEDORES *

de outros médios da Mercedes, o
1418 e 0 1214. Hoje, F 12000 e 12- MBB 709 MBB 1618
140 estao dois pontos percentuais
atrds do 1618, que detém partici-

5 : | MOTOR
0,
pa/ga.o de 15% na categoria dos B A motorizacao desse leve dispensa 0O que existe de mais revolucionério no
médios. | apresentacdes. Mas uma medida de sua motor do 1618 € o sistema de
QUALIDADES Mesmo enfren- reserva de robustez e confiabilidade esta arrefecimento especial Eom maior volume
. : no fato de que o motor de 90 cavalos (0 de dgua circulando no bloco para evitar o
tando tanta competi¢ao, o (%lretor fje OM-364) utilizado no 709 serve de base superaquecimento. Isto €, permite retirar
vendas da MBB, Roberto Bégus, nao para o turbinado que equipa os 914, nos 60 mkgf @ 1.600 rpm de torque, sem
se assusta e acredita que a versatili- quais atinge 0s 136 cavalos e quase o comprometer a durabilidade e o consumo
dade e a modemidade do seu leve dobro em torque. de combustivel.
sao a justificativa para a manu- EREIOS
ten¢do da primeira posi¢do em ven- 8 Disco e tambor com sistema hidrdulico de Com reduzido nimero de componentes, o
das: “Eu diria, sem medo de errar, | 2 circuitos auxiliado por vcuo, no 709 sistema de freios dos Mercedes-Benz
que o motivo da lideranca é a tec- ressalta-se o freio motor de série, tipo destaca-se pela intercambialidade de pecas
eletropneumitico, atuando diretamente ou entre 0s modelos de uma mesma familia.

nologia aplicada.ao prOdUtO”-. _ em conjunto com o freio de servico.
O frotista Mdrio Luft, proprietario

da empresa que leva o seu sobre-
nome, encontra mais algumas expli-
cagoes para o sucesso do 1618. “O

CAMBIO
Sao nada menos que 5 as opcoes em caixa No conjunto do trem-de-forca, a caixa
de marchas para o 709. Essa gama de G-3/60, com 5 marchas, da propria

; - relacoes diferentes permite ao frotista ~ Mercedes, acompanha a boa saida de forca
relacionamento com a fabrica me- escolher a gue melhor convier para as do motor e faz do 1618 um caminhdo
Ihorou muito nos tltimos anos.” Luft condigdes de operacio. médio com porte de semipesado bem dgil

na média das velocidades.

fundou a transportadora em 76 e
desde entdo passou a trabalhar com
a Mercedes, até que, em 86, por
problemas com a fébrica e com a
rede de concessiondrios, o empre-
sario decidiu mudar sua frota para a
- Ford e a Volks. “Fomos um dos
maiores frotistas da Ford na época”,

1 _SUSPENSAQ ~

N Com feixes de molas semi-elipiticos, na O desenho do conjunto de suspensio
dianteira e traseira, no sistema de traseira foi concebido de modo a dar maior
amortecimento destaca-se a possibilidade dirigibilidade ao veiculo, mesmo em

de montar barra estabilizadora no conjunto ~ manobras bruscas.

traseiro, sob encomenda.

EIXO TRASEIRO , -
Duas opgoes de reducao no eixo traseiro ~ Vale ressaltar a grande capacidade de

2 : — curta e mais longa —, combinadas com transmissao de torque as rodas como um
relgmbra LUft'hSO & 32, dep0|sf de as muitas possibilidadeslde relacoes no ~ dos componentes da agilidade do modelo.
mwto empenno, €, seggndo 0 1ro- cdmbio, tornam o modelo quase imbativel £ e , :

' tista, uma mudanca radical de pos- no conjunto de transmissao.

tura da Mercedes em relacio ao e e e e
5 ; * Os dados sobre o Scania T 113 H sdo encontrados na reportagem sobre o Caminhéo do Ano.
usuario, estreitando ao maximo a ~ - : = : :
AS VENDAS DOS
CAMPEOES EM 1995

(em unidades)

.
Na feira
Em 95, a Mercedes-Benz pintou e bordou para garantir
bons resultados na comercializagdo dos seus caminhdes.
Como todas as outras montadoras de caminhdes instaladas no
Pais, a empresa sofreu uma queda nas suas vendas a partir do
segundo semestre do ano passado, reflexo direto de uma série
de medidas econémicas do Governo. Para lidar com isso, uma
das principais estratégias da montadora foi a realizacio de
feirdes de venda. Para o diretor de Vendas da MBB, Roberto
Bégus, essa foi uma das maneiras encontradas para atrair uma
parcela muito expressiva dos clientes da empresa: o
auténomo. “Os autbnomos e pequenas transportadoras tém
uma importancia muito grande na composicdo das nossas ven-
s MBB 1618 das, nas quais representam cerca de 50%”, explica Bégus. “Foi
MBB 709 para chama-los que fizemos os feirdes”, completa. E os resul-
Scania T 113 tados, como foram? Diante da pergunta, Bogus é genérico:
“Foram bons, mas, quando se tem uma iniciativa dessa, que

1° > 3° g da certo, ndo se fala muito para nao se ser imitado”.
3 2 TRIMESTRE TRIMESTRE TRIMESTRE TRIMESTRE

llustragdes: Paulo Nilson
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A infoLOTUS lanca mais um software para facilitar a vida de quem
transporta: o inf@FROTA Bisico. O aplicativo que coloca o controle da
frota ao alcance das suas mios.Veja do que o infOFROTA Basico é capaz:

v Cadastra todos os veiculos da frota, sejam
proprios ou de agregados;

v Registra dados de compra e venda dos veiculos;

v Classifica os veiculos em categorias;

v Controla todos os gastos com combustivel e
calcula a média de
consumo em km/litro de cada veiculo da frota;

v’ Cadastra postos de abastecimento e fornece
relatérios e graficos de consumo por periodo
ou categoria de veiculo;

v Controla o licenciamento dos veiculos, o
pagamento do IPVA e gera relatorios completos
de licenciamentos “vencidos” e “a vencer”;

LOTUS

CHEGOU!
FROTA Badsico

O SOFTWARE QUE DEIXA O CONTROLE DA
FROTA EM SUAS MAOS

E MAIS:

v Totalmente interativo e facil de operar;

v Desenvolvido em ambiente Windows;

v’ Roda em micros 386 ou superiores;

v Espaco livre necessario no disco rigido
(Winchester) de apenas 5 MB;

v Permite até 2 instalagdes;

¢ Ajuda (HELP) detalhada de todas as fungdes.

LIGUE JA
E FACA SEU PEDIDO
FONE/FAX (011) 864-9655

(OU REMETA O CUPOM ABAIXO)

A informatica a servico do transporte
Rua Melo Palheta, 172 (Agua Branca) CEP 05002-030, Sao Paulo, SP.

A SIM, quero receber o software infoFROTA
Basico, que permite o controle de frotas, ao
preco de R$ 80,00 (oitenta reais)

MINHA OPCAO DE PAGAMENTO E:

( Aviso bancario

(J Cheque nominal, anexo, em favor de
infolLOTUS Consultoria e Informatica Ltda,
no valor de R$ 80,00

] Cartio de crédito (preencha os dados abaixo)

Nome do cartio:

Ne: Validade:  / /

Meus dados para o envio do infeFROTA Basico:
Nome da empresa:

Nome do leitor:

Departamento: Cargo:

Ramo de atividade da empresa: :
Endereco: ¢
=P Cidade: Estado:

DDD: Fone: Fax:

CGC:

Inscricio Estadual:

Assinatura: Data:
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ligagdo com ele, a estrela reconquis-
tou o cliente. “Hoje tenho 80 camin-
hoes 1618 e encomendei mais 50.”
Se tais declaragoes de confianca
explicam — pelo menos em parte —
. 0 desempenho do lider dos médios
| de 95, 0 que explicaria, entdo, os
-~ resultados da concorréncia? As mu-
- dangas por que passou a categoria
em 95 dao uma dica. Ela vinha per-
dendo terreno nos dltimos tempos
principalmente para os pesados, que
. em 93 e 94 responderam pela maior
. fatia do mercado: 36% — nesse
~ mesmo periodo, os médios represen-
~ taram 34% do comércio de cami-
nhdes. Os nlimeros apontavam uma
alteracao do perfil da frota nacional,
- tendendo para os pesados. Pois em
| 95 os caminhdes médios deram a
. volta por cima e representaram 40%
- de todos os caminhdes nacionais
comercializados no mercado inter-
no. O ganho de participacdo ocor-
reu porque, além de um crescimento
de vendas nessa categoria da ordem
~ de 33%, tanto leves quanto pesados
~ apresentaram desempenhos muito
~ fracos: respectivamente, apenas 5%
- e 1% maiores do que em 94.
: BRIGA FEIA Para o leve 709, da
- MBB, apenas o vice-lider nas ven-
das, outro veiculo da Ford, o F
' 4000, representa uma ameaca conc-
§  reta, pelo menos por enquanto. O
 terceiro colocado — o 8-140, da

PARTICIPACAO DAS
CATEGORIAS DE PESO
NO MERCADO INTERNO
DE CAMINHOES
(EM %)

Marcelo Vigneron

1996 DESTAQUES DE VENDAS

Jodo Carlos Janudrio, do
Expresso Aracatuba, com o leve MBB
709: “Facilidade de operagéo
e de manutengdo”

Volks — estd 1.573 veiculos atrds e
teve um crescimento de vendas pifio
em 95, na faixa dos 2%. Em com-
pensacdo, meros 124 caminhdes
separam o primeiro lugar do podio
do veiculo da Ford. Mas a briga
nesse campo estd equilibrada. O
709 teve um sélido crescimento de
22% em suas vendas. O F 4000
avancou mais, 29%. Porém, a dife-
renca entre os dois niimeros, como
se vé, é pequena. Nesse embate de
pesos pena, a primeira vez que o

709 superou o caminhao da Ford foi
em 94, quando ele, que ja foi um
dos campedes de vendas da marca
norte-americana, se recuperava de
uma queda nas vendas iniciada em
87, um ano antes do inicio da pro-
dugdo da fera leve da Mercedes.
Quando sairam os primeiros 709
das linhas de montagem da estrela,
em 88, o F 4000 ainda vendia muito
e chegou a marca de 5.647 uni-
dades comercializadas naquele ano.
Depois, as vendas foram caindo,
caindo, até chegarem ao fundo do
po¢o, em 92, ano em que a Ford
colocou no mercado 2.725 camin-
hoes desse modelo.

Do seu lado, 0 709 fazia uma car-
reira promissora. Com 521 unidades
vendidas no primeiro ano de pro-
ducdo, atingiu 3.294 trés anos de-
pois. Pequena queda durante os
furacoes e tempestades de 92 e 93 e
nova retomada em 94, que lhe ren-
deu o primeiro lugar e o destaque na
categoria.

O veiculo cresceu na esteira de

Modelo de Daimler,
de 1896: primeiro
caminhdo fabricado
no mundo

100 anos de caminhdo

Neste ano a Mercedes-Benz
deverd comemorar cem anos do
primeiro caminhdo produzido pela
empresa. Bem, na verdade o
caminhao foi feito por uma das
empresas que deu origem a atual
Mercedes-Benz, a Daimler. O que é,
segundo a MBB, o primeiro dos
caminhoes — e que na verdade mais
parecia uma carroca (literalmente) —
foi fabricado em 1896 por Gottlieb
Daimler, na Alemanha.

Em 1926, a Daimler se fundiu a
Benz (outra empresa de caminhoes
alema) e passou a usar em seus
produtos a marca Mercedes-Benz.

Divulgagio




uma necessidade do mercado: cami-
nhoes com versatilidade e com bom
aproveitamento nas dreas urbanas,
cada vez mais conturbadas por
causa do transito cadtico. Segundo o
gerente de Logistica da Atlas Trans-
portes, Alexandre Lania Gongalves,
essa € justamente a drea de atuagao
dos 709 da empresa. “Esse caminhao
tem-se adaptado extremamente bem
ao trabalho de distribuicao de carga
fracionada em regides urbanas, com
muitos pontos de entrega e trafego
denso”, avalia o gerente. Na Atlas,
99% dos caminhdes sao da MBB,
sendo que apenas na matriz traba-
lham 35 leves 709. Tal especializa-
¢do em uma marca facilita muito a
manutenc¢ao da frota, mais um ponto
forte da Mercedes e de seu leve. “O
corpo de atendimento técnico é
muito bom e o apoio em geral tam-
bém”, garante Gongalves. Outro
especialista em logistica, Joao Carlos
Janudrio, do Expresso Aracatuba,
concorda com seu colega e aponta
como principais qualidades do 709 a

“facilidade de operacdo e de ma-
nutencao”.

Manter esse padrao de trabalho é
uma das receitas que a Mercedes
pretende utilizar em 96. Mas ndo é
s0 iss0. “Vamos ter muitas novidades
em termos de produtos”, promete
Bdgus, que ainda faz suspense e nao
detalha como serdo essas mudancas,
embora aponte a direcao delas. As
principais alteracoes devem vir na
parte mecanica dos veiculos, em
especial nos engenhos. “Alguns dos
nossos motores que hoje perdem
poténcia para se adequarem as leis
de emissdo vao ficar mais potentes a
partir das modificacoes”, garante o
diretor da Mercedes. Outra garantia
é que o campedo dos leves vai ga-
nhar um substituto, e passard a se
chamar 710 a partir da metade deste
ano. Em 97, na préxima edicao do
Prémio Létus, descobriremos se ele e
os outros modelos modificados vao
continuar fazendo da Mercedes-
Benz a lider isolada na venda de
caminhd&es no Brasil.

Eduardo Baptistio
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imitador de Velocidade AGB VD C
Se eu fosse voce, instalava correndo.

Instalando o limitador AGB VDO para 6nibus seguran¢ca e economia, uma vez que evita
e caminhdes, a velocidade e a rotagdo maxima o desgaste do motor, aumentando a sua vida util
programadas nunca séo ultrapassadas. Comisso, e diminuindo o consumo de combustivel.
além de reduzir o risco de acidentes, o sistema Vale a pena conhecer essas e outras vantagens
AGB VDO proporciona muito mais protecdo, do AGB VDO. Venha correndo.

V D o Av. Guarapiranga, 1671 - Tel. (011) 5515-0333 - Fax: (011) 5515-0276




EVOLUCAO DE VENDAS

o crescimento
comparativo de vendas de
1995 em relacdo ao ano
anterior, a Ford
arrebanhou dois prémios, nas
categorias leve e médio, com o
F 4000 e o F 12000,
respectivamente. Os
modelos da linha F representam
a conquista de espacos cada vez
maiores para ,
a Ford no
segmento de
caminhoes
destinados aos
servicos de coleta
e entrega urbana.
O Prémio

EVOLUCAO
PESADOS

MBB LS 1935
29%
de crescimento

Lotus - Evolucao
de Vendas na
categoria pesados
foi para o modelo
LS 1935, da
Mercedes-Benz. O
campedo da estrela conquistou

' 22% de participagdo na sua

- categoria, encostando no lider
absoluto entre os pesados e
Caminhdo do Ano,oT |13 H,
da Scania.

Reportagem: Katia Geiling
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LEIA NESTA REPORTAGEM:

® F 4000 passa a
deter 25%
da categoria
dos leves

® F 12000 fica

com 3%
EVOLUCAO do mercado
LEVES de médios
Ford F4000
99%
de crescimento @ LS 1935

| I —————

abocanha fatia
de 22% entre
os pesados

® Ford reformula
o F4000 e
lanca o Cargo
de 8 toneladas

® Chega ao Brasil
o modelo
2038 S, 0
extrapesado da
Mercedes

. EVOLUCAO
| MEDIOS
§ Ford F12000

241%
de crescimento

|
|
|
%
|
%

. FROTA & CIA MARGO 96
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Ford evolui
nos modelos
de entrega
urbana e
Mercedes
cresce na
estrada

No quesito evolucdo de vendas, a
Ford surpreendeu em 95. Foi a marca
que mais cresceu no ano e ainda
levou para o pédio dois de seus mo-
delos: o F 4000 e o F 12000, que ga-
nharam, respectivamente, o Prémio
Lotus Evolugdo de Vendas nas cate-
gorias leve e médio. A facanha torna-
se ainda mais admirdvel ao se
rememorar o passado bem recente,
mais precisamente o ano de 94,
quando o F 4000 teve crescimento de
apenas 3% com relacdo a 93. Em 95,
com 3.963 unidades vendidas,
evoluiu 29%, garantindo assim o seu
- troféu.

. Na edicao passada do Prémio
| Lotus, o leve que faturou o troféu
* pela evolucdo nas vendas foi o 8140,
- da Volks, que havia crescido 114%

Fotos: Marcelo Vigneron

1996 EVOLUCAO DE VENDAS

sivel notar uma diferenca muito
acentuada entre o primeiro e o
dltimo trimestre: houve queda
de 70% no ndmero de
unidades comercializadas. Esse
dado comprova uma tese que
vem sendo muito difundida
pela industria automobilistica.
E a de que o segundo semestre
foi um divisor de dguas para a
economia nacional. A Ford ex-
plica, porém, que esses niime-

Francisco José Victor (no alto), da Transbord, com
um antigo modelo F 4000, o campedo na evolugdo
de vendas entre os leves: “Nunca tivemos problemas
com ele”. Marcio Carrara, da Ultragaz, que utiliza o
F 12000, Prémio Létus de Evolucdo de Vendas entre
os médios: “Prego baixo e capacidade
de carga adequada”.

de 93 para 94. A evolucdo desse mo-
delo caiu, no ano passado, para
chochos 2%.

O SALTO DO LEVE Observando-
se o comportamento de vendas do F
4000 durante o ano passado, é pos-

A EVOLUCAO DE VENDAS DOS VENCEDORES (em unidades e %)

F 4000

1995 1994
3.963 3.079

1995/94

29%

1995
2.943

1994
862

1995/94

Q41%

ros nao podem ser considera-
dos totais, afinal ndo esta af
embutida a parcela dos cami-
1§ nhoes F 4000 que sdo importa-
dos da Argentina e vendidos
aqui (vale lembrar que os resul-
tados do Prémio Létus se
baseiam nas informacdes da
Anfavea, que contemplam os
modelos produzidos no Brasil e
1 vendidos ao mercado interno).
4 Com a melhor evolucdo
entre os leves, o F 4000 tam-
bém abocanhou mais de 5% na
participacao de mercado na
sua categoria. Em 94, o foci-
nhudo da Ford ficava com 20%
da fatia, dois pontos percentu-
ais a menos que o 709, da
Mercedes-Benz, primeiro colocado
dos pesos leves naquele ano. Em 95,
com 25% do mercado de leves, o F

4000 nivelou o seu focinho com o do

709, que também registrou 25% de

1995
4,059

1994
3.332

1995/94

22%



participagao e ainda levou o bicam-
peonato da categoria.

Como faturam troféus os modelos
que vendem mais, na prética quem
confere o Prémio Létus a cada um
dos concorrentes sio os consumi-
dores. O F 4000, adotado principal-
mente nas operacoes de distribuicao
urbana, atende bem as necessidades
de seus usudrios, mas tem a desvan-
tagem de nao poder circular em
determinadas areas urbanas onde os
caminhoes ndo sao bem-vindos. Isso
acontece, por exemplo, na regido
dos Jardins, na capital paulista. “O F
4000 é pequeno e agil e tem boa
capacidade de carga. Lamentamos
que a sua utilizacdo ndo possa ser
completa na cidade de Sdo Paulo”,
lastima Carlindo Salles, gerente de
transporte da Genesis. A transporta-
dora tem 12 veiculos em sua frota e
um F 4000. “Ele é muito utilizado na
distribui¢ao urbana de carga geral”,
explica Salles, completando que,
“além disso, é 6timo para estrada”.
Francisco José Victor, gerente de
transporte da Transboard, conta que
utiliza o F 4000 ha um ano, em
servicos de coleta e entrega. “Nesse
periodo, nunca tivemos problemas
com o modelo”, constata, satisfeito,
José Victor, que comanda uma frota
de 15 veiculos, entre eles um F 4000.

AUMENTO BRUTAL O outro Ford
que também levard seu troféu, o F

~ Ford pega leve

Um é focinhudo; o outro, cara-
chata. Os dois sao caminhdes Ford
e chacoalharao o mercado nacional

~ de veiculos leves e médios neste
ano. O primeiro — o tradicional

~ e mais do que conhecido F 4000 —
passara por uma série de mudancas,
mantidas quase a sete chaves pela
Ford. “O que posso adiantar é que
ele recebera motor turboalimentado,
embreagem hidraulica e freio a
disco”, revela, reticente, Claudio

. Tombolatto, gerente de marketing
para caminhdes e onibus da Ford.

* Mudancas na cabina? Sim, havera.
Mas isso ja faz parte dos segredos

e

ol

0 RAIO X DOS VENCEDORES

F 4000

F 12000

LS 1935

g Equipado originalmente com o

jd tradicional motor diesel
MWM D229, de 4 cilindros, o
F4000 ressente-se de uma
versdo turbinada. Ha tempos
“engrenado” a0 modelo, no

O F 12000 utiliza a
confiabilidade dos motores
diesel MWM, da série 299,

de seis cilindros. Um engenho
que ndo chega a ser :
excepcional em desempenho,

Uma das virtuais caracterfsticas
do motor OM-447 LA esté na
sua “exclusiva” curva de torque
plana, entre a faixa de 1.100 e
1600 rpm, o que resulta, prin-
cipalmente, em velocidades

entanto, o atual engenho mas € confidvel o bastante médias mais altas e menor con-
produz uma performance para garantir tranqiilidade sumo de combustivel.

hastante adequada as em operacoes de curtas e

operacdes urbanas e médias distancias,

interurbanas. principalmente as urbanas.

FREIOS

0O F-4.000 possui 0 modemno Acionados por ar, com duplo A ar comprimido com dois

"~ Irecurso do freio a disco nas

i

rodas dianteiras e duo-servo

circuito e tipo “S"- Came”, os
freios tém como principais van-

circuitos, os freios de servio
do 1935 ndo possui em

- a8

o

velocidade cruzeiro.

nas traseiras, acionados por tagens a facilidade de aspectos de maior notoriedade.
sistema hidrdulico de duplo manutencdo e a durabilidade. O usudrio pode equipa-lo com
circuito assistido a vacuo. auxiliares ABS/ASR e TOP
MB : BRAKE no motor.

A caixa de cambio Clark, A moderna transmissio Faton,  Com 16 marchas
modelo CL-2615-C, ndo é modelo FS-4005-A, possui sincronizadas, a caixa de

4 menos tradicional na linha leve  combinagdo de redugties bem  mudangas de série, a ZF 16§
da Ford. Com boa relacdo de projetadas para o uso misto, 130, pelo seu bom
reducdo, é também adequada  urbano/interurbano, e veloci-  escalonamento, complementa a
para o desempenho do motor.  dades médias na faixa dos 80 boa performance do motor

km/hora. MBB, ajudando a manutengdo

SUSPENSAO de velocidades médias e altas.

j O sistema de 2 eixos Sem grandes destaques
independentes de barras duplas  tecnoldgicos, as suspensdes Com feixe de molas semi-
na dianteira e um eixo rigido dianteira e traseira do modelo elipticas, a suspenso do
na traseira é reforcado o resistem bem aos servicos mais  cavalo LS 1935 ndo incorpora
bastante para garantir pesados de estradas de terra qualquer grande inovagao
resisténcia a dureza do e lama. tecnoldgica recente. '
trabalho “off-road”, no qual o
modelo ¢ hastante utilizado.
£ ASEIRO = .
Modelo Rockwell 44Tou Dana  Uma das caracteristicasdo ~ As duas redugdes, a mais longa
70 HD, com redugdo de F12000 esté na possibilidade  de 3,767 ou a mais curta de
4,10:1, pode produzir uma de ser equipado opcionalmente 4,636, atendem bem a0
velocidade tedrica méxima de  com eixo de dupla redugdo, 0 transporte em médias e longas
96 km/h no plano. Nas que possibilita sua aplicacdgo  distancias, fazendo o LS 1935
operagoes intermunicipais, 05 em servicos mais pesados, atingir velocidades mdximas
usudrios gostariam de obter um  como os da construgdo civil.  de 115 kmhe 79 kmh,
pouco mais, em beneficio da ' - respectivamente.

O F 4000, da Ford, que sera
reformulado em abril novo
modelo terd motor
turboalimentado, embreagem
hidraulica e freio a disco

que so serao revelados no final de
abril, quando a Ford apresentara
a0 mercado os novos ares de seu
F 4000.

A outra novidade que agitara
o fildo dos leves em 96 é o Ford
Cargo 814, que tem seu lancamento
previsto para junho deste ano e
estard na mesma faixa de mercado
do F 4000. Tombolatto esta certo de

que ndo havera briga pela fatia do
bolo: “Sao modelos com
configuragdes diferentes.

O F 4000 tem a cabina
convencional, e o Cargo de

8 toneladas sera produzido com
cabina avancada”. E completa,
orgulhoso: “Seremos a tnica fabrica
a oferecer duas opgoes de veiculos
nessa faixa de peso”.

llustragdes: Paulo Nilson
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112000, atingiu a marca das 2.943
unidades no ano passado, um
impressionante acréscimo de 241%
entre 94 e 95. Seu comportamento de
vendas foi bem mais estavel que o do
F 4000. A variacdo entre o primeiro e
|0 Gltimo trimestre foi pouca: houve
' um pequeno crescimento de 3% nos
' Gltimos trés meses do ano. Com a
' performance de 95, ele fica com o
segundo lugar na disputa pelo merca-
' do de médios, detendo 13% do total.
' Mas ndo estd sozinho no pédio. O
:J 12140, da Volkswagen, detém fatia
| semelhante no segmento de médios.
Os dois vém colados ao MB 1618, o
ider, que ficou com 15% do merca-
do de médios. Mercado este, alids,
que em 94 era dominado pela
estrela. Naquele ano, a montadora
alema conquistou os trés primeiros
lugares de vendas na categoria dos
médios, com o 1618, o 1418 e o
1214, respectivamente. Nesse filao, a
hegemonia da estrela ja nao é mais
aquela.

Tendo ajudado a desbancar o
reinado da Mercedes entre o0s
médios, o F 12000 também da um
' duro danado nas ruas e avenidas dos
centros urbanos. Prova cabal disso é
que a Ultragaz emprega esse veiculo
no seu servico de distribuicao de gds.
Dos 845 caminhdes de sua frota, 65
sao F 12000. Teste melhor para se
medir o desempenho de um bruto

AS VENDAS DOS
VENCEDORES EM 1995

(em unidades)

1°TRIM.  2°TRIM. 3°TRIM.  4° TRIM.

Divulgagio

1096 EVOLUCAO DE VENDAS

Tombolatto, da Ford: pés-venda para
caminhées é fundamental

nas cidades nao existe. Das marginais
as ruelas de periferia, tudo precisa ser
percorrido para manter os fogoes
acesos. Desde 92 a Ultragaz utiliza
esse modelo. “Antes de optarmos
pelo F 12000, nés trabalhdvamos
com os modelos D 12000 e D 11000,
da Chevrolet”, conta Marcio Carrara,
do departamento de Transporte da
empresa. Os motivos da escolha, re-
vela Carrara, foram “o preco baixo e
o fato de o veiculo atender
bem as nossas necessidades
de carga”.

A Ford garante que o

A Chegada do
imigrante

Depois de deixar o
mercado com dgua na boca
durante a Fenatran, evento
realizado em julho do ano
passado, o 2038 S finalmente
estd aportando no Brasil. O
extrapesado da Mercedes vem da
Alemanha, terra natal da montadora.
“As primeiras 100 unidades devem
chegar no primeiro semestre, talvez
ja em marco”, espera Roberto Bogus,
diretor de vendas da Mercedes.

O caminhao oferecera ao
consumidor brasileiro uma cabina de

atendimento ao cliente é um trunfo.
“Em 94, iniciamos um programa de
melhoria em todas as atividades,
inclusive na drea de pds-venda, fator
fundamental para quem trabalha com
caminhao”, afirma Cldudio Tombo-
latto, gerente de Marketing para Ca-
minhdes e Onibus da Ford. E a esse
programa que Tombolatto atribui o
bom desempenho da Ford em 95 e os
resultados de evolucao do F 4000 e
do F 12000. Depois da semeadura, a
boa safra estd sendo colhida.

Outro fator que serviu como cata-
pulta as vendas da Ford foi um pro-
grama especial de leasing, lancado
pela empresa em agosto do ano pas-
sado. O Férmula Ford, criado exclu-
sivamente para as linhas de dnibus e
caminhdes, permitia um parcelamen-
to em 34 vezes, com 10% de entrada
e juros de 2,3% ao més. Depois da
implantacao do programa, as vendas
da Ford cresceram 35,9% com
relacdo ao més anterior.

Se a lavoura continuard tdo produ-
tiva, ndo ha como saber. Tombolatto
prefere ndo fazer previsoes e, portan-
to, nao revela quantas unidades a
Ford pretende vender dos dois mode-
los neste ano.

ESTRELA DE PESO Se a Mercedes

Divulgagio

O 2038 S, o extrapesado
importado da Mercedes-Benz:
381 cavalos de poténcia

e cabina basculavel

2,04 metros de altura, com
ar-condicionado, assento de
regulagem pneumatica e volante
regulavel. Além disso, a cabina
Eurocab tem quatro amortecedores e
é totalmente basculdvel. O motor

é o V-8 biturbo, de 381 cv de
poténcia.




perdeu espaco entre os médios, o
mesmo nao se pode dizer de seu
desempenho no mercado de cami-
nhoes pesados. A empresa, com o seu
LS 1935, abocanhou novamente o
Prémio Létus de evolugdo entre os
veiculos que tém pbtc acima de trin-
ta toneladas. Entre 94 e 95, o cresci-
mento de vendas desse modelo foi de
22%. Foram comercializadas, no ano
passado, 4.059 unidades. A boa per-
formance ndo chega nem perto dos
92% de acréscimo de vendas que o
1935 registrou entre 93 e 94. Com

Marcelo Vigneron

Divulgagio

Laércio Michelon (no detalhe), da
transportadora que leva o seu
sobrenome, utiliza o Mercedes-Benz
LS 1935, vencedor na evolugédo

de vendas entre os pesados. Segundo
o transportador, o modelo “é um dos
melhores de sua categoria de peso”.

EVOLUCAO DE VENDAS DAS CATEGORIAS DE PESO (em unidades e em %)

LEVES

1995 1994
16.043 15.250

1995/94

5%

esse fantastico desempenho, o pesa-
do da estrela ja havia levado o troféu
Evolugdo de Vendas, categoria pesa-
dos, na primeira Edicio do Prémio
Létus.

No ano passado, o 1935 fisgou
22% do mercado de pesados, ficando
apenas dois pontos percentuais atrds
do Scania T 113 H — o caminhdo do
ano e lider na categoria. Em 94, essa
diferenga era de nove pontos: o mo-
delo da Scania detinha 27% e o da
Mercedes, 18%.

As vendas do 1935 mantiveram-se
num patamar bem uniforme durante
0s nove primeiros meses de 95. No
Gltimo trimestre, porém, houve uma
descida de 50% com relagdo ao
primeiro. O mesmo ocorreu, s6 que
em propor¢des menores, com 0
desempenho dos pesados em geral,
que teve queda de 31,5% entre o
primeiro e o Gltimo trimestre do ano.

Aplicado em transporte de média e
longa distancias, o estradeiro LS 1935
faz parte do elenco da respeitosa
frota da Michelon. A transportadora
tem 600 veiculos. Entre eles, 31 sdo
MB 1935. “Em termos de desempe-
nho, é um dos melhores veiculos de
sua categoria”, avalia Laércio Mi-
chelon, da empresa que leva seu
sobrenome. Respaldo ndo falta para
tal afirmacdo: a transportadora traba-
lha com todas as marcas de cami-
nhoes.

1995 1994
22.542 16.980

1995/94

PESADOS

1995 1994
18.378 18.180

1995/94




MARCA

FORD
54%

de crescimento

Crescimento

ﬂ FROTA & CIA MARCO 96

A Ford langou os modelos da linha Cargo em 1985...

s profissionais da

area de caminhoes

da Ford ndo se

queixam de 1995.
Nem mesmo o fatidico
segundo semestre, com a
retracdo geral da
economia, conseguiu afetar
as vendas. A fabrica ingressa
em 96 na expectativa de
crescer ainda mais e
ampliar a sua participacdo
de mercado entre os
fabricantes de caminhdes. E
a Ford tem histéria para
conseguir o seu intento.
Reportagem: Cassio Schubsky

...e a primeira picape da marca, o F 100, em 1957 ...

INFANCIA, JUVENTUDE E

Dona Ford estd completando 43 anos de
histéria na fabricacao de caminhoes para o
mercado brasileiro. Hoje na meia idade, essa
respeitavel senhora da inddstria automobilistica
iniciou sua saga na gestacao de brutos no Brasil
em 1953, mais precisamente no dia 17 de abril,
com a inauguracao da fébrica do Ipiranga, na
cidade de Sao Paulo. O primeiro caminhao Ford
nasceria em 1957: um F 600, com motor V-8 a
gasolina. Naquele mesmo ano, a empresa
norte-americana daria luz, também, a sua
primeira picape, o F 100.

Em fevereiro de 1964, era a Ford Caminhoes
uma crianga ainda, e ja comemorava o parto de
seu veiculo n® 100 mil. Em 71, aparecia o F 750,
primeiro caminhdo nacional com freios a ar e



LEIA NESTA REPORTAGEM:

@ Vendas de caminhodes

entusiasmam o presidente
da Ford

® A histéria da fabricacdo dos
caminhées Ford no Brasil

@ Precos baixos a;udam a

S am e~

o AAPRESENTANDO

DDODUZ\DO DENTRO DO
PLANO NACIONAL DE MANUFATURA

explicar o sucesso da campea
em evolugdo de vendas

fl .f‘
i J ©® Montadora norte-americana
cresce pesado entre os leves e

médios

® Como ficou a participagdo de
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...mesmo ano da fabricacdo do caminhdo n° I, o F 600

MATURIDADE

opgao de direcao hidraulica. O feito daquele
ano: 200 mil unidades produzidas.

No ano de 75, ja mocinha, com 19 anos
dedicados ao Pals, ela langa os médios F 400
(com motor a gasolina) e F 4000 (a diesel).
Pouco depois, em 77, a familia F cresce, com o
nascimento dos modelos F 7000 e FT 7000 (com
terceiro eixo de fabrica). Na mesma época, a
Ford da forma a seu primeiro cavalo-mecanico,
o F 8500, com pbtc de 30,5 toneladas.

Depois de um parto dificil de 3 milhoes de
quilometros de testes, com o desenvolvimento
de 32 diferentes protétipos, chegam ao mercado,
em 1985, os modelos Cargo. Com a colaboracao
de um Conselho Consultivo de Caminhoes,
integrado por frotistas, fabricantes de equipa-

mercado dos fabncantes de
cammhoes ‘ ~

mentos e distribuidores, a Ford estruturou-se
para o lancamento de 8 tipos diversos de Cargo.
Nos anos seguintes, varios outros modelos dessa
linha deram o ar de sua graca.

Em 1992, a Série F é reformulada,
iniciando-se a producao dos novos F 4000, F
12000 e F 14000, com sua configuracdo atual.
Em 1994, a montadora é sé festa: em 23 de
junho, comemora a fabrica¢dao do caminhao
Ford brasileiro n 1 milhdao, um F 14000 HD.

A Ford entra em 1996 prometendo grandes
novidades. O F 4000 serd reformulado, a linha
Cargo ganha o modelo 814 e a empresa devera
ingressar no segmento de extrapesados, com o
chamado projeto Aeromax. Dona Ford chega a

terceira idade cheia de vico. -
V ‘ ¥ m
~ FROTA & cu MARCO 96




Precos ladeira
abaixo
colocam
vendas de
caminhoes
Ford ladeira
acima

“A Ford é a empresa automobilis-
tica que tem as instalacoes industri-
ais e a técnica de produgdo mais so-
fisticadas do Brasil. Por isso, espera-
mos continuar ampliando a partici-
pacdo da marca no mercado nacio-
nal de caminhdes.” Estas conside-
racoes foram feitas pelo presidente
da Ford do Brasil, Ivan Fonseca e
Silva, em entrevista exclusiva a Frota
& Cia. Motivo para tanto entusiasmo
por parte do dirigente empresarial
nao falta: na venda total dos cami-
nhoes fabricados pela marca, a Ford
evoluiu, nada mais, nada menos, do
que 54%. Ou seja, passou de um
total de 6.621 unidades comercia-
lizadas em 1994 para 10.215 no ano
seguinte. £ uma facanha e tanto. A
montadora que ficou com a segunda

Gléria Flugel

posicao na evolucdo de vendas foi a
Volkswagen, crescendo a metade do
que a Ford em nimeros relativos,
quer dizer, 27%. As outras fdbricas
ficaram bem atrds. A Volvo evoluiu
8%; a Mercedes-Benz, 7%; e a
Scania caiu, vendendo 9% menos
caminhoes em 95 do que em 94.

FATOR BOLSO Como é que a
Ford explica o sucesso? “Temos bons
produtos, uma étima equipe de ven-
das e uma excelente planta de pro-
dugao”, vangloria-se John Duhig,
gerente de Vendas e Marketing de
Caminhoes da companhia. “A gente
oferece qualidade e dedicacgao espe-
cial ao consumidor”, emenda o pre-
sidente da montadora.

Ora, isso todas as empresas fa-
zem, dizem que fazem ou pelo me-
nos deveriam fazer. O sucesso de

John Duhig, gerente de vendas da Ford:
“Bons produtos, 6tima equipe de vendas
e excelente planta de produgdo”

A EVOLU{IAO DE VENDAS POR
MARCA (em unidades e %)

vendas, evidentemente, tem motivos
variados, que vao mesmo da quali-
dade técnica dos produtos ao atendi-
mento de pds-venda. Mas um fator
nada desprezivel deve ser ressaltado:
o velho e bom preco. E nesse aspec-
to, a Ford deita e rola em cima da
concorréncia. O F 4000, o leve cam-
peao em evolucao de vendas na sua
categoria, no preco de tabela de
marco nao passa dos R$ 47 mil. O
lider no nimero de unidades vendi-
das nessa faixa de peso, o MBB 709,
esta cotado em R$ 51 mil. E o VW 8-
140, que ocupa o terceiro posto no
ranking dos leves, em R$ 60 mil.
No caso dos médios, a defasagem
entre os valores constantes nas ta-
belas das montadoras é ainda maior.
Veja s6: o F 12000 é vendido a
menos de R$ 55 mil; o MBB 1618
(destaque de vendas da categoria)
aparece com o preco de R$ 91 mil.
E uma diferenca de mais de 60%!
Nem com feirGes, promogoes e que
tais a Mercedes conseguiu deter a
avalanche de vendas do sapdo. En-
quanto o médio da estrela pulou de
3.321 unidades comercializadas em
1994 para 3.466 no ano seguinte
(uma evolugao de timidos 4%), o F
12000 saltou do patamar de 862
caminhdes vendidos no ano retrasa-
do para 2.943 unidades em 1995
(um crescimento escandaloso de
241%). E claro que estamos falando
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Para continuar crescendo, uma das estratégias da

Ford sd@o os novos lancamentos. Caso do C 814
(acima) e do projeto Aeromax (ao lado).

de evolucdes proporcionais. Obvio:
mais fcil crescer 241% a partir de
800 unidades do que de 3.300. Mas,
neste ano, basta a evolucio da
Mercedes se manter na casa dos 4%
e a da Ford ser dez vezes menor do
que a obtida no ano passado (isto é,
24%) para a lideranca da Mercedes
entre os médios sucumbir... como
uma estrela cadente...

No que tange aos leves, mante-
nham-se as evolucdes observadas
em 1995 para o 709 (22%) e para o
F 4000 (29%) e o mercedinho po-
derd comer poeira em 1996.

EQUILIBRIO Esse tipo de cendrio,
com mudangas substanciais nas li-
derancas de vendas, ndo é tdo fanta-
sioso assim. Afinal, nem mesmo o
malfadado “efeito segundo semes-
tre”, com a retracao geral da econo-
mia na metade final de 1995, con-
seguiu abalar o desempenho da Ford
no ano passado. “As vendas no pri-
meiro semestre foram praticamente

1995
2,0%

18,7% \Wh/A LA

10,4%
38,8%

equivalentes as do segundo”, confir-
ma John Duhig. Os nimeros: 5.525
caminhoes da marca vendidos ao
mercado interno no primeiro semes-
tre (ou 54% do total) contra 4.690
comercializados no segundo (46%).
O desempenho de vendas da Mer-
cedes revela um quadro dispare —
13.424 unidades nos seis primeiros
meses (60,7% do total no ano) e
8.686 no segundo semestre (39,3%).
Depois de amargar um recuo, en-
tre 1993 e 1994, de 15% para 13%
na fatia que abocanhava do mercado
interno de caminhdes, a Ford fechou
95 detendo um respeitavel naco de
18%, encostando na vice-lider VW
(que ficou com 19%), mas ainda a
anos-luz da rainha do mercado, a
Mercedes (com 39%).
“PRETENSAQ” Na esteira dessa
regularidade no desempenho de ven-
das, o presidente da Ford acalenta
uma participagdo cada vez maior no
mercado de caminhdes no Brasil —

A FATIA DE CADA FABRICANTE
(em %)

1994
2,5%

16,6% \QEA N

12,9%

3,7%

41,0%

. AGRALE

como atesta, alids, a declaracdo con-
tida no inicio desta reportagem. A
ponto de ter afirmado, em entrevista
coletiva a imprensa, no final do ano
passado, que a Ford quer fincar o pé
no proximo milénio com a lideranca
no mercado tupiniquim de cami-
nhoes. E, naquela ocasido, mesmo
quando indagado por este escriba
sobre a quilométrica distincia que
separa sua empresa da lider
Mercedes, ele insistiu na tese, afir-
mando que respeitava a concorrén-
cia, mas que apostava mais no taco
da Ford. Novamente questionado so-
bre a estratégia que a empresa ado-
taria para desbancar a Mercedes,
desta feita em entrevista telefonica,
Ivan Fonseca e Silva deu um passo
atrds, negando a “pretensao” de
superar a Mercedes. Ficou o falado
pelo desfalado. E a Mercedes, que
ndo é besta nem nada, atenta aos
ndmeros dilatados da Ford, deve estar
de vigilia. Com os olhos bem abertos.

Fotos: Divulgagio




TROFEU

Arte dourada

S imbolo do Prémio Lo6tus ganha tons dourados,
embelezando a obra de arte entregue aos
responsaveis pelo sucesso dos veiculos de carga que
trafegam nas ruas e estradas brasileiras

A estatueta que serd en-
tregue aos vencedores do
Prémio Lotus abrilhantard a
grande noite da industria de
veiculos comerciais com novo
layout. Concebida inicial-
mente em cinza metdlico,
ela terd neste ano detalhes na
cor dourada, valorizando
ainda mais a obra do seu
autor, Nelson Leirner.

Fruto de uma pauta da revista
Brasil Transportes, o Prémio Lotus —
Caminhdo do Ano era uma idéia antiga
que vinha pairando pela redacdo. Tomou
forma apenas em fevereiro de 94, quan-
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Marcelo Vignero?
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nos Relatérios de Vendas
Destinados ao Mercado Interno,
da Anfavea, constatou quais
 foram os dez caminhdes mais
vendidos no ano anterior.
Fez-se uma reportagem.
Com o sucesso, a idéia foi
ampliada, formalizada e
transformada num pré-
mio de fato. Desde ai, o
objetivo ja era estimular a producao de
veiculos mais adequados as necessi-
dades do setor, trazendo a tona infor-
macoes valiosas que antes passavam
despercebidas.

e

A concepcao do troféu do Prémio Lotus -

Caminhao do Ano é do renomado artista plastico

e professor da Fundacao Armando Alvares Penteado,
de Sao Paulo, Nelson Leirner. Tendo iniciado sua
carreira artistica nos anos 60, Leirner sempre teve a
preocupacao de popularizar a arte. Suas obras sao
um convite ao exercicio da imaginacio e a livre leitura. |
Para criar o troféu, o artista somou sua estrutura “
abstrata a idéia de representar os elementos industriais e |
modulares e as estradas cruzando-se através de linhas. |
E foi assim que nasceu, da verve criativa de suas maos,
o simbolo do Prémio Létus.

Walter Craveiro

Nelson Leirner, que
criou o troféu:
convite a imaginagdo
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A PRIMEIRA A GARANTIR A
REFORMA DO SEU PNEU.

A Pirelli, primeiro radiais serao reformados

recebendo a assinatura
da Pirelli e do Reformador

fabricante de pneus

certificado com a norma
ISO 9001, é a primeira a

garantir a reforma do seu

Credenciado. E a garantia
de que seu pneu reformado
pneu. Para isso, uma rede vai rodar milhares de
em expansdo que |G conta quilémetros dentro dos mais
com mais de sessenta
Reformadores Credenciados estd
apta a reformar os pneus Pirelli
para caminhdes e dnibus com a
mais alta tecnologia desenvolvida pela

exigentes padroes de
qualidade e seguranca.
Exija do seu reformador o selo
“Reforma Garantida Pirelli".
Ligue 0800-19-7638 para ter
maiores informagdes sobre o
programa de Reforma Garantida Pirell.

empresa em anos de pesquisa. A partir de
agora os seus pneus Pirelli convencionais ou
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Prémio Lotus 199

Prémio Lotus 19
Evolugao de Vendas - Caminhoes Leves

Prémio Lotus 19
Evolugao de Vendas por Marca

Evolugao de Vendas - Caminhoes Médios

‘ mJ Estes vefculos estdo em conformidade com o PROCONVE, preservando o meio ambiente. Alguns dos itens apresentados sdo opcionais. Use sempre pecas e acessorios originais Ford
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