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Fabricantes e frotistas
comentam o desempenho
dos veiculos e marcas
que lideraram as vendas
de comerciais de carga,
junto ao mercado
brasileiro em 2001
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0 MAIS NOVO SERVIGO Um BALANGO DA
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' dd nem tempo de comemorar.

Prémio Lotus
Marca do Ano em Caminhoes Leves

Prémio Lotus
Caminhdo Médio do Ano

Prémio Lotus
Marca do Ano em Caminhdes Médios

www.vwiruckbus.com.br  Estes veiculos estao em conformidade com o PROCONVE - Programa de Controle de Poluicdo do Ar por Veiculos Automotores.
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Auséncia de

EUFORIA CONTIDA

Mais de 70 mil caminhées e 19 mil 6nibus vendidos num
s6 ano. O ano de 2001, realmente, produziu resultados excepcionais para a
induistria brasileiva de veiculos comerciais, a despeito dos sobressaltos que
abalaram a economia mundial e particularmente a brasileira.

O segmento de caminhdes, foco do Premio Létus, obteve um
crescimento que excedeu a todas as expectativas - de especialistas e fabricantes - e
atingiu uma quantidade digna do inicio dos anos 80. Uma andlise fria desses
niimeros surpreendentes permite perceber, contudo, a enorme demanda reprimida
que o pais apresenta.

Nao fosse a rentabilidade pifia dos fretes, a sua estagnacdo
nos iltimos anos, e os aumentos dos precos regulados acima de qualquer nexo — no
més passado foram dois os aumentos do diesel — chega-se a conclusdo que a indiistria

brasileira poderia chegar a 100 mil caminhdes vendidos por ano.

incentivos I"ed uz renovacao da frota

Pelos miimeros apresentados e os depoimentos colhidos nesta
edicdo especial de FROTA&(Cia fica fdcil constatar que as compras estdo sendo
feitas por varejistas, frotistas, prestadores de servico e seus concessiondrios.
Enquanto os caminhoneiros autonomos, que cumprem o importante papel de
regulador da oferta de transportes, continuam a margem do consumo. E, pior:
utilizando veiculos cada vex mais carcomidos pelo tempo e economicamente
ultrapassados.

Tais constatagdes ressaltam a importancia de transportadores
e fabricantes de veiculos lutarem para a criagdo de um programa nacional de
renovagdo da frota. Um incentivo que permitivia alavancar toda a cadeia produtiva
envolvida com a atividade. Os reflexos seriam muito positivos e custo Brasil

baixaria, em beneficio de toda a Nacdo. ==

FrROTA & Cia
Marco 2002
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6x2 de fabrica

A DaimlerChrysler iniciou a com-
ercializacdo do caminhdo semi-
pesado 1720 6X2, de fdbrica. A
nova versdo atende aos clientes que
solicitavam o terceiro eixo de fébri-
ca também em veiculos de cabina
avancada. O terceiro eixo de série
assegura a integridade da estrutura,
facilita @ manutengdo (fixagdo sem
solda), protege mais contra a oxi-
dagdo e permite o alinhamento e
balanceamento. O terceiro eixo tem
suspensor pneumdtico acionado por
meio de uma tecla do painel. O
1720 6X2 é equipado com a cabi-
na avancada e eixo dianteiro de 6
toneladas de capacidade, permitin-
do transportar cerca de 1.000 qui-
los @ mais em relagdo ao de cabina
convencional.

Crescimento

Antes de anunciar & imprensa
sua sonhada aposentadoria, o
vice-presidente da drea de Cami-
nhdes da International Trucks, Den-
nis Webb, prestou seu 0ltimo ser-
vico & companhia. Depois de
reafirmar a importéncia do merca-
do brasileiro
como base de
exportagoes
da companhia
americana,
Dennis ante-
cipou que a
International
Caminhdes do
Brasil deverd

comercializar

900

cami-

6 FrOTA & Cia
MArRcO 2002

OFMAY O REDOFMIUIND®;

A Michelin esté anunciando a
produgdo do maior pneu do mun-
do, o 59/80R63 XDR, produzido
especialmente para caminhées fo-
ra-de-estrada, que operam em
grandes minas a céu aberto. O
pneumdtico estd atualmente em
avaliagdo em uma mina de areias
betuminosas no Canadd e mede
4,03 metros de diametro - a altura
de um semi-reboque -, 1,48 metro
de largura, pesa mais de 5
toneladas e pode suportar uma
carga superior a 100 toneladas
métricas por pneuv. O 59/80R63
foi desenvolvido em parceria com

a Caterpillar para seu novo 797B, que é o maior cami-
nhéo do mundo e pode transportar até 380 toneladas
métricas de carga til. A tendéncia entre os veiculos de
mineragdo é oferecer veiculos com capacidade cada
vez maior, mais répido e em condicSes extremas.

nhdes no pais este ano, o que re-
sultaria em um crescimento 28%
nas vendas internas. Bem acima do
projetado para o mercado de ca-
minhdes no Brasil, entre 6% a 7%.

De mal a pior

As condicdes das estradas
brasileiras pioraram dia a dia no 0l
timo ano. Buracos, deformagdes,
sinalizacdo inadequada ou inexis-
tente, longas extensdes com placas
encobertas pelo mato e falta de
acostamento sdo alguns dos proble-
mas encontrados em 5.558 km da
malha vidria. A situacdo foi levan-
tada pelos repérteres do Guia4Ro-

das e estd no Atlas Rodovidrio
2002, que acaba de ser langado
em todo o pais. Para chegar a essa
constatagdo, a equipe percorreu
mais de 250 mil quilémetros de
rodovias. Os trechos considerados
precdrios aumentaram 30% em re-
lagGo ao ano passado. Os Estados
da Bahia e Goids lideram o ranking
das piores estradas.




A F-350 ganhou o Prémio Létus de Caminhao do Ano na CAr ! ‘ NAC
categoria semileves. Um prémio promovido pela revista Frota & almin 10€ES
Cia., que todo ano escolhe os caminhdes mais vendidos.
Ou seja, o prémio é decidido pelo juri mais exigente que existe: os
Ford F350 caminhoneiros e os frotistas que querem o melhor caminhao para

Prémio Létus

\

o seu trabalho. Por isso, muito obrigado, caminhoneiro e frotista.

Centro de Atendimento Ford: 0800 703 3673 (FORD) www.ford.com.br O melhor negécio em transportes
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Volta do Procarga

O governo paulista pretende cri-
ar mais 4 delegacias especiali-
zadas em roubo de cargas e veicu-
los, num raio de 150 quildmetros da
Capital, em cidades como Camp-
inas, Sorocaba, Sdo José dos Cam-
pos e Santos. A implantagdo é uma
reivindicacdo dos transportadores,
pois, segundo levantamento da As-
sessoria de Seguranca da Fefce-
sp/ Setcesp, cerca de 85% das ocor-
réncias de roubo de cargas concen-
tram-se nessa regido. Numa reunido
no final de marco a NTC reivindi-

<

el = el

S

cou a adocdo de medidas de com-
bate & receptagdo, com o envolvi-
mento da Secretaria da Fazenda
nas medidas de contencdo a este
tipo de crime. O governador solici-
tou imediatamente ao titular da Pas-
ta, Fernando Dall’acqua, iniciativas
para reativar o Procarga.

Avutoshift vem ai

A Infernational jG@ se prepara
para oferecer as caixas automati-
zadas AutoShift, da Eaton, em seus
pesados. Falta acertar alguns deta-
lhes sobre o preco. Quem estd

usando gostou. Sé a transportadora
gaucha Fanti, a primeira a colocar
a caixa em operagdo normal,
garante que estd economizando 96
litros de diesel em cada viagem Por-
to Alegre-Sao Paulo.

P

Santo Amaro Caminhoes Ltda.
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FR25 € o novo radial metalico da Pirelli
para eixos direcionais e livres de
caminhoes e onibus que trafegam em
percursos cheios de curvas, de média e
longa distancia. Com maior resisténcia
e melhor dirigibilidade, o FR25
proporciona rendimento quilométrico,
durabilidade e um alto indice de
reforma. Ou seja, o FR25 cai como
uma luva para as estradas brasileiras.

Protecdo extra Para usufruir o maximo
para seu pneu. do FR25, utilize a
tecnologia e os materiais
para reconstrugao

malan 'DURABILIDADE. MELHOR PERFORMANCE.
S \




Na frente, nao

Tramita na Cémara Municipal
de Sao Paulo projeto que proibe a
operacdo de &nibus com motor di-
anteiro na cidade e estabelece a
substituicdo dos veiculos em uso por
outros com motor traseiro. O proje-
to de Lei, do vereador Alcides Ama-
zonas (PcdoB), dé um prazo de dois
anos para que todos os coletivos de
motor dianteiro sejam substituidos.

“O motor dianteiro expde o tra-
balhador e o passageiro a altos
niveis de ruido durante vdrias horas
por dia, altas temperaturas e,

muitas vezes, & inalagdo de gases
da combustdo do éleo diesel”, ex-
plica o vereador.

Alta producao

Os fabricantes de implementos
rodovidrios se preparam para um
crescimento entre 6 e 8% este ano.
A maior expectativa estd na pro-
ducdo de bitrens e rodotrens, prin-
cipais equipamentos usados para o
escoamento da safra, que em 2002
pode chegar até 110 milhdes de
toneladas de grdos. A colheita do
ano passado foi 98.343 milhdes

de t (IBGE), 18% superior a do ano
anterior. O bom desempenho da
agricultura refletiv na produgdo
dessas composi¢des, que |G repre-
sentam de 40% a 45% da pro-
dugdo da indistria - j& rodam pelo
pais cerca de 20 mil bitrens. No
ano passado, por exemplo, os fa-
bricantes produziram e venderam
cerca de 22 mil unidades (entre os
varios tipos de equipamentos,
cagambas, reboques, semi-rebo-
ques etc.), contra 20 mil em 2000.
Para este ano, estd sendo projeta-
do um volume da ordem de 23 a
24 mil unidades.

Lava Jacto 800. Um Banho de Inovacao.

Facilidade na limpeza, economia para sua frota.

A unica do mercado que
lanca produto quimico
a 5 metros de altura.

Maior Facilidade
de Operacao
Maior Durabilidade
Maior Rendimento
Maior Economia
Maior Rapidez

YRR
AQUINAS

A MARCA DAS MELHORES MARCAS.

Rua Serafim Gongalves Pereira, 340 -SP
Tel.: (11) 6095-8800 Fax: (11) 6954-2988

E-mail: dutramaquinas@dutramaquinas.com.br
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Ano de garantia

sVazao: 20 I/min
e Saida: 1 mangueira de-20. metros
¢ Pressao regulavel: 0 a 800 Ibi/pol *

JACTO E'QUALIDADE
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Bom e seguro

A Ford lancou a nova Ford
Ranger, que tem como ponto alto o
novo motor Power Stroke turbo
diesel 2.8 litros com 135 cv, o
primeiro a usar a tecnologia TGV —
turbocompressor de geometria va-
rigvel, o que a deixou mais forte e
econdmica. A nova série inclui me-
lhorias na transmiss@o, suspensdo e
freios. Além disso, a montadora
anunciou que suas picapes, inclu-

sive a F-250, passam a integrar um
avancado sistema de rastreamento
e localizagdo para recuperagdo do
veiculo em caso de roubo. Gragas &
usudrios

novidade seus econo-

mizam 50% no valor do seguro.
Troca estendida

O sistema de troca estendida de
bleo lubrificante langado pela Cum-
mins |G estd equipando os cami-
nhdes Ford da linha 2002, que uti-
lizam os motores 4BT, 6BT e 6CT.
Com o uso dos filtros de dleo lubri-
ficante Fleetguard e tratamento do
sistema de arrefecimento com filtro
de dgua Fleetguard & base de
DCA4 e 40% de etileno glicol, o
periodo de troca de filtros e de dleo
aumenta 2,5 vezes e podem atingir
até 30 mil quilémetros rodados. O
meio filtrante também proporciona

reducdo superior a 50% no custo
com lubrificantes e de até 60% no
nimero de paradas dos veiculos.

Parceria de futuro

A Bandag volta a operar na
regido de Londrina, PR, com novo
concessiondrio. A parceria foi sela-
da entre o presidente mundial da
Marca, Martin G. Carver e os em-
presdrios do setor de transportes,
Pedro Constantino e Pedro Paulo
Coelho Constantino. Com investi-
mentos da ordem de R$ 2,5 milhdes
a empresa iniciard as operagoes
ainda neste semestre e ferd capaci-
dade  para 2.400
pneus/més. A concessiondria serd

recapar

instalada no Parque Industrial José
Garcia Gimenez em Cambé, numa
drea total de 12 mil m? as margens
da rodovia PR 445.

Proxima
Proxima Troca
Troca FLEETGUARD:
Concorrencia:
Km) IiKm)|

ROCA ESTENDIDA FLEETGUARD. A DIFERENCA VOCE SENTE NA ESTRADA.

Fieeiguard

Tels.: (11) 6462-8209/8210/8211
Fax: (11) 6480-2461/2290
www.fleetguard.com
fgbfiltros@cbzl.cummins.com

Quando o assunto € qualidade e tecnologia, a Fleetguard vai mais longe.
Ela € a Unica empresa no mundo a possuir produtos de intervalo de
troca estendida, entre eles filtros e liquidos para o sistema de
arrefecimento, além de sistemas para admissao e exaustao
‘ de escape. Por isso, faga como as maiores montadoras.

)y Ultrapasse todas suas expectativas sentindo a
diferenca na estrada. E no bolso.

* O intervalo de troca estendida estd sempre e obrigatoriamente associado ao uso de outros produtos com a mesma caracteristica


http://www.fleetguard.com
mailto:fgbfiltros@cbzl.cummins.com
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6x2 de fabrica

A Volkswagen iniciou a comer-
cializacdo de caminhdes 6x2 de
fabrica. As primeiras 53 unidades
foram vendidas em fevereiro e o ob-
jetivo é chegar & produgao de 150
linha
com pbt de 23 toneladas tem finan-
ciamento facilitado. Os modelos

6x2 VW 23.210, VW 23.220 e
VW 23.310 Titan, segundo a em-

unidades mensais. A nova

listagem pretende interligar todas
as delegacias especializadas em
roubo de cargas e veiculos, através
de um software desenvolvido pela
Assessoria de Seguranca da Fetce-
sp/Setcesp por solicitagdo do
Grupo de Trabalho Especial para
Melhoria  da
Estradas e aprovado esta semana

Seguranga  nas

pela Senasp. Até meados deste ano
o cadastro deve interligar os 6rgaos
especializados no combate a este
tipo de crime em pelo menos seis
estados, posteriormente os demais.
Para o cel. Paulo Roberto de Souza,
coordenador da Assessoria de Se-
guranca da Fetcesp/Setcesp, es-
sa ferramenta é fundamental para a
investigacdo policial porque per-
mite o cruzamento de informacdes

como especificacées de veiculos,
cargas, vitimas e criminosos em
mais de 5 mil municipios

brasileiros.

Scania associa-se
a Hino

A sueca Scania e a japonesa Hi-
no anunciaram acordo de coope-
ragdo na producdo de caminhdes
nas dreas de vendas, pesquisa e de-
senvolvimento. A Hino, maior fabri-
cante de caminhdes no Japdo,
venderd os cavalos Scania naquele
pais, e esta os japoneses na Europa.
Todavia, ndo hd qualquer mudanga
societdria nas empresas nem com-
pras de agdes. A operagdo ndo pro-
duzird qualquer reflexo no Brasil.

presa, transporta entre 500 e 700 uiexe) S

kg a mais do que seus con-

A ALL registrou uma receita bruta de R$ 693
milhées em 2001, 45% além da obtida em
2000. O crescimento decorre em parte da in-
tegragdo com a Delara. O lucro operacional
consolidado cresceu 38% atingindo R$ 83
milhées, enquanto o liquido foi de R$ 9,7 mi-
lhées. As operacées da empresa cresceram
59% em seu faturamento e 34% excluindo o
efeito da integragdo Delara, atingindo R$
533 milhées. A evolucGo deve-se a maior
captagdo de volumes transportados de car-
gas tradicionais (granéis liquidos e sélidos),
que representaram um crescimento de 40%
nas receitas. O impacto desse resultado é ain-
da maior se considerada a reducéo de 7% no consumo de diesel, prin-
cipal despesa individual da companhia. A empresa pretende aumentar
sua participagdo em 2002 com o estabelecimento de parcerias com
clientes para expansdo da frota de vagées e um maior envolvimento
com toda a cadeia logistica, incluindo a operagéo portudria.

correntes diretos. Os produtos
tém sistema de suspensdo do
terceiro eixo, que suporta a
montagem de carroceria
tanque, e quadro do chassi -
com longarinas refor¢adas
como nos modelos 6X4 -, ap-
to a receber carrocerias aber-
tas ou furgdes de 7,5m de
comprimento. O sistema de

freios foi redimensionado.

Cadastro do
roubo

A Secretaria Nacional de Segu-
ranca Piblica do Ministério da
Justica vai implantar o cadastro na-
cional de cargas e veiculos rouba-

dos até o final do semestre. A

12 FroOTA & Cia
MArRcO 2002



NEM TODA DUPLA QUE FAZ
SUCESSO ENTRE OS CAMINHONEIROS

0O SEU SUCESSO E O NOSSO COMPROMISSO.

E SERTANEJA.

DOBRADINHA VOLVO EM 2001. NA CATEGORIA
“CAMINHAO PESADO DO ANO', A VOLVO FICOU EM
PRIMEIRO LUGAR NO PREMIO LOTUS COM A
VENDA DE 1.677 VEICULOS MODELO NH12 380 E
EM SEGUNDO COM 1.612 UNIDADES DO FH12 380.
NOVIDADE APENAS PARA QUEM NUNCA DIRIGIU

UM DESSES 3.289 SUCESSOS VOLVO.

\1

Linha Direta Volvo 0800 411050
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UMA QUESTAO

DE FOCO

O SUCESSO NAS VENDAS DE CAMINHOES DEPENDE MAIS DO NUNCA
DE PESSOAL SUPERESPECIALIZADO, DEDICACAO TOTAL AO SETOR E DA

ATENCAO E BOM ATENDIMENTO AOS COMPRADORES DE QUALQUER PORTE

Um ano a comemorar. Apesar de ter sido cheio de contratempos, que incluiram
desde atentados terroristas a ameagas de apagdo, sem falar da crise argentina, 2001 foi
um periodo acima da média, pelo menos para o segmento de produgio e venda de
veiculos para o transporte de cargas. Afinal, se considerados apenas os caminhdes, in-
cluindo a nova categoria de semileves, as vendas alcangaram 70.818 mil unidades, na-
da menos de 14,6% acima das realizadas em 2000. Ou, se preferir, exatas 90.667
unidades, se somadas as vendas de furgdes leves, tipo Fiorino, mais os furgdes de carga.

O MERCADO CRESCE

(*) ndo incluidos os furgdes de carga

Fonte: Anfavea/Datalotus

As vendas
de caminhdes
disparam
no Brasil

e superam
a marca de

70 mil unidades
em 2001

FROTA & CIA
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OS ELEITOS DO ANO
Conhega os 10 caminhdes mais vendidos
no mercado interno brasileiro em 2001

1° - (19" emE

Mercedes-Benz - 710

‘ 5.762 Mercedes-Benz - L 1620 |
4.983 £

30 i (40)*
Volkswagen - 8150
4.661

roros: vivuigagao

O novo milénio comegou sob o signo das
surpresas no segmento de caminhdes. A maior
delas foi a queda de participacido da Daimler-
Chrysler. A montadora alema despencou de
uma posi¢ao confortdvel — detinha no ano an- 4° - (3°)*
terior 35,6% de participagio — para 29,8%, Ford - F 4000
um, digamos, empate técnico com a conter- 3.488
ranea Volkswagen Veiculos Comerciais, que
saltou de 22,1% para 25,2% ameacando de fa- 50 . ()"
Volkswagen - 8120

2.946

to, pela primeira vez em toda a histéria da
companhia, o primeiro lugar da Daimler-
Chrysler.

“A Mercedes sentiu o golpe da falta de fo-
co”, diz o dirigente de uma concorrente,
praticamente repetindo a percepc¢ao de todo - 6° - (5°)*

o mercado. Todos apontam o Efeito Classe A Volkswagen - 17210
como o inicio de uma série de “pesadelos” 2.936

para a montadora lider. E a prépria dis-
posi¢do atual da empresa, para acertar o pas-
so, atesta a verossimidade deste diagnéstico. | 7° - (8°)*

J no inicio de mar¢o a DaimlerChrysler _ oz - Ford - F 350
redesenhara totalmente sua estrutura, se- . i
parando a drea de automéveis da de &
veiculos comerciais. A partir de agora,
cada segmento transforma-se numa uni- 8° - (12°)*
dade de negécios independentes na busca da Volkswagen - 13180
otimizagdo dos resultados e do espago perdido. 2.474

O fato é que as vendas muito aquém das
expectativas do Classe A corromperam o 4ni-
mo do pessoal da empresa e de sua rede de Iveco - Daily CC
concessiondrios. A galinha dos “ovos de o~ ; 1.684
ouro”, a fabrica de caminhdes e chassis
de Onibus, passou a sustentar em-
preendimentos de pouco retorno como 0s
das plantas de automéveis de Juiz de Fora Volvo - NH 12 380
(Classe A) e Sao José dos Pinhais (Chrysler). E 1.677
pior, o departamento de vendas ficou sobre-

carregado com os encargos, tendo de atender O b

Classif. em 2001 - ( Classif. em 2000)
Marca _ Modelo



a um novo mercado no qual
tinha pouca vivéncia.

A nomeagido de revende-
dores de automdveis entre os
concessiondrios de caminhdes
também serviu para abalar os
Animos, pois a descapitaliza-
¢do da rede ficou evidente,
com O pequeno retorno e os
grandes investimentos feitos
para a revenda de au-
toméveis. A perda de foco,
enfatizada por todos, foi con-
seqiiéncia da estratégia adotada que, de re-
pente, privilegiou um novo segmento com a
armacio de uma redoma sobre o Classe A, que
envolveu muito mais investimentos em mar-
keting no automével que nos comerciais.

a meta é reconquistar
o mercado perdido

Nesta “briga” de titas,
porém, a tendéncia é que so-
brem farpas para todos os la-
dos. A eterna lider de merca-
do trouxe de volta para seu
front, no esforco de recon-
quistar os 6% de mercado
perdidos, o veterano Gilson
Mansur, al¢ado ao posto de diretor adjunto de
Vendas para a drea de comerciais em lugar do
experiente Roberto Bogus, transformado em
bode-expiatério da derrocada nas vendas. Di-
ante de tanto alarde, a fdbrica s6 ndo pode

Briga de titas p romete farpas para todos os lados

NO RASTRO DA ESTRELA

Uma estratégia totalmente diferente da vice-
lider, a Volkswagen, que desde seu nascimen-
to, tratou de sair das barras da saia da grande
mie, e adotou uma atuagio fortemente espe-
cializada em caminhdes.

Enguanto a marca Mercedes-Benz perde participagao,

a Volkswagen cresce no mercado brasileiro

41,01%

29,84%

mais contar com o fator surpresa, diante de ad-
versarios que se armaram até os dentes, a es-
pera do contra-ataque.

A sintonia fina esta ligada. A Volkswagen,
cada vez mais, tera de suportar ataques frontais
e de retaguarda, embora conte mais do que
nunca com o poder bélico de sua fabrica de
Resende, QG avancgado do sistema modular
que lhe garante um break even de 43% diante
da média de 75% de suas concorrentes.

;dgésfénda ae .
poder bélico
de Resende




'doqui para
frente tudo
vai ser diferente

Estes, mesmo
com uma folga
de apenas 25%,
fazem fé de que
a  Volkswagen
venha a ter
problemas com
sua dependéncia
de fornecedores.

“Temos dificul-
dades, mas o processo de produgio esti na
nossa mao”, desdenha a concorréncia, en-
quanto Antonio Dadalti, diretor de Vendas da
Volkswagen ironiza: “Sera! Acabamos de
revalidar os contratos e ninguém saiu.”

O fato é que a arquitetura de producio e
comercializacdo de caminhdes, hoje, real-
mente interfere nos resultados finais de qual-
quer montadora de veiculos comerciais. Dedi-

; A DIVISAO DO BOLO

Juntas, Mercedes-Benz, Volkswagen e Ford

detém 73% do mercado de caminhdes

A reagdo, contudo, a cada dia ganha mais
ingredientes. Os segmentos de comerciais
leves e caminhdes pesados, por exemplo, es-
tao sendo atacados diretamente pela italiana
Iveco, enquanto a International — nos
semipesados e pesados — progride lenta, mas

firmemente.

“Quem esteve no | I"lfel"l"lo, nao quer voltar”, diz Dadalti

cagdo total e irrestrita é o requisito padrio
para obter ganhos de participagio e incremen-
tar a credibilidade diante dos compradores.

A Ford, ainda antes da DaimlerChrysler,
permaneceu anos a fio sob a tutela da grande
mae, ¢ s6 agora resolveu separar alhos de
bugalhos. “Agora somos um departamento
autbnomo dentro da Ford”,
assegura Flavio Padovan, di-
retor de Operacdes de Ca-
minhdes, confiante de que
daqui para frente tudo vai
ser diferente.

A abdicac@o dessa tutela
¢ fundamental. “Quem ja es-
teve no inferno como nds
nunca mais vai querer voltar
14”7, diz Dadalti. Afinal, a de-
cisio de ndo depender em
nada da prote¢io da mae fez
suar os antigos funciondrios.
“Emblema nio vende cami-
nhao, s6 dedicac¢do.” alfineta.

Atrevida, a montadora italiana teve éxito
na estratégia de subsidiar seus veiculos antes
montados na Argentina e, uma vez inaugura-
da da fabrica de furgdes no Brasil no ano pas-
sado, conquistou posi¢des importantes no
tabuleiro.

Este ano a Iveco ja terd produgio local dos
caminhdes pesados Eu-
rotech. Pier Luigi Zamfra-
mundo, presidente da Ive-
co Latin America, acredi-
ta que a participacdo da
empresa crescera nos pesa-
dos. “No segundo semestre
estaremos lancando o Eu-
roTech 6x4 boogie leve
para aplicacdo em bitrens,
um segmento ja represen-
tativo no Brasil.”

aposta no subsidio para
conquistar posi¢oes

FrROTA & CiA 17
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| ‘ A FATIA DE CADA CATEGORIA

Como ficou a participagao de mercado
em 2001, por categoria de peso

10,88%

Semileves

2095%

Pesad_os 1

i

21,13%
- Semipesados

Mas, que ninguém espere boa vida. Afinal, a
gigante despertou e os golpes serdo duros, pro-

mete Gilson Mansur, apostando em um arsenal
de fazer inveja a todos os concorrentes juntos.

Entre outras armas, ele confia no poder de
fogo da marca, devidamente avalizado pelo
proprio Ben Van Scheick, presidente da
DaimlerChrysler. “Os Mercedes-Benz repre-
sentam nada menos de 60% da frota brasileira
total de caminhdes”, atesta Van Scheick com
autoridade, a0 mesmo tempo em que repete o
borddo em antncios na grande imprensa, no
esforgo de reconquistar o terreno perdido, jun-
to aos frotistas da marca.

O grande exército, sem davida, tem muita
muni¢do para queimar. “Em certas batalhas ¢
preciso recuar para armar a ofensiva definitiva”,
analisa Gilson Mansur. Decerto a Daimler-
Chrysler tem tudo a mdo para langar uma
blitzkrieg no mercado. Mas precisa regular a mi-
ra. Afinal € essa a proposta da reengenharia fei-
ta no departamento de Vendas da empresa.

A estratégia de cada montadora requer a-

tuagdo em cada setor do campo. Enquanto os

leves e semileves nadam de bracada, a outra
ponta do mercado, o segmento de caminhdes
pesados estd em pleno inferno astral. Depois
de chegar a uma participacio de 36%, em
1994, as vendas vem decrescendo ano a ano.
Desta vez, a participacdo despencou para
20,9%, depois da queda de 10% em 2001. Esse
resultado é conseqiiéncia da cada vez maior
utilizagdo dos cavalos mecénicos na tracio de
bitrens e rodotrens, que elevam sobremaneira
a capacidade das composi¢oes. Por isso, entre
os extrapesados as vendas de 4x2 ndo vdo
além de 40%.

“A baixa remuneracdo do frete forma um
circulo vicioso que baixa a capacidade de
compra das empresas e também dos cami-
nhoneiros”, diz Silvio Munhoz, gerente de
Vendas da Scania. Para ele, o circulo é forma-
do porque a renovag¢do de frota ndo ocorre em

nivel desejavel e ndo se d4 incentivos para que
ela acontega.

Carlos Pacheco, gerente de Vendas da Vol-
vo, cré que a participa¢do dos pesados deve se

aixa remuneragdo
do frete reduz
renovacdo das frotas



estabilizar acima da atual. “Mesmo com todas
as dificuldades, prevalecerd o bom retorno que
os pesados proporcionam — diz ele — e a fatia da
categoria deve se manter em torno dos 25%.”

Mas, além do aumento de produtividade
que os bitrens proporcionaram no transporte
de griios, combustiveis etc, o setor sofre com o
crescimento do roubo de cargas. Como as se-
guradoras relutam em cobrir cargas de alto
valor, muitas empresas sio obrigadas a fra-
cionar as remessas. Com isso, as vezes é prefe-
rivel utilizar semipesados a pesados com ca-
pacidade ociosa.

“Os pesados para 42 toneladas solucionam
esse problema”; visualiza Antonio Dadalti,
que jd tem pronto um caminhdo do tipo. Esta
¢ uma demanda requerida pelas préprias em-
presas, cansadas de verem seus extrapesados
batendo lata.

Mas o que mais incomoda o transportador
é o prego dos veiculos da categoria. “Nao nos

ofimista com
a recuperacdo
dos pesados

(matriz da Scania) é adotar um crescimento
vegetativo.”

Esta ndo € tdtica dos italianos da Iveco.
Zamframundo promete incrementar as vendas
dos semipesados EuroCargo, utilizando a mes-
ma estratégia usada para massificar os furgdes

Para o mercado, o que incomoda é o pre?o dos veiculos

importa se o caminhdo brasileiro é um dos
mais baratos do mundo em délar, pois nosso
frete é pago em reais”, diz um deles.

O fato € que, apesar da grita geral, as mon-
tadoras vém retomando o nivel de precos.
Scania e Volvo elevaram seus precos em busca
da rentabilidade perdida. Diante do quadro
geral isso pode significa a perda de alguns pon-
tos de mercado. “Nao podemos ter prejuizo —
diz Silvio Munhoz - , a ordem de Sodertalje

foco na atengdo
as demandas
do mercado

Daily, na época em que eram fabricados na
Argentina: bancando o mercado.

Como se v&, a reparti¢io desse tabuleiro de
quase 71 mil pegas depende das mais diversifi-
cadas disposi¢oes. Um s6 caminho parece co-
mum a todos os contendores: primar por um
atendimento e entendimento totalmente
especializado e profissional.

E uma postura que predomina nio s6 nos
produtores de caminhdes, mas em todos os
segmentos. Foco total também € a explicagio
de Lélio Salles Ramos, diretor Comercial da
Fiat, para o sucesso dos comerciais leves da
montadora. “Nesses segmentos é importante
oferecer a op¢do certa para cada tipo de apli-
cagdo”, diz Ramos, para quem, até mesmo nos
furgdes leves é preciso estar atento as deman-
das do mercado e explorar o maior nimero
possivel de nichos.

Para este ano uma briga a parte ocorrera
nos segmentos de semileves, leves e médios
pela conquista dos espacos deixados com a
bandeira branca acenada pela GMC. Embo-
ra tenha dado de ombros para o setor, a
norte-americana detinha 5,54% de partici-
pag¢do, nada menos de 4 mil caminhdes. Pre-
parem as baterias. 203

PeDRO
BARTHOLOMEU
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“Prémio

de engatar uma qu:

» A Mercedez-Benz saiu do Prémio Lotus com uma carga de peso:
4 troféus, em quatro categorias superdisputadas. Essa conquista,
além de premiar uma relagao de confianga e respeito com o0s parceiros
da marca, também reafirma o compromisso de sempre buscar
resultados que atendam as necessidades de nossos clientes.




ta para sair do Premio

» Caminhao do Ano: Mercedes-Benz 710.

» Caminhdo Leve do Ano: Mercedes-Benz 710.

» Caminhao Semipesado do Ano: Mercedes-Benz L-1620.
» Marca do Ano em Caminhoes Semipesados.

Mercedes-Benz

Para mais informacoes, visite o site www.mercedes-benz.com.br ou ligue 0800 90 90 90.




A NOVA CLASSIFICACAO DOS

VEICULOS COMERCIAIS PROMOVIDA
PELA ANFAVEA PROVOCA
MUDANCAS NOS RANKING DE
GANHADORES DA EDICAO 2002

DO PREMIO LOTUS QUE TRAZ,

AINDA, OUTRAS BOAS NOVIDADES

VENCEDORES

e sy

Categorias

A EDICAO 2002

A chegada ao mercado dos comerciais de
3,5 até 6 t de PBT — caso do Daily e do F-350
- provocou reagdes nao apenas junto aos com-
pradores de veiculos de cargas. Os préprios
fabricantes reunidos em torno de sua entidade
maior - a Anfavea - também reagiram diante
dos novos lancamentos. Desta vez, ndo por
razdes mercadoldgicas e,sim, por divergiram
quanto ao enquadramento dos veiculos dessa
faixa de peso, na categoria caminhdes.

O impasse durou até janeiro desse ano,
quando os associados da entidade acordaram
em promover uma completa re-classificagdo
dos veiculos dedicados ao transporte de car-
gas. E aceitaram em rotular de caminhdes -
agora batizados de semileves - todos os veicu-
los de cargas fabricados g

I

Caminhédo do Ano

Mercedes-Benz - 710

Caminhado Semileve do Ano

Ford - F 350

Caminhao Leve do Ano

Mercedes-Benz - 710 e
Inclus@o dos

Caminhao Médio do Ano

Volkswagen - 13180

semileves

Caminhao Semipesado do Ano

Mercedes-Benz - L 1620

e semipesados

Caminhéo Pesado do Ano

Volvo - NH 12 380

Furgao Leve do Ano

Fiat - Fiorino Furgao

Furgdo do Ano

Fiat - Ducato Furgao

Marca do Ano em Caminhdes Semileves lveco
Marca do Ano em Caminhdes Leves Volkswagen
Marca do Ano em Caminhoes Médios Volkswagen

Marca do Ano em Caminhdes Semipesados

Mercedes-Benz

Marca do Ano em Caminhdes Pesado

Scania

FrROTA & Cia
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Desde a instituicdo do Prémio Lotus, a marca
da estrela de trés pontas detém o recorde
do numero de prémiagdes: 36 no total.
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MERCEDEZ-BENZ LIDERA RANKING

passado, volta a fazer parte da
premiagdo como resultado das
vendas do 13.180, eleito o
“Caminhdo Médio do Ano”.
Sem contar a conquista de
_outros dois troféus de “Marca

R

do Ano”, por conta da lide-
ranga alcangada no segmento
de caminhdes leves e médios. O
mesmo se deu com a Fiat que,

| além do Fiorino, passa a contar
com mais um campedo de ven-
das: o Ducato, agora detentor
do titulo de “Furgio do Ano
2002”.

dentro dessa categoria de peso.

Como conseqiiéncia direta desse fato, a
mais consagrada premiag¢io da inddstria do
transporte de nosso pais — o Prémio Létus
Caminhéo do Ano - comega a refletir tais mu-
dangas E passa a incorporar, a partir dessa 92

Novidade maior, contudo,

ficou reservada mesmo para o

ex-diretor de Vendas da DaimlerChrysler,
Roberto Bégus, indicado para o Prémio Létus
2002 na categoria especial. A homenagem ¢é o
reconhecimento dos organizadores do evento
ao Profissional de Vendas que mais prémios
conquistou para um s6 fabricante — 36 no to-

Prémio Loétus passa a contar com 1 4 categorias distintas

edi¢do, duas novas classes de veiculos: a de
semileves e, ainda, a dos semi-pesados.

Com isso, pela primeira vez desde a institui-
¢ao do ranking, a premiago passa a contemplar
14 categorias distintas. Cinco das quais con-
templam os caminhdes mais vendidos em cada
uma das faixas de peso; outras cinco distinguem
as marcas que obtiveram a lideranga de merca-
do em cada um dos segmentos avaliado e duas
destacam os furgdes de carga.

Sem contar o titulo de “Caminhio do
Ano” oferecido ao veiculo de carga mais ven-
dido no ano anterior, no mercado interno
brasileiro, entre todas as faixas de peso. Junto
com a categoria “Especial”, outorgada a em-
presas ou personalidades de reconhecido
destaque em suas dreas de atuagio, dentro do
segmento de veiculos comerciais.

Entre as novidades da edi¢io 2002 do
Prémio Lotus aparecem o Ford F-350, o
primeiro veiculo a ostentar o titulo de “Ca-
minhdo Semileve do Ano” e a Iveco Latin
America, fabricante que faturou a “Marca do
Ano”, na mesma categoria.

A Volkswagen, por sua vez, ausente no ano

tal - desde a instituicio do ranking em 94 (ver
quadro). E também ao Profissional de Marke-
ting que soube compreender e prestigiar a se-
riedade da premiagio.

No momento em que se prepara para novos
desafios, Roberto Bégus fala
da homenagem recebida, a
qual considera uma honra
para qualquer profissional
que busca oferecer o melhor
produto para o mercado e
proporcionar a maior satis-
fagdo para o cliente.

“Ao longo de uma feliz
jornada, pude colaborar
para a conquista de quase 40
prémios para a marca Mer-
cedes-Benz, baseado em na-
meros concretos de vendas e
em verdadeiras realizacGes
no mercado. E uma vez mais
chega em minhas maos esse
valioso prémio, que nos d4
aquele gostoso sentimento do dever cumprido”,

comenta Roberto Bégus. 2R

sentimento de
dever cumprido
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PEQUENO, MAS
CUMPRIDOR

OS SEMILEVES GANHAM MERCADO GRACAS AOS SEUS DIFERENCIAIS

EM RELACAO AOS FURGOES E AOS CAMINHOES LEVES. ALIAM A GRANDE

AGILIDADE A UM VARIADO NUMERO DE OPCOES E BAIXOS CUSTOS

A categoria estreante do ano, a de cami-
nhoes semileves, jd nasce forte. Integrada por
furgdes de grande porte e os commercial utili-
ties, a classe representa 10,9% do mercado
global de caminhdes e é a preferida das em-
presas dos setores de energia, telecomuni-

cacdes, instaladores e mantenedores, além de

o Caminhao
Semileve do Ano

FrOTA & Cia
MARCO 2002

frotistas de cargas fracionadas.

As concessiondrias de servicos tém especial
predilecdo por veiculos tipo F-350, um picapao
que modificado serve como uma luva para essas
aplicacdes. A categoria nasceu nos Estados
Unidos e foi adotada pelas concessiondrias
também no Brasil depois da privatizacdo.

Fotos: Divulgagdao




Os semileves também foram o pivo de uma
grande desavencga entre os fabricantes, ja que
os europeus, notadamente DaimlerChrysler e
Volkswagen, cujas linhas tém interseccoes
com os semileves, torcem o nariz diante da
defini¢do de um veiculo de 3,5 toneladas co-
mo caminhao.

Com a saida da GMC do mercado, este pas-
sou a ser o territério da Ford que, a partir de
agora, tem o tnico representante da classe dos
commercial utilities. E o espélio da GMC nao
¢ de se jogar fora. Afinal, no ano passado a
montadora havia comercializado 1.600 uni-
dades, ou 20,8% do total dos semileves e, se
considerada apenas a configuracdo, 36,3% dos
utilities. Todavia é necessaria uma retificagio
nos numeros da GMC, ji que havia muito
tempo a montadora fazia uma total liquida¢ao
dos seus produtos, o 3.500, entre eles.

“Este ¢ um mercado interessante”, diz Flavio
Padovan, diretor de Operacdes Caminhdes da
Ford, “pois os prestadores de servico tém que

obedecer ao padrdo dos concessiondrios”. As-

Semileves nascem

sim, 0 que se espera dessa classe é que essa fro-

ta apresente um uniformidade de idade média

ou seja, pratique uma renovagao intensiva.
Mas, se os “picapdes” puxam a fila dos mais

A ARRANCADA DA IVECO

Em apenas trés anos a lveco vendeu 5.641 veiculos no

mercado brasileiro e alcangou 5,60% de participagao

6,0% y ~-x—”\=i:—‘
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2,0% ju

Participagao no mercado

1,0%
0%

minam o segmento (ver quadro comparativo).
Nesse contexto, os Daily, da Iveco, e o Furgo-
van, da Agrale, sdo os protagonistas. Monta-
dos sobre chassi, esse tipo de veiculo é mais re-
sistente que as Vans monobloco e tém grande

capacidade de transporte, tanto em peso como
em volume.

Pier Luigi Zanframundo, presidente da Ive-
co, detentora do titulo de “Marca do Ano em

ja divididos em duas categorias

Fonte: Anfavea/Moli

vendidos, os furgdes grandes por sua vez do- Caminhoes Semileves”, outorgado pelo

OS DEZ MAIS NA CATEGORIA “CAMINHOES SEMILEVES”

i ==A) ) [ﬂma
N :
Marca IVECO GMC AGRALE ~ FORD FORD IVECO £
Modelo : ROhaTE S e TX 6000 F35  F250SuperDuty  Daily Furgdo |-
Ranking 2001 2 3 5 1 4 i
Vendas 2001 “1,684" - “1,600" e  49.798" N
Poténciamaxima (cv)  103@3600 150@3400 131@3500 141@2700 103@3600
Torque max. (mkgfirpm) ~ “245@1900°  “37,0@2000° “28,5@2000a2500"  51@1500 “24,5@1900"
Peso Bruto Total (Kg) “4,000” “3,520" “5,900" ~ 4,500” “4,000"
Carga Util (Kg) “2,080" “4,330" ndo informado M i eeshe Tl SRR
Prego OKm (Molicar) “42.800,00" *42.000,00” *42.000,00” “47.600,00” *47.300,00” “55.500,00”
Prego OKm (Fipe/USP)  “41.854,00" “43.174,00" “4415200'  “46.682,00°  ‘50.567,00°  “53.686,00"
Prego Médio OKm “42.327,00" “42.587,00" *43.076,00" “47.141,00” “48.933 50" “54.593,00"

)bs: os pregos em, vermelho indicam variacdo superior a 10% entre as fontes consultadas
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Prémio Létus 2002, credita a faganha ao exce-
lente custo beneficio apresentado pelo Daily,
tanto a versdo furgdo como a cabinada. “O
Daily tem 20% do mercado europeu porque
mostra um custo por metro cubico transporta-
do muito baixo, pode receber até 21 m’.”

Mesmo assim, até maio a montadora

promete langar um Daily de 3,8 t — para 1,5

tonelada qtil. A nova versdo terd rodado sim-
ples para viabilizar sua atuacdo no transporte
intercity”, adianta Zanframundo. O Daily
City — como serd batizado - serd um intercity
ligeiro. Outra novidade serd o langamento do
59.12, cabinado para 6 toneladas.

O fato que mais surpreendeu Pier Luigi foi
o indice de fidelizacdo conquistado pelo Daily,
pois muitos frotistas ja iniciaram seus progra-

SEMILEVES

mas de renovacdo de frota e j4 apresenta um
excelente valor de revenda. “O Daily é um
furgio com DNA de caminhio”, diz Zanfra-
mundo, explicando a aceitagdo do utilitério.
“Nossa missdo agora é aumentar o nimero de
opgdes para o Daily, abrir novos mercados e
fazer da marca um habito para os frotistas”,
confidencia o presidente.

Estratégias a parte, o fato é que a nova ca-

tegoria acabou por roubar mercado dos leves.
O F-350, por exemplo, faturou um bom qui-
nhao do F-4000, da mesma Ford, e os grandes
furgdes, gragas as facilidades que apresentam
para o frotista continuardo a fazer estragos,
mesmo porque em alguns casos sua capacidade
volumétrica é praticamente igual ao dos leves.
Entre os frotistas a categoria representa

esso da D al I y esta ligado ao seu DNA de caminhao”

solugdo especifica para muitas aplicagdes e em
certos casos ¢ multifuncional. Sua aplicacido
varia do transporte de gds em botijoes aos
servicos de manutencio da rede elétrica.

Na CPFL Paulista, de Campinas, SP, que
comprou 228 F-350 no lugar das picapes
GMC e F-1000, os veiculos fazem manu-
tengio da rede elétrica. Os caminhdes
semileves oferecem mais espaco para os equi-
pamentos, armdrios, suportes e escada, que as
picapes”, explica Domingos Bernardo Oliveira
Jr., técnico de logistica da empresa.

De uma frota de 1.045 veiculos, a empresa
ainda tem 351 picapes. Para ele os F-350, ain-
da deixam a desejar em comparagio com os F-
4000 nos servigos fora de estrada. “O pecado
desse caminhdo € o rodado simples que desliza
no barro, enquanto o rodado duplo traseiro do
F-4000 melhora a aderéncia no atoleiro”, diz
Oliveira Jr.

Roberto Nébrega, responsével pela frota da
CPFL Piratininga, da Baixada Santista, recla-
ma do sistema de freio a 6leo do F-350, que ndo
atende as necessidades do servico e coloca em
risco a seguranga dos operadores. Nébrega ex-
plica que o peso dos equipamentos e da equipe
faz o veiculo trabalhar no limite de sua capaci-
dade. “Ao parar o veiculo em um declive para
reparar um poste, o freio tem um esforgo adi-
cional e o cano pode estourar, por isso colo-
camos refor¢os”. Nobrega sugere a instalagio de
um sistema de freios a ar, para evitar o desgaste
prematuro de pastilhas e lonas de freio. “A
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montadora que instalar freios a ar nos camin-
hoes pequenos vai vender para todas as com-
panhias elétricas”, garante. Outra reivindi-
cacdo € de um pneu especial para evitar a pati-
nagem na lama. O modelo 265 75R16 nio tem
versio fora de estrada, diz Nébrega, que o
procurou na Goodyear e Firestone.

A CPFL Piratininga, que mantém 80 F-350,
ja testou outros modelos, mas ndo aprovou a
cabina avancada. “Nosso servigo exige cabinas
ndo basculdveis porque os equipamentos as
vezes avancam sobre o capd”. No ano passado,
adquiriu 15 GMC 6-100 e 6-150 porque a Ford
nao tinha o F-350 disponivel.

Nébrega queixou-se também do segredo
eletronico que a Ford instalou na chave para
cortar a inje¢do de combustivel e evitar furto.
“J4 ficamos com o caminhdo parado no mato

perde a for¢a na subida”, diz Major, que, aos pou-

cos esta eliminando os oito Sprinter da frota.
Os furgdes Daily também tém feito sucesso.
Gaetano Prisco, gerente Nacional de Logistica
da Plus Vita, industria de alimentos da marca
Pullmann, diz ter encontrado no Daily o

? *rodado duplo da

Daily ajuda muito”

S p rin t € F tem nova versao para buscar recuperacao

porque o sistema falhou”. Para uso fora-de-
estrada, os componentes eletronicos tém que
ser encapsulados, sendo podem se perder na
primeira enchente, exemplificou.

A Contemgds, franqueada Liqigés, utiliza
quinze F-350 na distribui¢do urbana de boti-
joes. As deficiéncias sio as mesmas apontadas
por usudrios fora-de-estrada. Segundo seus di-
retor José Narciso Major, “o freio de esta-
cionamento € no pé e o cabo estoura com fre-

ol

garantiu troféu
de marca do

ano a lveco

qiiéncia. Em adigdo a isso, o espelho € preso
por um Unico parafuso e quebra ficil; e os
pneus nio sio considerados de caminh@o para
efeito de recapagem”.

Apesar desses problemas, o F-350 ainda ¢
melhor que o Sprinter, que nio funcionou na
Contemgas. “Ndo suporta o peso definido, o
turbo ndo funciona em baixa rotagiio e o motor

vefculo que procurava para transportar seus
produtos: tem preco e boa prestacio de
servicos de assisténcia técnica. A empresa
comprou o primeiro lote de cem, mais 350 em
novembro do ano passado e aguardava a
chegada de mais 75 até o final de margo.

Ele fez elogios a Sprinter, que trouxe bons
resultados 2 empresa, mas tinha como incon-
veniente o rodado simples. “Como nossa carga
exige teto muito alto, o rodado duplo do Dai-
ly torna o veiculo mais estavel”.

A Importadora La Rioja utiliza quatro Dai-
ly 3510 no servico de distribui¢do urbana,
porém, tem suas reclamagdes. Queixou-se dos
componentes elétricos, assim como da falta de
treinamento por parte da Iveco para operar os
veiculos. “Nao podemos mandar o veiculo to-
da hora na oficina da concessiondria para
reapertar a conexao dos fusiveis ou reparar o
suporte de uma ldmpada que ndo apaga”, diz
Regina Peres, encarregada da manutengéo da
La Rioja. Citou também a falta de um limite
para o nivel do 6leo da dire¢do. “Sem esse ni-
vel, completamos com uma quantidade alea-
téria e j4 tivemos varios vazamentos .

Regina sugere as concessiondrias [veco um
servico de treinamento dos motoristas, de
maneira que eles obtenham o melhor rendi-
mento possivel do veiculo e saibam mais sobre
as particularidades do furgdo. =0
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Iveco Daily.

A mais espacosa, a mais resistente

e também a mais veloz:
ha um ano produzida no Brasil
e ja é a mais vendida.

A lveco ganhou o Prémio Lotus, edicio 2002. Ela foi considerad
a Marca do Ano em Caminh&es Semileves. O Iveco Daily Furgio

Veiculo de acordo com o Proconve (Programa de Controle de Poluigio do Ar por Veiculos Automotores). Alguns itens sio opcion




p Iveco Daily Chassis Cabina foram os mais vendidos da categoria:

209 unidades sé em 2001. : lVE




DCBright

Em primeiro lugar,
cumprimentamos 0s
vencedores do Prémio
Lotus, em especial 0s
caminhoes Ford e
Volkswagen, que usam
0S N0ssos motores.
Aproveitamos para
lembrar que nossos
motores também
fazem bonito nos
setores de maquinas
agricolas e construgao
civil. E que estamos
crescendo muito
como fornecedores de
geradores de energia,
atuando através de
uma divisao especial
que vende e loca
equipamentos méveis
de até 2500 KVA.
Claro que também
poderiamos falar do
Nnosso servigo de
pds-venda, 0

“Peca Tranquilidade”,
que tem como destaque
a reducdo dos pregos
de pecas de reposicao
e servigos. Mas
sabemos que todo
bom discurso
também tem que ser
breve. Ficamos por
aqui e gratos pela
atencao.

Ja que tem discurso em toda premiagao,
a Cummins pede a palavra.
E promete ser breve.

A.L.O. Cummins

Homenagem da Cummins & Ford e & Volkswagen pelo Prémio Létus Ousmtom Cuinming i (C?J?non?i%;igriob?

Caminhao do Ano - Edicao 2002 tem mais motor. falecom@cummins.com



http://www.cummins.com.br
mailto:falecom@cummins.com

ORINGAS DO
rsonsmmcs AGEATO

URBANA TRANSFORMA OS

. . ) ) Os caminhdes leves continuam como os
VEICULOS LEVES NOS PREFERIDOS best sellers do mercado de comerciais. Suas
vendas representam 31,5% do mercado total
DO MERCADO, TANTO NA COLETA brasileiro e, se somadas as dos semileves, cate-

goria estreante, entio, chegariam préximo dos

43% (ver quadro). E isso ndo é nenhuma novi-

E ENTREGA QUANTO NA CURTA dade: h4 trés anos consecutivos de cada trés

caminhdes vendidos um estd na faixa de 6 a
10t de PBT.

A explicagio para o desempenho da classe

E MEDIA DISTANCIA

esta na evolugio dos servigos de distribuicao,
na massifica¢do da logistica e no crescimento

das lojas virtuais, segmentos que requerem
veiculos dgeis e resistentes.

Em 2001 foram comerciali-
zados nada menos de 22.320
“unidades, incluindo os recordistas
de vendas de cada uma

(o
B das trés maiores mon-
| tadoras de caminhoes
go pais. Além do
aminhio do Ano”,
outra vez o -MB

= {10 cuque re-
~gistrou a ven-

da de 5.762

unidades.

Caminhdo do
Ano 2002

FROTA &°* A 3]
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O AVANCO DOS LEVES

Os veiculos com capacidade de carga
entre 3,5 e 10 t de PBT ja responderam por quase
metade das vendas totais de caminhdes

70%  66,0% 63,0% 57 6% média distdncia”, diz o especialista, que apon-
60% ,0/0 ta: “a Arcon (grande atacadista de Uberlandia)
50% - estd trocando sua frota de 12 toneladas por
" outra de 8 t.” _
(—’3_ O setor atacadista, desta forma, esta ten-
30% 33.9% 36,9% 42,4'% tando fugir dos elevados custos dos grandes
20% Lt centros de distribuicdo e fazendo até entregas
10% diretas, incrementando assim as vendas de
0% caminhoes leves. Outro detalhe ¢ que usando
1999 2000 2001 esse tipo de veiculo o distribuidor fraciona o
valor de seus embarques e atinge um maior
nimero de pontos de entrega.

O fendmeno 710 ¢ imbativel. S6 perde em Esta tendéncia vem sendo observada desde
preco para os GMC, ja em fase de liquidagio a estabilizacdo da moeda com a implantagio
para zerar os estoques (ver box). Relancado do Plano Real. “Os varejistas compram lotes
pela DaimlerChrysler dois anos atrds, o 710 menores, mas com maior freqiiéncia”, explica
reine os pré-requisitos que todo frotista Dadalti. Como esse conceito atinge indistin-
procura: é bom e barato. E promete repetir a tamente a quase todos os segmentos da econo-
dose este ano, ja que a monta-
dora deu-lhe, em marco, uma
nova sobrevida com modifi-
cagdes que o fizeram apto a
norma Euro II.

“O 710 agora podera ser um
campedo até 2004 — comemora
Gilson Mansur, diretor adjunto ,;
de Vendas da Daimler- ‘

Chrysler -, pois oferece o me- Marca GMC GMC GMC
lhor custo beneficio do merca- MOdello 6-100 6,.150 7-10
do.” Para ele, ndo adianta que- Ranking 2001 4 = i
rer enfiar tecnologia goela SR S Ll 5 =40
abaixo do usudrio se nio € isso | Poténcia max (cv) 90@2800 140@2900 106@3200
que ele quer. Torque max (mkgfirpm) 28@1400 : ,_40@1800 27@1920

De fato, ndo é que os frotis- Peso B,mto Total (Kg) - '6,300° 63007 '6,700"
tas médios ndo queiram adotar Carga Ut (Kg} st S04 : e
&6 satdinhBes sletiinicas & bo- Prego 0Km (Molicar) “34.000,00” “36.060,00" “36.000,00"
das as vantagens decorrentes Prego 0Km (Fipe/USP) “39.308,00” “42.728,00 “43.677,00”
dos novos motores, o problema Prego Médio 0Km ~ '36.654,00"  “39.394,00" “39.838,50"

= ——— Obs: os: preges em, vermelkio indicam variache superior a 10% sntre as fontes consultadas

estd no aviltamento dos fretes e na dificuldade
de arcar com custos iniciais mais salgados.
Antonio Dadalti, diretor de Vendas da
Volkswagen Veiculos Comerciais, comunga
da mesma opinido. “Além disso, estd ocorren-
do uma migra¢do dos médios para os leves na

MARCO 2002




VOLKSWAGEN LIDERA SEGMENTO

mia, as expectativas de vendas de leves sao

crescentes, firmes e fortes.
A Ford, produtora do F-4000, cami-

nhio que por décadas foi o mais vendido

A

22,3% 8,3% 1,7%
4.985 1.853 397

Marca

do pafs, procura reconquistar a lideranca

Participacdo de mercado 35,3% & 3209,

Vendas 2001

do segmento, ja que é uma full liner na

categoria. “Estamos fazendo um reali-
nhamento total para restituir total com-
petitividade aos nossos produtos”, diz
Flavio Padovan, diretor de Operacoes

Caminhdes. Sua prioridade ¢ acertar o fo-

S 7.193

co dos Cargo 815. “E um vefculo de qua-
lidade, desde a motorizagdo a cabina e tem
muitos nichos a conquistar”, diz ele.

Por enquanto, o segmento ¢ dominado
pela Volkswagen, com 35,3% das vendas, com
7.892 caminhdes, fato que lhe rendeu o titulo
de “Marca do Ano em Caminhdes Leves”. De-
pois, vem a DaimlerChrysler, com 7.193
unidades vendidas em 2001 e, em terceiro, a
Ford com 4.985 caminhdes (ver quadro). Es-

teristicas a fidelidade, mesmo com a oferta de
mais de 15 modelos diferentes. A Atlas Trans-
portes é um exemplo. Tem na frota 60 leves
MB 710. Cleantho Camargo, gerente Comer-
cial da empresa, justifica a fidelidade & marca
pela durabilidade dos veiculos utilizados por 4
ou 5 anos e pelo bom preco obtido na reven-
da. Ele destaca o baixo custo operacional e a
assisténcia técnica como fatores favordveis a

Para a FO I"d y a prioridade é acertar o foco do Cargo 815

pera-se portanto uma acirrada disputa pelo es-
polio da GM, de 1853 unidades (8,3%) dos
GMC 6-150, 6-100 e 7-110. Quem também
fez bonito no segmento foi a Agrale, que
obteve um crescimento de 43,15% nas vendas
o maior entre todos os fabricantes da classe.

Os frotistas de leves tém entre suas carac-

marca, assim como a adequagio do veiculo ao
tipo de servico. Entre os contras, Cleantho diz
que a embreagem ¢é precaria, aumentando os
custos de manutengdo, pois as pegas genuinas
S0 caras.

Ja o Expresso Jundiai ndo vé tanta im-
portAncia na marca Unica, garante Carlos

OS DEZ MAIS NA CATEGORIA “CAMINHOES LEVES”

Mercedes-Benz ~ Ford Ford Volkswagen ~ Volkswagen  Mercedes-Benz  Mercedes-Benz
710 F4000 C 815 8120 8150 712 914
St i g 4 2 & 9
“5,762” “3,488" “1 475" *2,946" “4,661" 865 566
105@2600 141@2700  152@2700  120@2600  145@2600  122@2300 136@2300
36@1200a1500 51@1500 51@1500 ~ 39@1600 51@1600 48@1200a1500  59@1200a1500
“6700" N R ey 0 a0 - 9,100°
“3,880” “3,980" “4,680" “4,670" “5,090" “4,694” “6,024"
“45.800,00” | “4900000°  “48.00000°  “4920000"  “5160000"  ‘53.00000° “57.300,00"
“44,786,00” “46.661,00" '49.93500"  *50.23300°  “53.043,00" 53.012,00" 56.542,00"
4520300 '47.83050°  “4896750°  “4971650°  ‘52.32150° ‘5300600  '56.921,00"
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Claudio Cabral,
'~ da Agip adota a
diversificacgo: “E
mais facil comparar”

Alberto Panzan, diretor da empresa. “O me-

lhor veiculo ¢ o que atende as nossas necessi-
dades com o menor custo operacional”, expli-
ca. A frota de 24 leves integra 15 Mercedes-
Benz, sete do modelo 709 e oito do 710, além

destaca o valor de revenda, mas queixa-se do
preco das pegas genuinas. Da Volkswagen,
elogia o desempenho e a facilidade com pecas
de vérias marcas, embora na hora da revenda
seu valor seja menor.

A Braspress é outra empresa do rol das fas
do MBB 710. “Acabamos de comprar mais 40
unidades destinadas as nossas operagdes es-
tratégicas”, diz Milton Domingues Petri,
vice-presidente da empresa, que adquiriu
unidades jd preparadas para a Euro II.

Em contraponto, a Agip do Brasil é um e-
xemplo prético de infidelidade. Dos 117 ca-
minhdes leves, 24 sio Ford F-4000, 56 sio
GMC 7-110 e 37 da Volkswagen. Segundo
Cléaudio Cabral, gerente de Logistica, a diver-
sificagdo possibilita a comparacido de custos e

Saida da G M C do mercado deixa sentimento de abandono

34

de 12 GMC 7-110. A saida da GMC do mer-
cado deixou um sentimento de abandono:
“Daqui para frente teremos que engolir o alto
custo do reparo dos veiculos e a reducio no
valor de revenda”, lamenta Panzan.

A Souza Cruz € outra a manter a predilecio
pelos leves Mercedes-Benz. No total tem 230
unidades de modelos 608, 710 e eletronicos
712, sobre os quais, Marcos Amaral, gerente
Nacional de Transportes, ndo faz distingdes,
atribuindo a evolugdo as exigéncias do merca-
do e ao controle de emissdes. A empresa de-
sativou 65 oficinas préprias e transferiu os
servigos para as concessiondrias da marca, via
contratos de manutengao.

Na Jamef, a marca Mercedes-Benz também
predomina. S6 em Sao Paulo, sio 140 mode-
los 710, 712 € 914 e 64 Volkswagen 8-120 e 8-
150. Pedro Maniscalco, gerente Administrati-
vo Operacional, ndo quer mais saber de exper-
iéncias: comprou dez GMC 7-110, mas logo
depois de saber que a fabrica iria fechar livrou-
se deles em 2001.

Sobre o0s Mercedes-Benz, Maniscalco

FROTA & Cia
MArRcO 2002

avaliagdo do pés-venda de cada marca, dados
prioritérios para ele.

Ja a ALL Delara prefere utilizar o Ford F-
4000 e Cargo 814 e 815 para o transporte ur-
bano e rodovidrio de curta e média distancia.

Milton Petri:
40 MB 710, para

Sao 400 caminhdes. Rubens Amaral, gerente
Nacional de Recursos Rodovidrios adota uma
configuragdo para cada servico. “O F-4000
entra em qualquer rua estreita, sobe morros
em favelas, vence rampas e sai de ruas en-
lameadas com facilidade, enquanto os Cargo
sdo mais rapidos na entrega urbana.” 2B



O SEGMENTO DE MEDIOS, SEM OS CAMINHOES ESTRADEIROS

DE 16 T, PERDE IMPORTANCIA E MERCADO, E FICA RESTRITO AOS

SETORES DE SERVICOS PESADOS E VIAGENS SUBURBANAS

A nova classificagio feita pela Anfavea esvaziou a outrora categoria lider de
vendas de caminhdes no Brasil. A saida dos caminhdes de 16 toneladas do trio
de ferro, 12, 14 e 16 t, que formava o segmento diminuiu a importancia desse
elenco, agora formado apenas pelos 12 e 14 toneladas. Para se ter idéia, foram
vendidas 10.990 unidades de médios em 2001, enquanto apenas os caminhdes
de 16 toneladas somaram mais de 7 mil unidades, sem contar os 17t.

Espremidos entre os caminhdes leves, cada vez mais fortes, e os semipesados
estradeiros, o segmento atende a aplicagdes de servicos como o transporte de
bebidas, materiais de construcio e botijoes de gds mais fortemente, embora se-
ja usado em vdrias outras aplica¢cdes no transporte comercial de carga.

As aplicacdes tipicamente urbanas levaram a DaimlerChrysler a investir em
modelos de cabine avancada e a Volkswagen a desenvolver novas opgoes de
motores, mas esses esforcos ndo se refletiram no aumento das vendas. A cate-

goria hoje representa apenas 15,5% do total, enquanto em 1995 somava 39,6%.

13.180:
Caminhdo Médio
do Ano 2002
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mento (vendas
de 3.466 wuni-
dades) e traba-

lha para elevar

@ @i IVECO a competitivi-

dade de seus
31,5% 20,3% 1,6% 1,0% representantes.
“E um setor im-

Marca

Participagéo
de mercado
Vendas 2001

3466 2241 194 118 portanre para a

inddstria  em
a— geral”, diz Gil-
son Mansur, di-

retor adjunto da

empresa.
Ja a Ford s6

Antonio Dadalti, diretor de Vendas da pode reclamar de falta de competitividade
Volkswagen — empresa que leva os titulos de dos seus F 14000, ainda em processo de
Marca do Ano em Caminhdes Médios e Ca- nacionaliza¢do. Todavia, o F12000 e o Cargo

Médios vem perdendo mel‘cado em proveito dos leves

minhdo Médio do Ano, explica que o seg- 1217 (ver tabela) sao os mais baratos da
mento estd sendo atingido por mudangas nos classe. “Nossa situagdo no segmento devera
sistemas de distribui¢do. “Para multiplicar os melhorar com a transformagdo do departa-

pontos de suprimento e se ade-
quar ao menor volume das
compras, os médios vem sendo

preteridos em proveito dos

leves de 8 toneladas.”
Este fato estd ocorrendo nas
estradas. Quanto as aplicacoes
urbanas esses caminhdes con-
tinuam sendo usados por frotis-
tas na distribuicio depr)ncrcado— it o fug ool
rias de maior peso especfﬁco ou Mode.lo £ i e 19138
cargas indivisiveis - maquinas, Fanking A8 : % ;
vergalhoes, vidros etc -, e tam- i s = > o
pa i R T | poténcia max (o) 162@2600 162@2600 145@2600
metopolitans. Torque méx (mkgfipm)  58@1500 58@1500 51@1600
A DaimlerChrysler, que | P50 ButoTotal (g “11,800" “12,000" “12,900"
chegou a lideranca brasileira Catgh el (gl it Sa6 e
o oty Prego 0Km (Molicar) “56.500,00" “59.200,00” “60.400,00"
sobi o pattoetnin dos cantinities Preco 0Km (Fipe/USP) “56.149,00" “59,537,00" “60.459,00"
poSflsy . H N el Prego Médio 0Km “56.324,50" “59.368,50" “60.429,50"
1113, também ¢ forte no seg-
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dro Maniscalco:
elogios ao desempenho 9002

QUALIDADE
A MOVMENTS

dos Volkswagen

dos quais dois 1215. Em
2001, incorporou oito
Volkswagen — 13.180.

“foi uma grata surpresa

e\

o desempenho e a

mento de cami- jamE| manutengao quase ze-

nhoes em uma
unidade de negécio
autdnoma”, cré Fla-
vio Padovan, dire-
tor de Operagoes.

O certo é que, o
trucados ou tocos, os caminhdes médios sao
aqueles em que a preferéncia por marca e
modelo ocorre de acordo com o servico presta-
do. Por isso é comum constatar-se uma mis-
celanea de médios diferentes servindo a uma
unica empresa.

A Ouro Verde, por exemplo, tem dez Mer-
cedes-Benz, sete no toco e trés trucados; cinco
Ford F, trés trucados e dois toco; dois GMC to-
co, e dez Volkswagen trucados. A distribuido-

RODO AIR

ro”, disse Pedro Manis-

calco, gerente Admi-
nistrativo Operacional.
Os motoristas gostaram
do visual imponente e a
cabina basculante faci-
litou a pintura do bad com as cores da empre-
sa. Bastou bascular a cabina e isola-la, en-
quanto o Mercedes-Benz exige a retirada do
bad para ser pintado.

Ja a Atlas, que tem tradicdo na marca Mer-
cedes-Benz, adquiriu para teste cinco médios
GMC 12.170 em 1998, mas certamente nio
repetird a encomenda.

A importadora La Rioja, de Sdo Paulo - 3
Mercedes-Benz 1418 4x2 numa frota de 20 -,

Tipo de SerVIgo prestado determina escolha da marca

ra de gds Agip Brasil, por sua vez, tem 242 mé-
dios entre o total de 501 caminhdes de sua fro-
ta. 196 F-11000, 36 F-12000, 9 MB 1218, e
um 1518.

Até o ano passado, a Jamef mantinha ape-
nas Mercedes-Benz na frota de médios (23),

usa os médios na distribuicdo interurbana e
estd satisfeita. “Sdo caminhdes dgeis no tran-
sito tanto na cidade como nas estradas e su-

portam bem o volume de carga transporta-

» .
da”, assegura Regina Peres, encarregada da  pgppo BartoLomeu e

manutengao. 2= VALDIR DOS SANTOS

OS DEZ MAIS NA CATEGORIA “CAMINHOES MEDIOS”

lercedes-Benz Volkswagen Ford

1215 13180 F14000
3 1 11
“4,140" “2 474" 291
152@2300 180@2800 208@2600
9@1200a1500 57@1600 72@1500
“42,900" 412,900” “44,500”
“8,550" “8 670" “9,388"
63.800,00” “65.600,00” sem cotago
“63.128,00" “65.295,00” “67.162,00"
63.464,00" “65.447,50” “67.162,00”

Mercedes-Benz . Volkswagen Mercedes-Benz Mercedes-Be.nz

L1218 15180 1418 L 1418
2 4 10 /g

“1,256" ~1,055° 344 707

170@2300 180@2800 170@2600 170@2600
67@1200a1500 58@1600 57@1350a1550 57@1350a150

“12,900” “14,500” 14,500 14,500

“8,070” “10,130" 9.720" 8.720°
“69.300,00” “73.800,00" sem cotagao “79.500,00"
“69.050,00” “71.843,00” “79.374,00” “79.374,00"
“69.175,00” “72.821,50 “79.374,00” “79.437,00"
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oracao valente!

www.hbnet.com.br

0 motor é a esséncia de todo caminh@o. Como um coragéo, é ele
que gera movimento e pde para funcionar todo o organismo.

E por isso que € importante escolher o melhor motor para o seu
caminhdo. Para deixa-lo com um coragdo forte, valente e com
félego de atleta, escolha um motor MWM.

Uma longa vida € garantida ao seu caminhao pela inquestionavel
durabilidade, performance e economia de um auténtico MWM.
Motores Diesel MWM: o coracao valente de todo caminhao!

MOTORES

BRAS

A FORCA DA TECNOLOGI

Tel.: 0800 110229 www.mwm.com.br e-mail: mwm@mwm.com.br ~Av. Nagdes Unidas, 22.002 04795.915 S&o Paulo SP


http://www.mwm.com.br
mailto:mwm@mwm.conn.br

MiIL E UMA

UTILIDADES

MB L 1620:

Caminhdo do
Ano 2002

DA ESTRADA AO TRANSPORTE DE
LIXO OS SEMIPESADOS CUMPREM
COM BRIO SUA MISSAO. COMO A
QUALIDADE E EQUIVALENTE,
FROTISTAS USAM SEMPRE FROTAS
DIVERSIFICADAS NA OPERACAO E O

PRECO E VETOR DE COMPRA

A nova classe dos semipesados reine os
antigos médios estradeiros de 16 toneladas e
inimeras configuracdes de vefculos de
servicos pesados. Com esse perfil multifun-
cional ja nasce com 21,1% do mercado de
caminhoes. Pela mesma razio promete ser
uma categoria com vendas estdveis. No ano
passado foram vendidas 14.964 unidades.

O grande sustentdculo das vendas da cate-
goria é o crescente fracionamento das cargas,
a elevacdo dos custos de estocagem e a
tendéncia das entregas diretas. Além disso, € o

Fotos: Divulgacdo

PEDRO BARTOLOMEU E
VALDIR DOS SANTOS
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Marca

Ml 9

Participagao/ | |
de mercado/ | ) -

30,0% 16,6%

24% 1,9% 1,3%

Vendas 2001 /5 (O

4.502  2.495] 359 286 198

1

segmento que abriga os vefculos padrdes do

que proporcionou uma
economia de 30% nos
custos”, diz ele. O sis-
tema trata de ligar o
fornecedor diretamente
a concessiondria, em vez
de os pedidos ser inter-
nados na fdbrica e depois
redespachados para as
revendas.

Nessa categoria, a
Ford esforca-se para que a
linha Cargo
definitivamente a ima-

ganhe

gem de rodovidrio. “De-

pois de conquistar nichos importantes nos se-

transporte rodovidrio autdbnomo, o MBB L
1620 e o Volkswagen 17.210 e o Cargo 1622.

tores de servigos o Cargo esta evoluindo tam-
bém no transporte rodovidrio de média distan-

: I. 1620 Truck ga I"antl Ul hegemonia a DaimlerChrysler

Neste segmento a inova¢do da Daimler- cia”, anuncia Flavio Padovan. O modelo, de

Chrysler, com o langamento do L 1620 Truck,

fato, estd entre os preferidos no transporte de

garantiu & montadora a hege-
monia. “Hoje 70% dos 1620
vendidos sio 6x2 de fdbrica”,
comemora Gilson Mansur, di-

retor adjunto de Vendas da em-

presa. Para nio perder o emba-

lo a montadora est4 langando o

1720 6x2 de fabrica, configu-

ragdo que garante pelo menos

10 dias de disponibilidade a Marca Ford Ford Ford

KeEALS Pt o Uhies. Modelo C 1617 C 1621 C 1622
A Volkswagen segue a onda Ranking 2001 10 11 3

e prepara o 23.210 6x2. | yendas 2001 364 314 934

“Temos que fazer de tudo para{ potencia max (cv) 162@2600 208@2600 218@2200

atender aos anseios dos frotis- | forque max (mgfirpm)  58@1500 72@1500 88@1500

tas”, diz Antonio Dadalti, dire- | peso Bruto Total (Kg) 23,000° 23,000 23,000"

tor de Vendas. No mesmo sen- Carga Util (Kg) “41.196" “10,946" “11,193"

tido, a Volkswagen  estd | prego ok (Molicar) 7180000  semcotagio  *80.000,00°

baixando os pregos das pecas | prago 0km (FipelUSP) ~ “71487.00°  “74.279,00° “80.562,00"

de reposicao. “Temos um sis- | prec Médio 0Km “71.643,50° “74.279,00" “80.281,00"

tema de fornecimento direto

FrOTA & Cia
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lixo, concreto etc.

Neste ponto, a contratagio do novo ge-
rente de Vendas da Ford, Amilton Fornasaro
(ex GMC), mostra que a intengdo é de con-
quistar o belo mercado de prefeituras e de
materiais de constru¢do, onde o antigo empre-
gador tinha um publico cativo.

Os médios 4700 e 4900, da International,
também vem ganhando for¢a no setor de
servicos urbanos pesados, enquanto a Iveco
aponta suas baterias, leia-se o EuroCargo,
para operagdes estradeiras. A empresa espera
trazer este ano pelo menos 400 unidades da
Argentina. Ja4 na faixa premium, a Scania
oferece 0 P94 busca as aplicagdes especiais e
sem grandes pretensodes, devido ao seu eleva-
do preco.

Para os transportadores os semipesados
continuam sendo um padrio de mil e uma
utilidades. Por isso, poucos se preocupam com
homogeneizagdo de frota. A Agip Brasil ¢ uma
delas, mistura marcas e produtos visando a a-
A Agip, na hora da compra,
dequagio do caminhdo as necessidades opera-
cionais. Mas, na hora da compra, a prioridade
é o preco, seguido do valor de revenda, custo
de pecas de reposi¢io, custo operacional e as-
sisténcia técnica. Claudio Cabral, gerente de

0S DEZ MAIS NA CATEGORIA “CAMINHOES SEMIPESADOS”

LIDER DISPARADO

Comparado aos seus concorrentes diretos,
o L 1620 vence com folga

4.983
MB L 1620

2.936
VW 17.210

—
-~

934
FORD C 1622

' VENDAS em 2001

Fonte: Anfavea/Molicar/Datalotus

Logistica, ndo vé dificuldades em fazer a me-
lhor escolha no universo de produtos
disponiveis e a empresa se mostra aberta a no-

“Temos 63
modelos GMC 15-190 com motor eletronico,

vas marcas e novas tecnologias.

mas quando os comparamos com 0s que Ndo

aprioridade <o preco

tem essa tecnologia, ndo percebemos vanta-
dificuldade
manuten¢do dos motores”. Adquiridos em
1997 e 1998, 0os GMC estdo distribuidos pelas

filiais em todo o pais e Cabral jd se queixava

gens e ainda temos na

Volkswagen Mercedes-Benz ~ Mercedes-Benz Volkswagen Mercedes-Benz Ford Mercedes-Benz
17210 L 1620 1720 17220 L 1622 C 2425 2423
2 1 7 8 6 9 4
2,936" “4,983" 431 417 465 416 766
206@2600 211@2600 211@2600 218@2200 218@2300 250@2200 231@2300
67@1700 67@1400 67@1400 88@1600 83@1200a1500  “103,2@1400” 83@1200a1500
23,000 %22,000” “23,000” 23,000 “23,000” “23,000” 26,500
11,070 “10,600” 11,030 “10,880" “10,620" “15,850" “16,330"
“82.600,00” “81.700,00” “83.500,00" “90.600,00” “91.000,00” “104.000,00” “103.800,00”
“80.828,00” “84.018,00” “83.977,00" “89.242,00” “91.907,00" “102.001,00" “103.445,00"
“81.714,00” “82.859,00” “83.738,50" “89.921,00” “91.453,50” “103.000,50" “103.622,50"

Fonte: Anfavea/Molicar/Fipe(USP)/Datalotus
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da falta de pecas e do alto custo mesmo antes
de a GMC decidir abandonar o mercado. “Es-
tamos dispostos a antecipar a substituigio
desses veiculos, mesmo com grandes perdas no
valor de revenda”, afirmou Cabral.

A Agip mantém também 43 Eurocargo
160 da Iveco, que opera nas regides Sul e Su-
deste, onde existe rede de assisténcia técnica.
“Nao podemos manda-los para outras regioes,
ainda”. A decisio de compra da marca evi-
dentemente foi visceral, pois ambas per-
tencem ao grupo Fiat, mas, segundo Cabral, os
veiculos tém correspondido as expectativas. A
empresa tem mais 43 Volkswagen e a auséncia
da marca Mercedes-Benz se deve ao preco.

O campedo de vendas L 1620 da Mercedes-
Benz participa das frotas da Ouro Verde, Tran-

diversificacdo
de marcas néo
é problema

transferéncia para o interior de Sdo Paulo ¢
distribuida por trés marcas: 7 Volkswagen
17.210, 6 Mercedes-Benz 1720 e 4 Scania
P94, todos com terceiro eixo. Para Pedro
Maniscalco, gerente operacional da empresa,
o Scania € disparado o melhor pelo conforto
da cabina dupla, pelo espaco para carga e pela

Scania P94 ganha em C On f or t O mas perde em preco

criticas e elogios
ao MB 1720

sultra e La Rioja. Jd o Expresso Jundiai mescla
sua frota de 34 semipesados trucados com 25
Mercedes-Benz, 7 Scania e 2 GMC. E prefere o
eletronico MB 1720 (16). Carlos Alberto Pan-
zan, diretor da empresa, porém, diz que a ala-
vanca do cAmbio e o pedal da embreagem sio
muito duros e os componentes pldsticos muito
frageis. “O estribo, mesmo depois de reforcado
continua quebrando”.
Sobram farpas até para
o tacdgrafo, que oscila
devido a flange solta
do carda. Sobre os
Scania P94, cinco de
220 cv e dois de 260,
as falhas estdio na vi-
bragio do motor, em
determinadas ro-
tagoes, e no excesso de
fumaga branca ao ser
ligado de manha.

A diversificacio
também ¢ a marca da
Jamef. Sua frota de

FrOTA & Cia
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seguranga. Mas, depois do aumento, o preco
ficou igual ao de um pesado e a Jamef estd in-
clinada a comprar mais Volkswagen, que en-
traram na frota em 2001 e tem agradado. “A
Volkswagen faz um trabalho comercial bas-
tante agressivo e tem uma rede de assisténcia
técnica muito atenta”.

A Transportadora Grande ABC costuma
comprar caminhdes das marcas para as quais
presta servigos. Assim, seus 340 veiculos for-
mam uma verdadeira legido estrangeira, tem
Ford, Volkswagen, Mercedes-Benz, GMC, Sca-
nia e Volvo. Seu diretor, Antonio Caetano Pin-
to esclarece que ndo h4 exigéncia em usar cam-
inhdo da marca da montadora, mas, sempre que
possivel, leva isso em consideracdo. Para ele, a
qualidade dos caminhdes se equivale, por isso
ndo vé problemas na diversificacio de marcas.
Caetano enfatiza que o valor de revenda dos
Mercedes-Benz ¢ maior que os demais, mas as
vantagens oferecidas pelo Banco Volkswagen
tém atraido a empresa para a marca. Este ano,
por exemplo, ja comprou 20 VW e até maio es-

)3

tard fechando negécio com mais 45. &=



Primeiro, nds transmitimos
seguranga, durabilidade
e eficiéncia. Agora, queremos
transmitir nossos parabéns.

Transmissoes ZF. Equipando os vencedores do prémio Lotus.

A ZF do Brasil parabeniza a Mercedes Benz, Ford e Volvo pelo excelente desempenho obtido
no mercado brasileiro, que culminou com a conquista do prémio Lotus nas categorias: Caminhdo
do Ano, Caminhdo Leve do Ano, Caminhdo Semileve do Ano, Caminhao Semipesado do Ano
e Caminhdo Pesado do Ano. Mais do que isso, a ZF agradece as montadoras pelo reconhecimento

a qualidade e alta tecnologia de seus produtos. Transmissdes ZF. A marca dos campedes.

ZF DO BRASIL S.A.

www.zf-group.com.br



IRRACIONAL

Caminhdo Pesado
do Ano

OS CAMINHOES QUE OFERECEM O MELHOR CUSTO POR TONELADA

TRANSPORTADA PERDEM MERCADO EM DECORRENCIA DOS ROUBOS,

DA FALTA DE MEIOS DE FINANCIAMENTO E DO AVILTAMENTO DOS FRETES

Sindnimos de qualidade, seguranga e produ-
tividade os caminhdes pesados sdo os que mais
estdo sofrendo com o custo Brasil. Embora se-
jam a propria representagio da evolugdo no
transporte de cargas, as vendas de pesados re-
presentaram 20,9% do global no ano passado. E
uma participacdo aquém do desejavel — ja
chegou a 36% -, mas nada ma diante das cir-
cunstancias.

Além de ser o segmento de maior com-
peticio, praticamente todos os fabricantes tém
pelo menos um representante na categoria, o
préprio desenvolvimento das configuracoes
tem conspirado para uma queda natural do
ntmero de unidades vendidas. Destaque-se sob

FrOTA & CiA
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este aspecto a massificagdo da utilizagdo de bi-
trens e rodotrens, combinacdes que sdo ver-
dadeiras papa-cargas e que em cada trés unida-
des vendidas dispensam o uso de um cavalo
mecanico.

“Os cavalos 6x4 vendem mais a cada dia”,
diz Silvio Munhoz, diretor de Vendas da Scania
—a “Marca do Ano em Caminhdes Pesados”. E,
exatamente para responder a essa demanda,
ano a ano cresce ainda mais a poténcia desses
caminhdes. Hoje, ja estdo disponiveis cavalos
de 480 cavalos de forga.

A venda dos modelos 4x2 atualmente mal
chega aos 40% do total. A explicacdo é que
eles ficaram restritos a frotistas que buscam car-

Fotos: Divulgagao



ros rapidos nos servicos de transferéncia.
Porém, essa ¢ uma demanda restrita.

A utilizagdo macica dos pesados, de
fato, estd no transporte de grios — es-
pera-se que a producdo atinja 106 mil-
hoes de toneladas em 2002 -, territério
cativo dos bitrens e rodotrens. Para com-
plicar ainda mais, outros segmentos
cativos do segmento como o sidertirgico,
mineral e de combustiveis j4 aderiram
aos brutamontes dos bi-trens.

“Na carga industrial ¢ que reside nos-
sa dificuldade”, aponta Munhoz. E ¢ esse
setor que vem sendo prejudicado pelo
aumento assustador dos roubos de cargas. Co-
mo as seguradoras tém restricoes cada vez
maiores as transferéncias de alto valor, os trans-
portadores tém optado pelo fracionamento das
cargas e a dilui¢do dos riscos. Resultado, muitos
semi-reboques trafegam com capacidade ociosa
de trés a quatro toneladas por viagem.

“Esta situagdo € circunstancial”, opina Car-
los Pacheco, diretor de Vendas da Volvo do

O SOBE E DESCE NOS PESADOS

Confira a evolugao das vendas entre os fabricantes

de caminhdes pesados, no comparativo entre 2000 e 2001

FABRICANTE

Vendas 2000

promete mais: a partir de junho o modelo vira

com suspensao pneumatica, idem para o banco
do motorista. A intengdo da Volkswagen é
conquistar entre 4 ¢ 5 pontos nesse mercado.
Na categoria baby eight quem fez a festa em
2001 foi a Ford com o seu Cargo 4030 (540
unidades). E, positivamente, a ambicdo de
Dadalti ndo contard com a complacéncia de
Flavio Padovan, que ja tem sob a manga um

Vendas 2001

Evolucédo

A cada trés bltl"ens vendidos, vende-se um cavalo a menos

Brasil — produtora do Caminhdo Pesado do
Ano, o NH 12 380. Para ele, a fregiiéncia de
roubos ainda serd contida e a constru¢io de
grandes CDs exigirdo o uso de pesados. “Os pe-
sados eletronicos tém condi¢do de coibir essas
ocorréncias e em breve equipamentos equiva-
lentes aos rastreadores poderdo ser itens de série
na categoria.”

“O mais importante — diz Pacheco - é que os
usuarios de pesados contam com os vefculos
que oferecem o menor custo por tonelada qui-
l6metro, o que lhes possibilita
manter a rentabilidade da em-
presa num nivel adequado.”

Cargo de mesmo padrio. “O 42 t é um anseio
do mercado e servira como uma luva para
muitas aplicagdes onde os extrapesados sdo
considerados superdimensionados”, concorda o
diretor de Operagoes.

O segmento recheado de players tem agora
outro concorrente de peso, a Iveco que inau-
gura fabrica em Sete Lagoas, MG, e lancard o
EuroTech jia com 60% de contetido nacional.
“Teremos também uma versdo 6x4 com boogie
leve, especialmente para uso em composi¢io

SCANIA LIDERA SEGMENTO

O fato é que essas 3
toneladas a menos tém mexi-

do com o mercado. E feito a
il Marca

-

alegria de Ford e Volkswagen,

que oferecem os cavalos de 40 Participagao

de Mercado

= @ O

28,3% 22,5% 4

toneladas. “Para atender ao

Vendas 2004 —, .\ |

3,9%

3,1% 2,3%

4.209

usugrio estamos lan¢ando este
més o 18.310, para 42 tone-
ladas”, anuncia oficialmente
Antonio Dadalti, diretor de

589 469 346

Vendas da Volkswagen. Que
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tipo bitrem”, diz Pier Luigi Zanframundo, pres-
idente da Iveco. Para ele, as vendas de pesados
estdo estabilizadas num bom patamar e de-
verdo crescer de acordo com o PIB este ano,
entre 2 e 3%.

A categoria exerce um fascinio entre os fro-
tistas e muitos casos de fidelidade. A ANR, por
exemplo, hd mais de 20 anos a preferéncia pela
marca Scania. O gerente comercial Roberto
Antonio Palhares justifica essa pelas facilidades
na manutencdo em oficina prépria e pelo valor
de revenda. Mas houve sim insatisfacdo com o
langamento da série 4. “Com pouco tempo de
uso tivemos até motor fundido, mangueiras no-
vas quebradas e uma série de outros problemas

i
i
economia compensa
maior valor inicia

18 cavalos do mo-
delo e ndo se ar-
repende. “A econo-
mia de combustivel
compensa em
pouco tempo o

maior valor de
aquisicao”, diz Shibata. A frota nova tem per-
mitido 2 empresa melhores fretes e clientes co-
mo a Votorantim, Ripasa e Suzano.

Com menos de dois anos de idade média, os
veiculos tém recebido assisténcia técnica na
Vocal, onde o custo da hora-homem da oficina
estd levando a Transhibata a pensar em uma al-
ternativa. Shibata queixa-se do preco das pecas

= Vendas de 6x4 e 6x2 predominam entre cavalos-mecanicos

46

que denotavam a fragilidade dos veiculos em
comparagdo com os da série 3”. Mesmo assim a
empresa continuou comprando Scania, mas os
mais novos apresentaram os mesmos proble-
mas. Por isso, no ano passado, comprou os
primeiros Volvo FH 12 360 e o bom desempen-
ho encorajou a ANR a adquirir
mais cinco. Atualmente a frota
propria da ANR € formada por

genufnas e da falta de alternativa no mercado
paralelo. “Porque ndo comprar um para-choque
que ndo seja original de fébrica?’, indaga.
“Acho que a Volvo precisa rever o custo da
mao-de-obra e permitir as pecas paralelas”,
opinou.

MArRcO 2002

108 cavalos R da Scania e 12
Volvo.
Com doze anos de atividades,
a Transhibata, de Sido Paulo,
usou Nos primeiros nove sé cav-
alos Scania no transporte de
g Marca Ford Iveco Mercedes-Ben:z
produtos quimicos. Mas, em
. Modelo C 4030 EuroTech 450 LS 1634
1999 comecou a troca-los pela
i Ranking 2001 8 7 10
marca Volvo por dificuldades no
P : Vendas 2001 540 642 475
pés-venda. Vandenbergue Shi- il
, , Poténcia max (cv) 291@2200 370@1900 360@1900
bata, diretor da empresa, diz que : ; -
. Torque max (mkgfirpm) 121,3@1300 175@1100 168@1100a150
os primeiros Volvo eram FH 12 - - - - - -
. , N Peso Bruto Total (Kg) - “15,400 20,500 15,500
380 importados usados e ndo es- ol . . . =
Carga Util (Kg) 40,000 60,000 -
tava suportando os custos de - -
_ ‘ Preco 0Km (Molicar) “99.000,00 “130.000,00” “124.000,00”
manutengdo. Por isso trocou-os : i
. Prego 0Km (Fipe/USP) “95.120,00 “125.150,00” “124.198,00”
pelos primeiros NH 12 380 na- = : 2 - - 2
L . . Prego Médio 0Km 97.060,00 127.575,00 124.099,00
cionais. Hoje a Transhibata tem
FROTA & CIA Obs: os precos em, vermelho indicam variagdo superior o 10% entre as fontes consultadas



A importadora La Rioja, de Sao Paulo, de-
mostra que nem sempre a decisdo ¢ tomada em
negécio de ocasido ou a escolha do caminhio
de melhor desempenho. Comprou quatro cava-
los Eurotech 450, da Iveco, “As vezes ¢ preciso
encontrar o veiculo que ofereca maior segu-
ranga para determinada operagio e tenha um
suporte ao longo da rota”, diz Regina Peres, en-
carregada de manutencdo. A La Rioja optou
pelos Iveco para colocar na importagio de fru-
tas do Chile e Argentina. “O preco baixo con-
tribuiu, mas o suporte técnico na Argentina foi
mais importante”, diz Regina.

Noutra rota, a empresa utiliza os Volvo NH
380 no transporte de contéineres e paletes do
porto de Santos ao terminal em Sao Paulo.
“Sao confortdveis e econdmicos, e 0 computa-
dor de bordo me informa sobre o desempenho e
a hora certa da manutencio”.

O valor de revenda
do Scania é o maior e os
custos de manutengio
mais baixos, “mas, por
causa do aumento, o in-
vestimento ndo seria
compensado”. Este ano
a empresa incorporou
os primeiros trés bitrens para fazer a rota San-
tos-Pogos de Caldas para o Grupo Rhodia.

Mas, as vezes ndo € o preco que conta. A
Ouro Verde, de Curitiba, por exemplo tem 213
Scania na sua frota e elogia o relacionamento
com a empresa: “Na busca de ser a melhor do
nosso segmento - diz Diogo Richartz Benke,
engenheiro de Operagdes da empresa — prefe-
rimos essa marca porque ela nos deixa muito a
vontade para elogiar e criticar desde os produ-
tos até os revendedores e atingimos altos

Scania conquistou
troféu com
grande variedade
de modelos

Os PesadOS integram o maior conteuado tecnolégico

Ja a Transultra, que dispde de 142 cavalos,
74 Volvo, 62 Scania e 6 Mercedes-Benz, diz que
a participa¢do dos Mercedes deve crescer. Nel-
son Valverde, gerente de Suprimentos, explica
que seu preco € muito competitivo, em con-
traponto com o aumento exagerado dos Scania.
“A diferenca tecnoldgica e operacional entre os
veiculos pesados é muito pequena e os Mer-
cedes-Benz estdo com prego mais atraente”.

0S DEZ MAIS NA CATEGORIA “CAMINHOES PESADOS”

indices de qualidade e satisfagdo.”

A frota da empresa tem ainda 58 Volvo e 15
Mercedes-Benz e j4 dispde de 16 bitrens. A ad-
equagdo ao servigo € o fator nlimero um na es-
colha dos veiculos. “A constante evolugio das
marcas torna o mercado cada vez mais compet-
itivo e a gama de produtos com qualidade tor-
na a escolha uma tarefa cada vez mais criteriosa
e dificil”. RE

>3
Mérc’edes—Benz - Mercedes-Benz Volvo Volvo Scania Scania Scania ‘
LS 1938 1938 S NH 12 380 FH 12 380 R 124 GA360 R 124 GA 400 R 124 GA420 5
4 D 1 2 6 9 3
985 932 “1,677” “1,612" 781 477 1,322
- 380@1900  380@1900 380@1700a1800  380@1700a1800 360@1600a1900 400@1800a1900  420@1800a1900
189@1100 189@1100 189@1100a1300  189@1100a1300 170@1300a1500 185@1100a1500 170@1300a1500
- HEe0T G X007 “19,000” - "20,100” “18,200” 19,700 19,700
“80,000” “80,000” - . “80,000” “80,000” ‘80,000
- "136.300,00"  *139.000,00" “161.700,00” “166.800,00” “191.000,00 “197.000,00" “194.800,00”
“137.217,00” “154.617,00" “171.966,00” “176.376,00” “186.318,00” “189.576,00" “193.486,00”
“136.758,50" “146.808,50" “166.833,00” “171.588,00" “188.659,00" “193.288,00" “194.143,00”
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Fotos meramente ilustrativas, com alguns itens opcionais

aam  www.fiat.com.br

PELA PRIMEIRA VEZ EM 9 ANOS
NAO GANHAMOS UM
PREMIO LOTUS. GANHAMOS DOIS.

O Fiorino Furgdo, pela nona vez consecutiva, levou o troféu de “Furgdo Leve
do Ano”. O Ducato Furgdo venceu na categoria “Furgdo do Ano”. Mas o que mais
nos impressiona é que eles ainda tém espago de sobra pra muitos outros prémios.

MOVIDOS PELA PAIXAO. EEEE

eo B


http://www.fiaf.com.br

O FIORINO FURGAO CONTINUA A IMPERAR NA

CATEGORIA. A NOVIDADE E O SURGIMENTO

DE VEICULOS PREMIUM, MUITO MAIS
CAROS E SOFISTICADOS, MAS
COM DEMANDA GARANTIDA

ENTRE OS USUARIOS

O mercado de furgdes leves, também
conhecidos como comerciais ligeiros, con-
tinua firme e forte, principalmente porque
tornou-se uma exigéncia de agilidade no
trafego das grandes cidades. No ano passado
foram vendidas 15.332 unidades sob o
dominio total do Fiorino Furgio, que além de
deter nada menos de 58,9% deste segmento,
ainda € tnico veiculo ganhador de todos os
troféus de “Furgdo Leve do Ano”, desde a ins-
titui¢do da categoria no Prémio Létus

Produtos de alto consumo desde frotistas
ao pequeno comércio, os furgdes leves cada

Furgoes Leves combinam

vez se especializam mais procurando uma
condi¢do de coringa entre os utilitdrios.
Exemplos disso sdo o Kangoo, a Partner e mais
recentemente o Dobl6 verdadeiros clones dos
carros de passeio. Desenvolvidos para pe-
quenos varejistas que se preocupam com a
imagem da empresa.

Porém, se de um lado estdo o Fiorino e a

Van, preferéncias da maioria e utilizados por
frotistas maiores em servigos que requerem agi-
lidade e resisténcia, os novos furgdes leves con-
quistaram também adeptos entre o que se pode
chamar de novo comércio, os instaladores
elétricos e de telecomunicagdes, as empresas de
servigo e as distribuidoras de e-commerce.
“Também nesse segmento é muito impor-
tante estar atento aos nichos de mercado”, ex-
plica Lélio Ramos, diretor de Vendas da Fiat.

Furgdo Leve do Ano 2002

Divulgacdo

g i I i d = d € e resisténcia

Para manter a hegemonia entre os veiculos da
categoria a Fiat lancou o Doblé, um represen-
tante da “elite” dos furgdes leves.

Para o dirigente, muitas empresas preocu-
pam-se em mostrar que sdo modernas, e isso
também inclui sua frota de veiculos. “Os vare-
jistas normalmente procuram diferenciais para
prevalecer diante da concorréncia, por isso o

FROTA & CIA4©Q
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UM MERCADO DOMINADO PELA FIAT

Marca ﬁﬁﬁ @ m

Participacao ol &, 2P A%
L %\ ) 1

de Mercado : e : v

Vendas 2001 Q0% o 38 4 895!

Doblé ja vende mais de 300 unidades por
més”, comemora Ramos.

Para ele, ndo importa o segmento, é preciso
estar atento ao perfil do comprador para sin-
tonizar seus anseios. E o trabalho do dia-a-dia,
reflexo do conhecimento do ramo, que detecta
as demandas do mercado. Assim, hoje a Fiat
oferece os extremos do mercado, os mais
baratos, Uno Furgio e Fiorino Furgdo, e o mais

caro, Doblé Cargo, da categoria (veja tabela).

Logictel O pta pelo Kangoo

Na coleta e distribui¢io urbanas, onde as
opgdes a Kombi eram os furgdes Gol e Uno,
hoje o mercado oferece oito opgdes de furgdes
leves. Até 1997, a Souza Cruz fazia toda a dis-
tribui¢do de cigarros com picapes Kombi, mas
depois passou a usar primeiro o Gol furgédo de-
pois o Fiorino. Marcos Amaral, gerente de
Nacional de Transportes da Souza Cruz, diz
que a frota se transformou em vitrine da Fi-
at/Iveco e, com freqiiéncia é consultado por
frotistas interessados nas marcas. Em cinco
anos, a frota de Fiorino chegou a 328. “Ele ro-
da 200 mil quildmetros sem mexer no motor”,
admira-se Amaral.

A Logictel, que faz manutencio a Tele-
fonica em Sdo Paulo, por sua vez, resolveu

FrROTA & CiA
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apostar no Kangoo, da Renault, ao iniciar suas
atividades em 2000. Adquiriu de uma s6 vez
60 furgdes. O gerente Administrativo Rogério
de Souza Borges conta que surgiu ai uma
parceria que estd dando certo. “O Kangoo
vem atendendo as nossas necessidades e a Re-
nault tem procurado fazer o melhor no pés-
venda”. Isso ndo evitou dificuldades no
fornecimento e o alto custo das pecas de
reposi¢do. “Se compararmos com 0s CONCor-
rentes, filtros e pastilhas ainda tém o prego
muito alto, mas a Renault tém ajudado com
alguma cortesia”.

Para ele, essas dificuldades eram previstas.
“Nés resolvemos apostar na Renault porque a
op¢io que se apresentava na época era a Kom-
bi, muito vulneravel ao furto”. E a Renault
queria ter um referencial para seu produto. Na
préxima compra, porém, Rogério diz que vai
fazer as contas e comparar o custo-beneficio
com o Doblé, da Fiat, na sua opinifo, o veicu-
lo que mais se aproxima do Kangoo.

Marca : : Fiat

Modelo : Uno Furgao
Ranking 2001 8
Vendas 2001 4295
Poténcia maxima (cv) 76@5000
Torque maximo (mkgflrpm) - “12,1@2750"
Peso Bruto Total (Kg) “1,280"
Carga Util (Kg) 400
Prego em R$ (Molicar) sem cotagéo
Prego 0Km (Molicar) ; “14.381,00"
Prego 0Km (Fipe/USP) “14.381,00"
Preco Médio 0Km o 4381000




elogios a Renault

A Kurokawa
Industrial, de
Curitiba, em-
presa de enge-
nharia de tele-
comunicagoes,
comprou apenas
um Kangoo, mas
teve o veiculo

transformado
pela Renault em laboratério para instalagio
de redes de cabos éticos. O laboratério exigiu
mudancas na parte elétrica, ar condicionado e
direcdo hidrdulica. O veiculo ja rodou 35 mil
quildmetros em um ano e meio e as revisoes

Para Jamef, vantagem do FIOI"I NO

nio apresentaram anormalidade”, diz Rossan-
dro Osmar Cruz Padilha, da Furokawa.

Ja a UPS optou pelo Fiorino porque busca-
va o veiculo adequado com a seguranca de su-
porte técnico. As 60 unidades fazem coleta e
entrega nas quatro bases operacionais: Sdo

ESCOLHA SEU FURGAO LEVE

Paulo, Campinas, Porto Alegre e Rio de
Janeiro. As demais pragas sdo atendidas pela
frota da Expresso Mercirio com quem a UPS
fez parceria operacional. Juliana Soares Vas-
concelos, gerente de Marketing da UPS, diz
que 0 espago interno ¢ suficiente para peque-
nas encomendas e a escolha da marca se deveu
as facilidades oferecidas pela rede Fiat na
manutencdo preventiva e pela disponibilidade
e preco das pecas

Com 39 anos de presenca no mercado de
transporte de carga fracionada, a mineira
Jamef procura fugir dos negécios de ocasido
na hora de renovar ou ampliar sua frota. O
perfil de sua frota comprova uma busca por
veiculos com marcas e modelos consagrados
pelo mercado. Um exemplo é a presenca de 32
furgdes leves Fiorino que fazem a coleta e en-
trega de pequenas encomendas para a divisdo
de carga aérea da empresa.

“E um vefculo que dd muito pouca
manuten¢do”, atesta Pedro Maniscalco, ge-
rente Administrativo Operacional da Jamef,
ao exemplificar com alguns unidades da frota
que superaram 200 mil quilometros sem a ne-
cessidade de abrir o motor. =

é a baixa manutencao

Fiat Volkswagen (Seat) Volkswagen
Fiorino Furgao Inca Kombi Furgéo
1 7 4
“8,449" 208 “1,508"
77@5250 “89,7@5250” “57,8@4200”
“12,1@2750” “13,7@3250" “11,4@2600"
“1,635” B0 2,250°
620 625 “1,100"
“17.000,00” 120.000,00" “20.200,00”
“18.152,00” “20.500,00” “19.549,00”
“17.576,00” “18.830,00” “19.874,50"
- “17.864,00” “18.830,00” G5

Renault Volkswagen Peugeot-Citroén Fiat
Kangoo Express Van Partner Furgéo Doblo Cargo
2 5 3 6
“1,885” 182 1051 470
90@5250 “89,7@5250” 90@5000 80@5500
“13,5@2500” “13,7@3250" “15,3@2600" 12@4000
4,130 1755 1,970 ndo informado
760 625 800 540
“19.800,00 “22.000,00” “22.000,00” “24.000,00”
“22.028,00” “21.783,00” “21.925,00” “22.517,00"
“20.914,00 “21.891,50” “21.962,50” “23.258,50"
“21.471,00 21.831.25 “21.943,75” “22.887,75"

Obs: os pregcos em, vermelho indicam variagao superior a 10% entre as fontes consultadas
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E PRECISO SER
BOM E BARAT

i Fiat Ducato:

- Furgdo do
Ano 2002

A UTILIDADE DOS FURGOES E INCONTESTAVEL, MAS O SUCESSO NAS

VENDAS DEPENDE DA QUALIDADE E CAPACIDADE DO

PRODUTO, DO PRECO COMPETITIVO E DO BOM ATENDIMENTO DA REDE

Os furgdes de carga ja consolidaram seu es-
pago entre os veiculos comerciais. Usados tan-
to nas ruas como nas estradas esses utilitarios
fechados servem aos frotistas de todos os portes
e varejistas de médio e grande porte, entre eles
supermercados, distribuidores e importadores.
O sucesso da categoria é inegdvel, suas vendas
cresceram 52% de 2000 para 2001, saltando de

FROTA & Cia
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3.974 para 6.042 unidades vendidas.

O namero de concorrentes é pequeno, mas
aumentard este més com o lancamento da Re-
nault Master, que comegou a ser produzida em
Sdo José dos Pinhais, PR. Os trés principais
competidores, por enquanto, sio o Ducato, da
Fiat; o Daily Furgéo, da Iveco e o Sprinter, da
DaimlerChrysler, j4 com novo modelo (veja

Fotos: Divulgagdo



matéria nesta edicdo).
O lan¢amento do novo Sprinter
¢ uma reacdo légica ao sucesso do

'FIAT LIDERA O SEGMENTO

Ducato, furgdo que saltou de 237

unidades vendidas em 2000 para | Marca i
2.419 em 2001. Ou seja, evoluiu de Partig‘itpa;;é& )
18% para 40% de participagdo, en- | de Mercado
quanto o Sprinter despencou de :

41% para 27%. “A inaugurac¢do da
fiabrica em Sete Lagoas mudou tu-
do”, explica Lélio Ramos, diretor de

Vendas da Fiat.

Vendas 200t~

No mesmo periodo a Daimler-
Chrysler sofria as agruras de produzir o
Sprinter na Argentina e arcando com a super-
cotagdo do peso. “A nossa competitividade es-
td sendo resgatada com o novo Sprinter”, asse-
gura Gilson Mansur, para quem o prego final é
item guardado sob a manga, mas que deve ficar
no méximo 5% além da Ducato.

O fato € que o Sprinter ndo perdia apenas

“A diferenca ndo estd sé na configuragio”,
acrescenta Lélio. Para ele, o resultado é conse-
quiéncia da criagdo da divisdo de veiculos com-
erciais da Fiat, com pessoal totalmente dedica-
do ao setor. Além disso, o trabalho de con-
vencimento contou com uma frota de demon-
stragdo de mais de 40 furgdes, espalhados por

Frota de demonst ragéo da Fiat supera 40 furgoes

em prego, mas também em atualizacdo do pro- todos os segmentos da economia.
duto. Durante 2001 a Fiat e a Iveco contaram
com um grande handicap: o cAmbio de painel.
O transporte de carga isso permitia um aju-
dante a mais na cabina, uma diferenga e tanto.

Tanto que o novo Sprinter segue o modelo.

Entre os frotistas os pré-requisitos principais
na hora da compra sdo o prego, a capacidade e
facilidade e baixos custos de manutengio. A
Cia. Souza Cruz, que deixou de comprar as
Kombi em 1997, sem qualquer reacdo da Vol-

COMPARE PRECOS E CARACTER[ST ICAS DOS FURGOES

Fonte: Anfavea/Malicar/Fipe{USP)/Datalotys

S

e s e
80@5000

“1033@3600" 1036

(o) 103@3600

Poténcia maxima :
el Y

A,

Peso Bruto Total (Kg) “3,300" “4,000"

Cargalli(g) s e

Prego 0Km (Molicar) “44.500,9()_”_

Preco Médio 0Km “44.570,00" “56,122,00" sem cotagao

Obs: os precos em, vermelho indicam variagdo superior a 10% entre as fontes consultadas
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kswagen, e que hoje tem quase 500 furgdes em
sua frota é um exemplo claro da total falta de
competitividade do Sprinter. A empresa opera
hoje 266 Ducato, 151 Daily e apenas 60 Sprin-
ter. “Preferimos os furgoes Fiat e Iveco porque o
Sprinter custa entre R$ 10 mil e 12 mil mais do
que o Daily, que transporta maior volume de
carga”, explica Marcos Amaral, gerente Na-
cional de Transportes da empresa.

A Souza Cruz conquistou espago na Fiat e
Iveco, com quem negocia direto e consegue
bons descontos e o contrato de manutengio
aproxima a empresa da rede assisténcia téc-
nica. “Recebemos treinamento a cada nova
compra e ainda sugerimos mudancas, como o
sistema de fechamento da porta do Ducato
desenvolvido por nés e adotado pela Fiat”.

Os furgdes que ja estdo com quase cinco

Regina Perez
da La R
disponibilidade
dos Daily precisa
aumentar

75 até o final de
margo.

Em 1998 a
Pullmann adqui-
riu 150 Sprinter, e
nao comprou

mais porque O
veiculo, segundo
Prisco, sumiu do mercado. Ele fez elogios ao
Sprinter, que trouxe bons resultados a empre-
sa, mas tinha como inconveniente o rodado
simples. “Como nossa carga exige teto muito
alto, o rodado duplo do Daily torna o veiculo
mais estavel”.

A Jamef utiliza na coleta e distribui¢io ur-
banas 40 furgdes dos modelos Sprinter, Duca-
to, Agrale e Traffic. O predominio do Sprinter
(30), que elogia o pés-venda da Mercedes-

Frota cativa garante tratamento eSpeCIal junto a rede

anos de uso tem resistido ao estafante trabalho
didrio de 60 a 70 entregas por dia que resultam
em ligar e desligar o motor e abrir e fechar as
portas as mesmas 60/70 vezes por dia. Tivemos
ganhos também em volume de carga trans-
portada. O Ducato, 26% mais que a Kombi
furgdo e a versdo Maxi, 46% a mais. Ja o Dai-
ly, que opera nas entregas intercities, trans-
porta mais que o dobro da Kombi.

Gaetano Prisco, gerente Nacional de Logis-

Peoro Barroomev e tica da Plus Vita, diz ter encontrado no furgio

Vawoir pos Santos  Daily o veiculo que procurava para transportar

seus  produtos:

t Morﬁos Amérdl, :

| da Souza Cruz:
. “competitividade é
fundamental”

FrOTA & Cia
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preco e prestagao
de servicos de as-
sisténcia técnica.
A empresa com-
prou o primeiro
lote de cem, mais
350 em novembro
do ano passado e
aguardava a
chegada de mais

Benz, a disponibilidade de pecas e o custo ope-
racional compativel com o servi¢o e o volume
de carga que transporta.

“A vantagem de manter um bom ndimero
da mesma marca ou modelo € o tratamento es-
pecial da assisténcia técnica”, diz Pedro Ma-
niscalco, gerente Operacional, que comenta:
“A concessiondria Mercedes encosta uma
unidade mével no patio, faz as revisdes dos
furgdes e um funcionario da empresa acom-
panha o servigo”.

J4 a Importadora La Rioja, que utiliza qua-
tro Daily 3510 no servico de distribui¢do ur-
bana, queixa-se dos componentes elétricos, as-
sim como da falta de treinamento por parte da
Iveco para operar os veiculos. “Nao podemos
mandar o veiculo toda hora na oficina da con-
cessiondria para reapertar a conexdo dos
fusiveis ou reparar o suporte de uma lAmpada
que ndo apaga”, diz Regina Peres, encarregada
da manutencio. Citou também a falta de um
limite para o nivel do 6leo da direcdo. “J4 tive-

mos varios vazamentos”. =
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jear para abastecer a frota ndio compra apenas preus
a quantidade enorme de servicos de manutencio



LANCAMEN

PEDRO
BARTHOLOMEU
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Depois de perder praticamente metade da
participa¢do que detinha no mercado de
furgdes, a DaimlerChrysler busca a reacdo
com o langamento da nova Sprinter. E ndo se
trata de um simples relancamento. A mu-
danga foi geral, desde o desenho ao coragio do
utilitdrio. A Sprinter abandona a motorizacio
anterior e incorpora o motor Mercedes-Benz
OM 611 turbocooler produzido em Sio
Bernardo do Campo, um engenho que inclui o
sistema de injecio commom rail.

Os motores da série 600 dispoem da tec-
nologia CDI, inédita no pafs, e ja atendem a
Euro 3 e Conama 5, que entrard em vigor em
2004. Sao duas opg¢des de poténcia, 109 e 129
cv, para atender as necessidades de cada tipo

56 MArRcO 2002

mudancas desde o
desenho ao motor

DAIMLERCHRYSLER LANCA NOVA
SPRINTER COM DIFERENCIAIS DE
CONFORTO E POTENCIA E BAIXA
PRECOS RELATIVOS NA TENTATIVA

DE RECUPERAR PARTICIPACAO

de aplicacdo, tanto de cargas como de pas-
sageiros. Os veiculos abandonam a designacio
312 D e sdo rebatizados de 311 CDI e 313
CDI, dependendo da poténcia, o primeiro nu-
meral representa o peso bruto.

Além da elevacdo da poténcia e torque, o
grande destaque da nova Sprinter € a énfase ao
conforto do motorista. O cAmbio de painel per-
mite um passageiro ou ajudante a mais no ban-
co da frente, exatamente o grande diferencial
de sua concorrente direta a Ducato. A caixa



CARACTERISTICAS TECNICAS
Motor: diesel OM 611 DE 22 LA Common Rail
Caixa de mudancas: MB G 32-5/ 5,05 de cinco marchas
Eixos dianteiro e traseiro MB

G 32-5, de cinco marchas, ndo € tdo proxima
do volante como a do concorrente, mas, a ele-
vagdo do nivel de conforto € inegéavel.

A meta de Gilson Mansur, diretor adjunto Duas opgdes de entre-eixos (3.000 e 3.550 mm)

de Vendas da DaimlerChrysler, é chegar a um Trés opgbes de espaco nos modelos furgao : 7 m?,

terco do mercado a curto prazo. Com todas es-
sas novidades, a nova Sprinter deve manter e
até baixar de preco em relacdo a versdo ante-
rior. N@o sera surpresa se seu valor de venda
ficar entre 5 e 6% além da Ducato da Fiat.

Chama atencio o baixo nivel de ruido do
motor, sem ddvida o mais silencioso da cate-
goria, embora essa qualidade seja empanada
pelo zumbido do turbo de geometria variavel o
qual, em rotagdes elevadas, produz um ruido
desagradivel no painel. E o preco da tecnolo-
gia. O engenho série 600, integra um sistema
de inje¢do com uma tnica bomba, que injeta
o combustivel em alta pressio para um duto
comum (commom rail) e este o distribui para
os quatro cilindros, cada um deles dotado de
quatro vélvulas. Para isso, cada cilindro tem
um bico injetor comandado eletronicamente
por uma vilvula solenéide que o abre e fecha
no tempo exato.

Revitalizacao busca reconquista da participacao de mercado

“Esse sistema otimiza o consumo de com-
bustivel, reduz as emissdes e os ruidos e faz o
motor trabalhar de maneira muito suave,
semelhante a uma versio a gasolina. Isso
decorre da pré-injecdo do combustivel, viabi-
lizada pelo sistema commom rail”, explica Lu-
so Ventura, diretor de Desenvolvimento da
DaimlerChrysler do Brasil.

Para Luso o torque elevado é um dos produ-

tos principais da nova motorizacdo. A versdo

novidades nas lanternas e
no cadmbio, agora no painel

9,1m*e 10,4 m?

Suspensao independente
Freios a disco nas quatro rodas
Computador de manutengao Assyst

Vans nas versoes 9+1, 12+1, e 15+1

311 CDI oferece torque maximo de 270 Nm
(1.400 e 2.600 rotacdes) e a versio 313 CDI
chega a 300 Nm na faixa de 1.600 a 2.400 rpm.

Quanto ao design, a Sprinter mostra agora
uma frente com perfil em cunha, mais aero-
dindmica. A grade passou a ser conjugada ao
novo desenho do capd do motor dando grande
destaque para o conjunto 6tico, sustentado
pelo para-choque envolvente. Tomadas de ar
agora emolduram as laterais.”

O moderno painel também abriga uma ban-
deja para tacégrafo tipo DIN e o novo display

do sistema Assyst de manutencdo indica o ni-
vel do 6leo lubrificante ¢ 0 momento exato
para a troca conforme a aplicacdo do veiculo.

De olho na seguranca, a nova Sprinter
possui, ainda um imobilizador eletrdnico, que
além de bloquear o sistema elétrico impede a
abertura das portas e a partida do motor.

O 313 CDI, de 129 cv, é oferecido nas ver-
soes de teto alto e teto baixo com espaco inter-
no variavel de 7m’, 9,1 m’ e 10,4 m’ e em duas
opcoes de distancias entre-eixos de
3.000 mm e 3.550 mm. Jd o 311 CDI
com motor de 109 cv ¢é oferecido com
iguais opcoes de entre-eixos na versio
teto baixo.

Para o transporte de passageiros
sao trés as versdes disponiveis. A
Longa para 15 passageiros mais o mo-
torista. A Curta agora para 12 pas-
sageiros além do motorista e a Execu-
tiva, com 9 poltronas reclindveis e
ap6ia-bragos. Elas podem ser standard

ou luxo. =)

Imobilizador e bloqueador eletronico anti-roubo.

FrotA & Cia
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NOVA FERRAMENTA

_/_ :

= DO TRANSPORTE

FROTA&CIA LANCA UM NOVO SERVICO QUE DEVE FACILITAR,

EM MUITO, A VIDA DE TODOS AQUELES QUE FORNECEM OU

CONTRATAM PRODUTOS E SERVICOS DE TRANSPORTE

FROTA&Cia estd langando um novo transporte de cargas, jamais oferecido ao
servico, para uso de toda a comunidade do mercado brasileiro.
Transporte. E o TransList, um O novo produto, fruto da associacdo da
pleto sistema de infor- L6tus Comunicacdes - que edita FRO-
agoes relacionadas ao TA&Cia - e a DataSisa Sistemas Aplica-

z

tivos, € o resultado de quatro anos de
pesquisas e desenvolvimento, com o ob-
jetivo de atender a uma demanda es-
pecifica de todos os envolvidos
com a dindmica atividade do
“"transporte. Qual seja, a necessi-
dade de encontrar uma vasta
gama de fornecedores de produ-
tos e servicos de transporte, de
forma simples, rapida e efi-
ciente.
Com a criacio do novo
ico, essa tarefa se tornou
ivel. Com o TransList ¢
possivel

identificar, em
3o de segundos, trans-
ttadores rodovidrios de
cargas, estabelecidos em
gualquer regiio do pafs,

avés dos mais variados

pesquisar fornecedores
vai virar tarefa fécil

ritérios de pesquisa. O

Zisistema permite

FrOTA & Cia
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selecionar  as
empresas  que
atendem deter-
minada locali-
dade ou fazem

0  transporte . e s oo ur

entre duas lo-
calidades. Ou,
entdo, de a-
c‘ordo com o T&*.:'.:'mm:n"-%:’:‘:
tipo de veicu- e
lo ou imple-
mento  que
compdem a frota prépria. Da mesma forma,
as transportadoras podem ser identificadas
através da especialidade de transporte que
operam ou, ainda, em fun¢do dos servigos
que oferecem, agregados a operagio.

O mesmo se d4 com os demais fornece-
dores de produtos e servicos para o segmento
os quais, também, podem ser objeto de
pesquisa através do novo servigo. “Com o
TransList, localizar fabricantes, revendedores
e distribuidores de veiculos, motores e pneus,
entre outros, vai virar tarefa facil”, adianta
Pedro Rezende, da Data-Sisa, um dos men-
tores da idéia.

Mais interessante de tudo, é que a

prestacio desse servigo € inteiramente gra-

Fique por dentro do
'do dos transportes

consulta facilitada
de empresas
de transportes

Fique por dentr

mundo dos trans
= M""
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Oliveira e Sinésio Fernandes, igualmente
responsdveis pela criagdo do novo produto de
FROTA&Cia.

“A sustentagdio econdmica do novo
servico”, explica Pedro Rezende “vai se dar
através das receitas oriundas com a veicu-

Servico pode ser acessado no S|te www.translist.com.br

tuita. “Todas as informag¢des veiculadas no
TransList, fornecidas pelas empresas associa-

das, ndo custam nada. Tanto para quem con-
sulta quanto para quem abastece o banco de
dados”, garantem de outro lado, dois outros
especialistas de informdtica, Gérson de
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(11) 3327

fornecedores:
prdtico e rapido

skd, 5 . » S
& dng 7657-Ivnswn.mcre-dos-b-nx com

lagdo de mensagens publicitdrias e ou-
tros servigos”. A fonte serdo as em-
presas interessadas em aparecer
com destaque no TransList,
junto a milhares de com-

pradores potenciais de produ-

tos e servigos de transporte.
As transportadoras que qui-
serem se filiar gratuitamente ao
TransList podem faze-lo através do site
www.translist.com.br. Ou por meio do en-
vio, via fax ou correio, do formuldrio en-
cartado nessa edi¢io de FROTA&Cia,
ou disponivel no mesmo web site.
Interessados em acessar as infor-
macdes disponiveis no banco de dados,
por sua vez, podem utilizar a internet.
Ou, a partir de 12 de julho através de CD
ROM para instalagdo no drive do computa-

dor ou por meio de consulta telefonica. =&
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http://www.translist.com.br
http://www.translist.com.br

Agora com um novo video, eles vao prestar socorro as

C anjos do asfalto.

3
anroc® B\VA:?‘\&? s
L \ ' i

empresas e deixar seu transporte mais seguro e produtivo.

Producao e vendas

Consulte outros servicos e produtos da RLV

1- Cursos in loco (na sua empresa)
G1 - Administracao de Frotas
G2 - Gestao de Empresas de Transporte através de Indicadores
G3 - Qualidade e Produtividade em uma Empresa de Transporte
G4 - Como Calcular Custos e Fretes
TO1 - Custos Operacionais do Transporte de Cargas
TO2 - Direcao Defensiva
TO3 - Direcao Econbmica
TO4 - Manutencgao Eficaz

2- Consultorias nas areas de administracao
(gestao e controle de empresas de transporte),
custos e precos de transporte (apuracado de custos
e confeccéao de tabelas de precos, reembolso
de quilbmetros rodados, etc)

3- Softwares de gestéo de empresas de transporte
e calculo de precos (frete, fretamento e turismo)

4- Treinamento tematico, através da musica e do humor
(Show do milhdo, Topa Tudo por Dinheiro, Mr Bin,
Palhacos, orquestra, etc)

5- Producgao de videos

6- Implantagcéao do Programa de Qualidade da CNT-QUALIDADQ

Realizacao

e W e

\ IUEQ?

Televendas
(011)5034.4821

(Conhega também o site: www.economiaetransporte.com.br}
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de vitdrias

As encarrocadoras brasileiras de 6nibus bateram recordes

de producio e exportacio em 2001 e esperam repetir o feito este

ano ultrapassando a montagem de 20.000 unidades/ano

PEDRO BARTHOLOMEU

}
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M A Marcopolo comemora duplamente: recorde de producdo e titulo de “A maior encarrocadora do mundo”

s encarrocadoras de
onibus brasileiras ob-
tiveram em 2001 resul-
tados inéditos. Tanto no mer-
cado interno como nas expor-
tacoes os fabricantes nacionais
registraram um crescimento
de 11,7% sobre o ano anterior,
com a producao de 19.874

unidades. Para o exterior em-

barcaram 6.254 modelos.

A producao total constituiu
recorde historico na industria
de onibus brasileira, superan-
do até o volume produzido em
1998 que

19.291 unidades. As expor-

havia alcancado
tacoes de 6nibus do ano passa-
do nao ficaram atrds e também

l'C[)l‘(’Sf‘ll[lU‘ZlI]l o recorde abso-

luto em toda a histéria — seis
vezes maior que ha 10 anos.
Esse ¢ um dos reflexos po-
sitivos do nivel de interna-
cionalizacao da nossa indus-
tria, capitaneada pela maior
encarrocadora do mundo, a
Marcopolo e com uma grande
contribuicao da Busscar. No

mercado global, hoje, o Brasil

G2
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sem duvida, foi a retomada da
Caio Sul, através da Induscar
Industria e Comércio de Car-
rocerias. Da linha de mon-
tagem de Botucatu, SP, sairam
nada menos de 2.700 carroce-
rias no ano passado. Para este
ano a diretoria estima a pro-
ducao de 4.000 unidades, com
um crescimento de nada
menos de 48,2%. Ja em 2001 a
encarrocadora havia superado

b | : e em 69% os numeros de pro-

W Sofisticacgo dos 6nibus brasileiros atingiu nivel internacional ducao de 2000, que haviam

¢ o unico pais do mundo a
contar com cinco encar-
rocadoras, cada uma com pro-
ducao anual superior a 1.500
unidades (ver quadro).

Segundo levantamento do
Simefre — Sindicato Interesta-
dual da Industria de Materiais
e Equipamentos Ferroviarios e
Rodoviarios, o faturamento do
segmento atingiu, no ano pas-
sado, cerca de R$ 1,8 bilhao,
nada menos de 28,7% acima
do contabilizado em 2000, R$
1,4 bilhao.

“Desse total, quase 50%
foram obtidos com as expor-
tacoes”, diz José Antonio Fer-
nandes Martins, presidente do
Simefre. De fato, as expor-
tacoes de janeiro a dezembro
do ano passado chegaram a
6.254, apontando um cresci-
mento de 29,4% sobre o total
de 4.832 unidades embarcadas
em 2000.

Das unidades comercia-
lizadas no ano passado, 58,2%
delas foram urbanas (11.570
unidades), 26,9% rodoviarias
(5.350), 11,8% eram da confi-
guracao microonibus (2.345) e
3,1% eram minibus (609).

O grande destaque do ano,

Confira a participagdo de mercado de cada um dos
cinco principais encarrocadores de 6nibus brasileiros

e Bon 1
2061 Comil - 9,6% : \ -"/ Marcopolo- 38,01%

Ciferal - 11,38%

5538
Bysscar- 27,87%

»

Induscar - 13,59%3 N

Confira a participagdo de mercado de cada fabricante de chassi, com
base nas vendas ao varejo no mercado interno, em 2001

Volvo - 3,10%

Scania - 5,20%
Agrale - 17,60%

. Volkswagen - 24,80%
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arrocerias

registrado um total de 1.598
carrocarias.

Quanto a industria de chas-
sis e plataformas para 6nibus o
mercado continua liderado
pela  Mercedes-Benz  com
49,3%. Em seguida vem a
Volkswagen com 24,8%, a
Agrale com 17,6, a Scania com
5,2% e a Volvo com 3,1%. Du-
rante 2001, Volkswagen e A-
grale foram as tinicas montado-
ras a evoluir no mercado, a
primeira com um crescimento
de 4,7% e a segunda com 0,5 %.

DaimlerChrysler, Scania e Vol-

1997
~ Rodoviario 2493
UrbanoMT 1312

UbanoMD 9773

- Micro 1221
Mini g

~ Total 14799

1998 1999 2000 2001
2081 1625 2572 2064
2370 1066 939 1135
9209 5588 7023 7708
1459 1353 2773 2574
457 1354 2874 2983

15576 10986 16181 16464
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vo decresceram, respectiva-
mente, 2,9%, 1,6% e 0,7%.
A'industria, todavia, podera
apresentar um novo cresci-
mento este ano. A expectativa
dos fabricantes varia entre 7%
a 10%. “O mercado interno
ainda esta muito retraido”,
reclama Martins, chamando
atencao sobre a necessidade
de

brasileiras promoverem um

as  grandes  cidades
grande programa de reno-
vacao de frotas.

“O governo federal nao li-

bera aumentos tarifirios que

Dos 37 modelos de chassis fabricados no pais, os 10 modelos
mais vendidos responderam por 81,7% do mercado

M Martins: é preciso realinhar tarifas

as empresas (rodovidrias) pre-
cisam para cobrir os aumentos
elevados da maior parte dos in-
sumos”, diz ele, referindo-se ao
preco dos combustiveis, pneus,
pecas etc.

“Em pouco tempo o Brasil
tera uma frota envelhecida no
transporte rodoviario e pro-
vavelmente serd alvo do trans-
porte informal”, alerta o diri-

E Ranking ~ Fabricante ~ Modelo  Vendas %Mercado Segmento

.1 DaimlerChrysler ~ OF-1721 3.571" 21.70% Urbano Dianteiro

' 2 Volkswagen  16.210 CO/17.2100D  “2,324"  14.10% Urbano Dianteiro
' 3 DaimlerChrysler ~ OF-1417  “1701"  10.30% ~ Urbano Dianteiro |
4 Agrale MAB.O 1,243 750%  MiniOnibus :
b5 ~ Agale  MA6O 994 6% Mini Onibus i
. 6 Volkswagen  9.150 0D 900 550% Micro Onibus
{7 DaimlerChrysler LO-814 B 877  530%  Micro Onibus
8 DaimlerChrysler ~ PLO0-400 718  440% Rodoviario >
.9  Volkswagen =~ 81500D 600  360%  MiniOnibus

. 10 DaimlerChrysler ~ OH-1621L 518  3.10% ~ Urbano Traseiro

é  TOTAL  “13446"  81.70%
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M Chassis de motor traseiro sdo cada vez mais utilizados

gente. Os 260 mil mil onibus
do segmento tém uma idade
média entre 7 e 8 anos, en-
quanto, segundo o presidente
do Simefre, a média ideal seria
de 5 a 6 anos.

Ja no transporte urbano
um ano de eleicoes sempre
provoca certa euforia entre os
fabricantes de carrocerias de
onibus. Afinal o transporte
publico tem lugar de destaque
entre os apelos de campanha
preferidos: seguranca, trans-
porte e saude.

Embora seja percebido um
grande esforco das prefeituras
para prover a populacao com
um transporte publico mais
digno, os empresarios do setor
também tém dificuldade em
renovar, gragas a pequena ren-

tabilidade das tarifas e da in-

Apache: destaque da Induscar Caio

vasao do transporte clandesti-

no nas médias e grandes

g
cidades.

Além disso, ha que se
destacar que a degradacao da
frota urbana ¢ consequiéncia
também de uma série de gra-
tuidades concedidas pelos
poderes municipais. Em al-
guns casos, como diz Marcos
Bicalho dos Santos, diretor Su-
perintendente da NTU — Asso-
ciacao Nacional das Empresas
de Transportes Urbanos, os
beneficios tornam-se insu-
portaveis para as empresas.

“Embora o usuario acre-

dite que a tarifa seja cara, a
rentabilidade das empresas ¢
infima, inviabilizando a reno-
vacao da frota”, explica Bica-
lho. No final dessa conta, so-
bra para o usuario comum e
indiretamente para as encar-
rocadoras, pois a frota vai en-
velhecendo.

O circulo vicioso é cruel.

Penam as empresas € as encar-

"mn LsPEUIAL
b B2 W

Aiw

Ly E

M Volkswagen ja tem 25% do mercado

rocadoras, mas quem mais
sofre na pele € o usuario pa-
gante, o trabalhador, que paga
essas gratuidades. Ao mesmo
tempo, como a tarifa nominal
¢ cara, ha uma fuga cada vez
maior do transporte coletivo.
Para se ter idéia dessa cruel-
dade, s6 em Sao Paulo 33%

das pessoas deslocam-se a pc.®

O aumento das exportagdes fez os encarrogcadores de 6nibus
atingirem recorde de produgéo

N > a>
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Chassis

nos leves

Novos LO 610 E LO 914 PODEM SER ENCARROCADOS

MAIS RAPIDAMENTE E PERMITEM DIVISORIAS RETAS.

O NOVO POSICIONAMENTO DO MOTORISTA MELHORA O

ACESSO DOS PASSAGEIROS E FACILITA

A INSTALACAO DE CATRACA

PEDRO BARTHOLOMEU

B Novo sistema construtivo facilita encarrogamento dos LO 610 (ac.) e 914 (ab.)

DaimlerChrysler do
Brasil acaba de pro-
mover melhorias em
dois dos seus veiculos de trans-
porte coletivo leve. O chassi de
minibus LO 610 vem agora
equipado com um novo motor

turbocooler e o LO 914 teve

seu projeto revigorado para
otimizar seu custo-beneficio.
O chassi LO 610 foi repo-
tenciado com um motor Euro
II turbocooler, atendendo as
normas de emissoes estabeleci-
das pelo Conama Fase IV e pela

internacional Euro II.

Agora, o chassi tem potén-
cia de 115 cv e torque de 39
mkgf e, garantem os técnicos
da montadora, proporciona
maior economia de com-
bustivel. O veiculo também in-
corpora um novo sistema de
freios pneumaticos na traseira
e hidraulico, auxiliado pneu-
maticamente, na dianteira, re-
cursos que melhoraram signi-
ficativamente sua perfor-
mance.

Além disso, o chassi LO
610 Euro II € fornecido com o
podest, termo em alemao que
significa posto do motorista,
agora substituindo a meia ca-
bina, até entao utilizada nesse

veiculo. A substituicao pelo
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podest simplifica e agiliza o
encarrocamento do veiculo, ja
que dispensa cortes nas cha-
pas. Além disso, aumenta o es-
paco para acesso interno aos
componentes do motor, o que
colabora para a reducao do
tempo de manutencao do
veiculo. A posicao do posto do
motorista, além de oferecer a
melhor ergonomia dentro do
segmento, garante também a
melhor forma de instalacao
da catraca, facilitando o aces-
so dos passageiros ao corredor
central do 6nibus e o trabalho
de cobranca das passagens pe-
lo motorista.

Ja o chassi LO 914 - o uni-
co do segmento dotado de
motor eletronico — vem com o
exclusivo freio pneumatico in-
tegral a disco nas quatro ro-
das. Além disso, pode ter co-
mo opcional o freio motor
auxiliar Top Brake e valvula
ALB (vdlvula sensivel a carga).

Desenvolvido para os fro-
tistas em funcao de seu re-
duzido custo operacional, o
LO 914 a exemplo do L.O 610,
também sai de fabrica com o
podest, posto do motorista.

O modelo ¢ dimensionado
para uma capacidade de até
8.500 quilos de pbt e pode re-
ceber carrocarias de até 7,8
metros de comprimento. O
LO 914 ¢ indicado para apli-
cacoes no transporte urbano
de executivos e no turismo.

Para maior conforto dos
usuarios, tanto o minibus L0
610 como o microonibus LO
914, sao projetados com motor
fora do salao de passageiros e
abaixo do painel frontal, per-
mitindo a instalacao de parede

divisoria reta.

ancamento

erie conforto

Marcopolo lan¢a o Andare Class, atendendo a

demanda por carros mais luxuosos também

para as viagens de pequena e médias distancias

B Class: mais conforto nas pequenas distancias

Em resposta a demanda das
empresas do transporte ro-
doviario de passageiros, a Mar-
copolo anuncia o lancamento
do Andare Class, um rodoviario
para pequenas e médias distan-
cias, que coloca o transporte in-
termunicipais em pé de igual-
dade com os equipamentos uti-
lizados nas viagens interestadu-
ais. Para isso, a encarrocadora
caprichou nos itens de confor-
to do modelo.

Primeiro tratou de limpar o
visual, retirando todas as sa-
liéncias e integrando ao design
um conjunto otico, em peca
Unica, integrado a grade di-
anteira, com lentes lisas em
policarbonato, novos espelhos
semi-carenados e amplo para-
brisa. Na parte externa, o ter-
minal da saia do bagageiro
(850 mm de altura) foi

arredondado, ampliando as-

sim o espaco e facili-
tando a acomodacao
das bagagens.

O interior foi com-
pletamente redesen-
hado, com o aumento
do espacamento entre
as poltronas e do
corredor de circu-
lacao de passageiros,
sem perda de drea no
salao. Outra novidade foi a in-
stalacao de um menor “braco”
para abertura e fechamento
das portas, o que produziu gan-
hos de espaco.

Agora o painel de instru-
mentos ¢ em fibra de vidro e to-
talmente ergonomico, o que
possibilita o manuseio dos co-
mandos com maior facilidade e
conforto pelo motorista.

O Andare Class oferece, ain-
da como itens de conforto, sai-
das direcionais para o sistema
de ventilacao, ou opcional-
mente, o ar-condicionado. Os
pega-maos sao produzidos em
“integral-skin”.

As cores e padronagens dos
tecidos e pldsticos propor-
cionam visual mais moderno e
aconchegante. A nova escada,
em peca unica e também de fi-
bra de vidro, simplifica a lim-

peza e agiliza o acesso. E

67

onibus



o6 gl oot gl g2l e

Trés temperaturas

A operadora logistica Martin-
Brower adquiriv seis cavalos-
mecdnicos Scania R124 GA4x2,
equipados com motor de 360 cava-
los, e seis carretas especiais que
possibilitam o transporte de alimen-
tos em trés temperaturas diferentes.
O aumento do nimero de locais
abastecidos pela operadora é a
principal razdo para a ampliagdo
da frota. A Martin-Brower atende a
rede McDonald’s, com cerca de
600 lojas, e a Sapore Restaurantes
para a Coletividade, terceira maior
distribuidora de refeicdes para em-

presas, com 560 pontos no Pais.

Producao
milionaria

A Fiat Automéveis comemora
a marca de 5 milhdes de veiculos
comercializados no mercado bra-
sileiro. De 1976 até hoje, a Fiat
produziu em sua fdbrica em Betim
(MG) mais de 7 milhdes de veiculos.
Desse total, 2,4 milhdes de unidades
foram destinados ao mercado exter-
no, posicionando a montadora em
primeiro lugar no ranking histérico
de exportagdes da indistria automo-
bilistica brasileira.

68 FrROTA & Cia
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Novo CD

A Renault do Brasil iniciou as
operagdes do Armazém Central de
Pecas de Reposicdo Renault-Nissan,
que fard a dis-
tribuicdo de
pecas para todo

o Brasil e Mer-

RENAULT

cosul, em Jundi-
ai, SP. Total-
mente informatizado, o CD estd ins-
talado num prédio de 15 mil m* e
tem capacidade para armazenar
mais de 30.000 itens. A Renault in-
vestiu R$ 1 milhdo para a implan-
tacdo do novo armazém, localiza-
do em local estratégico do pais,
proximo a cidade de Sao
Paulo, & margem da rodovia
Bandeirantes.

Os melhores
da Alpargatas

A Sao Paulo Alpargatas re-
alizou a 2a edi¢do do prémio
Mais, Melhor e Mais Rapido.
A premiagdo tem por objetivo dis-
tinguir os fornecedores de servigos
de transportes que atingiram a pon-
tuacdo pré-estabelecida em regula-
mento, voltada para a melhoria da
prestacdo do servico. Foram home-
nageados com o certificado de
Transportador ~ Qualificado @
Jamef, Rapido Paulista, Ra-
piddo Cometa e Tegon Valenti.
A Patrus Transportes e a Displan
Encomendas Urgentes, por sua vez,
foram agraciadas com o troféu e
certificado de Transportador Prefer-
encial, por terem alcancado as
mais altas pontuagées no ranking.

Transtec 2002

Acontece, de 14 a 18 de maio
de 2002, em Caxias do Sul, RS, a
TRANSTEC 2002 - Feira Interna-
cional de Tecnologia Automotiva. O
evento, segundo os organizadores,
deve atrair um publico de mais de
20 mil visitantes nacionais e inter-
nacionais, entre compradores, ata-
cadistas, técnicos especializados,
empresdrios e executivos do sefor.

Eixos pesados

A Dana comegou a operar sua
nova fébrica de eixos pesados no
Brasil no Complexo Industrial de
Sorocaba, SP, em drea de 3.500
m2. A nova unidade é a mais mo-
derna da Dana no mundo. Esta é a
primeira operagdo do Grupo de Sis-
temas para Veiculos Comerciais da
Dana no Brasil e introduz um novo
conceito para produgdo de eixos
pesados, a estampagem a quente,
que proporciona aumento da re-
sisténcia e maior capacidade de
carga. “A estrutura estampada do
eixo é considerada uma pega de se-
guranga por suportar as rodas e to-
da a parte traseira do veiculo, o
que torna fundamental que combine
maior resisténcia e menor peso”,
diz Horacio Scliar, gerente-geral da

divisdo.




#rticipe do
MAIOR EVENM®ESPECIALIZADO EM LOGISTI
A REALIZADO NO BRASIL'!

ba. Conferéncia Anual da ASLOG

“Logistica Brasileira, Competitividade Global”

O mais importante encontro dos

s Profissionais da comunidade Logistica da América do Sul
estrantes

Sy 3,4 e 5 de junho de 2002
o Centro de Convengoes AMCHAM
ea . Camara Americana de Comércio

36 palestras técnicas erg
6 sessoes tematicas
2 Sessoes Gerais
2 Simpdésios tengaticos
com 0s mais ghportantes
nomes, augbridades
e entidadés da
logisticafpresentes.

3 dias de imersao
ir Beting,Jornalis : técnica,
plerenda- 2001 g 32 horas de intenso
treinamento empresarial,
reciclagem
e atualizacao
profissional

de altissimo nivel !

- i )
ouri, Jornalista ,,

eréncia - 1999 #

NAO PERCA'!

Prof: Michael Paul Zeitlin, “Mais de 10.000 AN
Secretdrio de Transportes profissionais Inscreva-se ja:

i o‘ o Estado de Sdo Paulo < s 7
CP0 e QLR (11) 5084.2267

e ‘ opferéncia - 2001
www.aslog.com.br
conferencia@aslog.com.br

sta é a grande oportunidade para vocé e sua empresa se atualizarem com as novas técnicas e ferramentas aplicadas
ao fantastico mundo da Logistica. Onde vocé tera contato direto com os maiores especialistas do setor
e com toda a comunidade logistica nacional e internacional.

T R ——
= A

T AR 8~ b g
R e n o

o e
serve seu estande na:

/ /ASLOG

ASSOCIACAO BRASILEIRA DE LOGISTICA g CONFERENCIA
ANUAL DA ASLOG



http://www.aslog.com.br
mailto:conferencia@aslog.com.br

Parceria de peso

A UPS, a maior do mundo, e a
Expresso Mercurio, a maior frans-
portadora do Brasil, iniciam ope-
ragdes conjuntas no estado de Minas
Gerais. A Expresso Mercirio, que j&
era responsdvel pela entrega das im-
portacdes da UPS em Santa Catari-
na, Parand, Espirito Santo, parte de
Sao Paulo, Rio Grande do Sul e Rio
de Janeiro, serd o agente exclusivo
para a venda de servicos de expor-
tagdo e importagdo,.em todos os mu-
nicipios mineiros.

Novo mercado

A Ameérica Latina Logistica
passou a atuar como operadora por-
tudria em Paranagud. A iniciativa
permitird que a empresa gerencie
melhor o estoque de seus clientes e
tenha controle sobre toda a movi-
mentagdo da carga que poderd
descarregar no porto. A All-Delara,
assim, terd maior velocidade no giro
de vagades, possibilitando um aumen-
to estimado de 30% a 40% na sua
participagdo no mercado de expor-
tagdo em Paranagud.

Up to date

Novas Tecnologias Automotivas é
o tema do semindrio que a SAE
BRASIL realizaré dia 10 de abril no
Hotel Transamerica, em S&o Paulo.
As inovacdes das montadoras, em-
presas de autopegas e engenharia
na drea de fecnologia serdo apre-
sentadas aos participantes. Consul-
tas pelo site www.saebrasil.org.br ou
pelo tel. 11 287-2033.

4 ®) FrOTA & Cia
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Garapa

A DaimlerChrysler ¢ o Pi-
rasa Veiculos, promoveram um teste
o caminh@o 2428 na Cooperativa
dos Plantadores de Cana do Estado
de Sdo Paulo, através da acdo de
marketing denominada de “Projeto
Garapa”. A iniciativa envolve donos
de usinas e caminhoneiros e serd re-
alizada também nas regides de
Campo Mourdo e Paranavai, no
Parand. O caminhdo é equipado
com composicdo Romeu e Julieta. O
2428 tem capacidade de tragdo de
63 toneladas de pbt combinado.

RENOVACAO

DE FROTA

A Jolio Simées Trans-
portes e Servi¢os, uma das
maiores transportadoras e ope-
radoras de logistica do pais,
acaba de adquirir 100 novos
caminhées Volvo. Sao 45 FM12
340, 15 FH12 380 versao 6x2
e 40 NH12 380 versdo 6x4. A
compra faz parte de um proces-
so de renovagdo e ampliagdo
da frota da empresa.

Supra sumo

A Transportadora Rebook,
de Ponta Grossa, PR, adquiriv o
caminhdo mais completo da linha
Scania no Brasil: um “Rei da Estra-
da” R164 GAéx4 NZ, o mais po-
tente do mercado, com 480 cv de
poténcia. O modelo é equipado
com os opcionais Scania Retarder,
um sistema de freio auxiliar, e com
o Opticruise para troca automdtica

de marchas. O veiculo estd avalia-
do em R$ 304 mil.

Gente

André Miller Carioba foi eleito
presidente da Abeiva - Associagdo
Brasileira das Empresas Importado-
ras de Veiculos Automotores, para o
mandato de margo de 2002 a margo
de 2004. Presidente da BMW do
Brasil, Carioba forma a nova direto-
ria da entidade com José Luiz Gan-
dini (vice-presidente/Kia Motors do
Brasil), Francisco longo (diretor
tesoureiro/Ferrari-Maserati), José
Geraldo Sampaio Moura (diretor se-
cretdrio/Daewoo-Daihatsu) e Luiz
Francisco Cury (diretor administrati-
vo/SsangYong). =03
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Por meio de servidores de ultima geracao
e avam;.adns colatores e Ieltores de codugo

Gestéo de Pedidos (OMS)
Gestao Fiscal.
Gestao de Recebimento.

Gestao de Armazenamen o/Estoque
Gestéao de Expedicao.
Gestao de Distribuicao (TMS).
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