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A desaceleracao da economia brasileira

em 2009 provoca mudancas no ranking dos
fabricantes de veiculos comerciais, antecipando
uma disputa que promete ficar ainda mais
acirrada com a volta do crescimento



Scania
R-series

O Caminhao do Ano na Europa,
nas ruas e estradas do Brasil.

O mesmo Scania que recebeu o prémio International Truck of the Year 2010 estd sendo produzido

no Brasil. Visite uma das Casas Scania para conhecé-lo de perto. Scania. Tudo por vocé.

Gente,

Produtos e —
Servicos. (/ \)
— www.scania.com.br
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Volta por cima

m 2009, o Brasil literalmente deu a volta por cima
E ao encerrar o ano com um PIB negativo de apenas

0,2%, bem abaixo da média mundial que registrou
queda de 0,8%. Enquanto os EUA encerraram o ano com
uma contracdo de 2,4%, o recuo do produto interno bru-
to na zona do euro alcancou 4,1%. Apesar de negativo, o
percentual brasileiro foi considerado “notavel”, por inime-
ros analistas, tendo em vista o furacao que varreu a econo-
mia mundial, a partir de setembro de 2008.

O desempenho brasileiro é reflexo de uma conjuncao de fa-
tores favoraveis, anteriores a crise, que permitiram a Nacdo
ser uma das Ultimas a entrar na primeira retracdo econdmica
global do século 21 e uma das primeiras a sair. Colaborou
também para esse cendrio a pronta iniciativa do Governo Fe-
deral em adotar inimeras medidas para estimular o consumo e a producédo. Desde benefi-
cios que incluiam a isencao fiscal até a reducdo do compulsério dos bancos e financiamen-
tos com juros pré-fixados e percentuais de Primeiro Mundo, entre outras providéncias.

Dada a importancia da industria automobilistica, como motor da economia, o segmento
foi um dos grandes beneficiarios desses muitos incentivos. Por causa disso, o total de vei-
culos comerciais vendidos no mercado interno no atacado alcancou um total de 137,4 mil
unidades, das quais 113,9 mil foram de caminhdes e 23,8 mil de chassis de 6nibus. No
comparativo com igual periodo de 2008, quando foram vendidos um total de 153,5 mil
caminhodes e chassis, a queda registrada foi de 10,46%.

Mais interessante de tudo é que os nimeros negativos do mercado sao decorréncia, so-
bretudo, do baixo desempenho das vendas no primeiro semestre. Com a recuperacao da
economia brasileira e as vantagens oferecidas pelo Finame PSI e o Pr6-Caminhoneiro as
vendas voltaram a acusar expansao, contribuindo assim para minimizar os resultados ne-
gativos do ano.

Como os leitores poderdao conferir nessa super edicdo do Panorama FROTA&Cia 2010 -
Mercado de Veiculos Comerciais. Mais que apresentar os ganhadores do Prémio Létus
2010, que este ano chega ao 17° ano de realizacao, essa edicdo especial de FROTA&Cia
é, sem duvida, o mais completo levantamento da indUstria brasileira de veiculos comer-
ciais. Uma revista, enfim, para servir de ferramenta de consulta durante os 365 dias do ano,
para uso de milhares de transportadores e administradores de frotas de caminhdes. A to-
dos que colaboraram e contribuiram para esse grande esforco jornalistico deixo registrado
meus mais profundos agradecimentos e os votos de uma boa leitura.

José Augusto Ferraz
Diretor de Redacéo
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Capa
1 Diante de um cenario mundial adverso o mercado brasileiro
veiculos comerciais registra 137,4 mil unidades e projeta superar
a marca com o vigor da expansao do crescimento em 2010

Utilitarios de carga

2 Retomada da economia brasileira e restri¢des a circulacdo de
caminhdes garantem as vendas de furgdes e camionetas de
cargas para atender a demanda nos grandes centros urbanos

Caminhoes semileves

2 Apbs trés anos Ford Caminhdes volta a liderar o segmento de
veiculos de carga de 3,5 a 6t de PBT e colocar a F-350 no topo do
podio ao destronar o Sprinter, da marca da estrela de trés pontas

Caminhoes leves

2 O bom desempenho das vendas do VW Delivery e VW Worker
garante a lideranga de mercado a MAN, mas ndo consegue evitar
o Mercedinho 710 de ganhar o pédio como o mais vendido

Caminhoes médios

2 8 Man reafirma a lideranca e amplia a vantagem no segmento
de 10 a 15t de PBT pelo terceiro ano consecutivo, mas nao
afugenta do poédio o L-1318 da arqui-rival Mercedes-Benz

Caminhoes semipesados

3 Volkswagen Constellation 24-250 fatura o titulo de “Caminhao
do Ano"” do Prémio Létus 2010 e se consagra como padrdo de
veiculo estradeiro no segmento de caminhdes semipesados

Caminhoes pesados

3 Retracdo das exportacdes leva as marcas tradicionais suecas a
volta ao topo do ranking dos pesados, a Scania pela lideranca
e a Volvo com as vendas do modelo FH 440 mais vendido

Implementos Rodoviarios
3 Depois de dois anos consecutivos em alta, os fabricantes de
carrocerias acusam inversao na demanda em 2009, mas apostam
todas as suas fichas na recuperacdo das perdas em 2010

Divulgagio
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UM PESO PESADO NA CATEGORIA SEMILEVE.

350 e Ford Caminhdes.
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A Ford Caminhdes esta comemorando tanto quanto os proprietarios do F-350. 0 caminhdo que mais ajuda nos resultados
da sua empresa, também teve um excelente desempenho no Prémio Létus da Revista Frota & Cia. Em 9 anos, é a 62 vez
que a Ford Caminhdes conquista o prémio nas categorias Marca do Ano em Caminhdes Semileves e Caminhdao Semileve

do Ano. Porque o F-350, de novo, foi o mais vendido do seu segmento. Ford Caminhdes. Ninguém entende mais de semileves.




TRANSPORTE ON LINE

Sem substituto

A falta de incentivos e os baixos pagamentos oferecidos aos
caminhoneiros autébnomos comecam a trazer prejuizos tam-
bém para as empresas do transporte rodovidrio de cargas, que
encontram dificuldades para contratar esses profissionais no
Pais. Por conta da idade avancada da frota, ha poucos veiculos
aptos a realizar o transporte. Paulo Roberto, diretor da Palax
Representacoes, que presta servicos de apoio aos caminhonei-
ros, alerta: “cansados e desanimados, os motoristas brasileiros
estdo parando de trabalhar e ndo ha substitutos”.

Roubos em alta
Os roubos de cargas nas rodovias de acesso ao Porto de San- A passos Ie ntos

tos cresceram 83% em 2009. O indice retoma os niveis de

2006, quando foi montada a forca-tarefa para coibir este Considerado imprescindivel para a regulamentacéo e o discipli-
tipo de acdo na regido. Os roubos aconteceram principal- ~ namento do setor, o Registro Nacional de Transportador Rodo-
mente na Rodovia Conego Doménico Rangoni (SP-55), en-  Viario de Cargas ainda nao vingou. Até 15 de janeiro, a ANTT
tre os quildmetros 193 e 365. Os numeros integram o balan-  contabilizou o recadastramento de apenas 196.500 transporta-
co feito pela Secretaria Estadual de Seguranca Publica e de- ~ dores, o que corresponde a 16,84% dos 1.116.500 cadastros

talhado pelos sindicatos da capital e do litoral, Setcesp e Sin- ~ de empresas, cooperativas e auténomos aguardados até de-
disan, respectivamente. zembro, quando o prazo se encerra.

Sem fiscalizacao

A realidade na BR-101, no trecho que liga Sao
José do Norte ao centro do Estado do RS ainda é
de auséncia total de fiscalizacdo. A falha permi-
te que caminhdes trafeguem com excesso de
peso, o que vem provocando desgaste rapido da
rodovia que sequer foi entregue oficialmente. A
BR-101 ganhou novo tracado e pavimentacdo
asfaltica para substituir a conhecida "Estrada do
Inferno”, na qual motoristas ndo encontravam
condicdes de trafego no periodo noturno.

AETs para tanques

O Conselho do Contran publicou a
Resolucao 341, que cria Auto-
rizacado Especifica para a cir-
culacdo dos veiculos ou

combinacoes de veiculos

equipados com tanques,

que apresentam excesso de
até 5% nos limites de PBT ou
PBTC e foram licenciados entre 1° de
janeiro de 2000 e 31 de dezembro de 2007.

Fotos: Divulgagio

Fotos: Marcelo Vigenron

Agora vai

O Dnit abriu processo licitatério para definicao da empresa responsavel pela
fiscalizacao das estradas federais. O edital prevé a contratacao de empresas
para instalar e operar sistemas de controle de velocidade em todo o pafs,
no total de 2.696 pontos. Os contratos serdo de cinco anos e custardo

R$ 1,4 bilhdo. O Dnit ndo fiscaliza as rodovias desde julho de 2007, quando
expiraram os contratos antigos

8 - FROTA&Cia - Margo 2010



. "Z9/ BUIN S|BW OpURAOU 3 OPE2IAUW O 0pUaPUaaIdIns |44 € 3 "elsiiolow o eled 01i0juod 3 e3ueinbas siew
i opupueleh ‘wabeualy ap Japod Jolew Wod eUIB)SIS OUIBPOW WN Wanssod epule & oyuadwasap Jolew walueleh
T 'Se2IWQUOA S[ew OBS €| 10SIN) 0P $303LZII010W SBAOU SE ‘YN SI[elis 033A] 0 Jedinba eled sepiAjoAUasa(

s 'ONNSNOD ON 3A31-053d 'VIDNILOd VN 0QVS3d-0S3d y .y 2 E
‘¢, 4osun) Ldd - 0dani sawoson sonon LA ZF

SIQOSSINSNYYL 3 S3IHOLOW

-

— _-ll.-.jrr-
Yy

—

o

"021WQUO0dd Slew epule 3 9340} siew O}IN\
"€l 40SINnD) ] d4 - 0OJ23A| JOJOW OAON

odygndomwoq



TRANSPORTE ON LINE

Raca na pista

Gracas a um novo modelo de cambio, mais leve e com respostas
mais rapidas, o caminhao Axor 2044 da Mercedes-Benz inicia a
temporada 2010 do Campeonato Sula-
mericano e Brasileiro de Formula
Truck ainda mais competitivo. O
novo cambio, de seis marchas, tem
carcaca de aluminio e menor nime-
ro de engrenagens, o que permitiu
uma reducao no peso do caminhao
e maior agilidade aos pilotos
Wellington Cirino e Geral-
do Piguet, da equipe
ABF/Mercedes-Benz.

Divulgacao

Cerco fechado

Foco na logistica

impediram o mercado de

Christopher Podgorski, diretor
geral da Unidade de Vendas e
Servicos da Scania Latin America

"A reducao do

IPI

aliada as taxas de

juros mais atrativas

veiculos comerciais

de cair ainda mais.”

Precos em queda

A segunda etapa do PAC deve | Até 2014 as rodovias federais A Effa Motors lancou a linha de picapes 2010 com queda de até

liberar cerca de R$ 3 bilhdes brasileiras devem contar com 6,8% nos precos. "Nao se trata de uma promocao. Nossos

para investimentos em infraes- 157 Postos de Pesagem de Vei- volumes de importacido em 2010 serdo bem superiores a 2009 e,
trutura e logistica direcionadas culos (PPV). Para atingir a mar- com isso, conseguimos negociar precos mais atraentes com o

para a agropecudria brasileira. ca, o governo federal pretende fabricante", explica Eduardo Effa, presidente da empresa. Em 2009,
Conforme definido em reuniéo investir R$ 1,4 bilhdo. Atual- a marca comercializou 564 utilitarios. Para 2010 a expectativa é
entre a Secretaria Especial de mente, existem apenas 52 pos- vender mais de 3 mil utilitarios no Pais, sendo 70% de picapes.
Portos, Ministério dos Trans- tos nos 57 mil quilémetros ad-

portes, Ministério da Agricultu- ministrados pelo Dnit (Depar-

ra e Dnit, 0s recursos serao
destinados principalmente a
estradas, armazéns e portos,
sendo que as melhorias devem
solucionar os principais garga-
los que hoje encarecem os cus-
tos para o produtor.

tamento Nacional de Infraes-
trutura). O investimento deve
forcar a frota a trafegar somen-
te com o peso permitido, dimi-
nuindo o desgaste do asfalto
que, em 2009, custou aos co-
fres publicos R$ 3,4 bilhoes.

Investimento em capacitacao

O Programa Caminhao Escola Basico, da Fabet, teve sua aula inau-
gural no ultimo dia 04 de marco, na abertura da primeira filial da
entidade, localizada no municipio de Mairinque, interior de Sao
Paulo. O objetivo principal do curso, realizado em parceria com a
Scania do Brasil, é reduzir a caréncia de motoristas de caminhao
profissionais qualificados no mercado, que hoje chega a 90 mil.

10 - FROTA&Cia - Margo 2010

Marcelo Vigneron

Além da fronteira

O trafego aéreo internacional de
cargas registrou alta de 30% em
janeiro, na comparagao com o
mesmo periodo de 2009. A As-
sociacao Internacional do Trans-
porte Aéreo divulgou recente-
mente que a taxa de ocupacao
no transporte de carga subiu de
40,1% para 49,6%. Ja a receita
de passageiro por quilémetro au-
mentou 6,4% em janeiro peran-
te 0 mesmo més no ano anterior
e a taxa de ocupacao subiu de
72,2% para 75,9%.



MELHORE SUA
EFICIENCIA COM
SHELL RIMULA.

JWT.COM.BR

Quando considerar os custos operacionais da sua frota de &nibus, vocé também deve avaliar seu
lubrificante. Shell Rimula ajuda a reduzir os custos de manutengdio e minimizar o envelhecimento
do veiculo. Sua férmula exclusiva de Protegéio Energizada ajuda a proteger o motor e prolongar
sua vida. Para descobrir como os lubrificantes Shell Rimula podem desenvolver solugdes para
superar seus desafios contate um representante Shell.

.
BFFITRLET A
ira

Shell Rimula

PROTECAO ENERGIZADA

©r6lecrusado e aembalagem sdo reciclaveis. Entregue-os em um posto de servico
eupponterdescoletarautorizado; conforme resolugdo CONAMWER862/2005.
@gem meramente ilustrativa.
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Conservacao total

O Estado do Parana vai investir R$ 43,1 milhdes na conservacao
das rodovias estaduais, sob responsabilidade do DER. O progra-
ma "Conservacdo Total" engloba manutencdo das vias com re-
paros localizados, drenagem e recomposicdo do pavimento, lim-
peza dos acostamentos e da vegetacao, recuperacao, sinalizacao,
seguranca rodoviaria e pesagem de veiculos. Com o investimen-
to, o governo pretende evitar o desgaste prematuro do asfalto -
ja que, atualmente, sdo destruidos 700 quildmetros por ano.

Velocidade controlada

Com a inauguracao da nova pista da via expressa da margi-
nal Tieté, em Sao Paulo, a CET reduziu de 90 km/h para 70
km/h a velocidade méaxima permitida para onibus e cami-
nhoes. O principal argumento é o aumento da seguranca
no transito. Para carros e motos, o limite ndo muda. Na pis-
ta local todos os veiculos continuam circulando com 70
km/h de velocidade maxima.

Preco estavel

O ultimo levantamento do Ticket Car, produto de gestdo de despe-
sas de veiculos da Ticket, revelou que o preco do diesel se mantém
praticamente estavel nos estados bra-
sileiros. Em fevereiro, o aumento foi
de apenas 0,22%. Na Rodovia dos
Bandeirantes, em Sao Paulo, o moto-
rista encontra o menor preco, R$
1,903 o litro. J& quem trafega pela BR
163 no Mato Grosso e no Mato Gros-
so do Sul paga mais caro, R$ 2,279 e
R$ 2,233, respectivamente.

12 - FROTA&Cia - Margo 2010
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Expansao adiada

Martin Lundstedt, vice-presidente da Scania, afirmou que a
capacidade de producéo global é suficiente no momento.
Portanto, nao ha previsao de levar a diante o projeto de
expandir a capacidade da fabrica brasileira de 25 mil para

30 mil unidades de caminhdes e dnibus. O grupo sueco acredita
gue a recuperacao em volume do segmento de caminhoes
ainda deve levar alguns anos, por conta da desaceleracao

da economia europeia.

Verba liberada

A Superintendéncia de Desenvolvimento do Nordeste aprovou a
liberacdo de R$ 336 milhdes para a ferrovia Nova Transnordestina.
O valor compreende a primeira parcela de um total de 17, que
somam R$ 2.672 bilhées. As demais liberagdes acompanharao o
cumprimento do cronograma da obra, que deve ser finalizada em
2012. O custo total da ferrovia é estimado em R$ 5,42 bilhoes.

"Em 2009 a palavra
de ordem era

vender

e algumas montadoras
promoveram vendas de
qualquer jeito”

Flavio Crosa, diretor de Vendas
e Marketing da Agrale




IVECO

NOS ESTAMOS AQUI PARA
COLOCAR VOCE A FRENTE.

Em 2007, a lIveco pisou no acelerador. Desde entao, construiu um Centro de

DominioPiblico

Desenvolvimento de Produto no Brasil, o primeiro fora da Europa. Inaugurou uma unidade
de caminhdes pesados nafabricade Sete Lagoas (MG). Duplicou arede de concessionarias
e triplicou sua capacidade de atendimento. Lancou cinco novas familias de caminhdes e
apresentou seu primeiro modelo desenvolvido no Pais. Foi pioneira no B5, no caminhao
elétrico e promove acdes econdmicas, sociais e ambientais que colocam a empresa

como uma protagonista do transporte sustentavel no Brasil.

Oresultadodetudoisso: emapenastrésanos, alveco vendeu 30.000 caminhdes, duplicou
seu market share e conquistou o tricampeonato inédito do “Caminhao do Ano"*.

A lveco continua acelerando em 2010 e comeca a operar, nhas proximas semanas, seu
novo e informatizado Centro de Distribuicdo e Logistica de Pecas em Sorocaba (SP),

construido para dar suporte, hoje e no futuro, ao melhor servico de pés-venda.

Alvecofaztudoisso pensandoemvocé, porque é paravocé, cliente, que a lveco desenvolve
os melhores produtos, os melhores servicos e as melhores solucoes para o transporte.

Afinal, a Iveco acelera para colocar vocé a frente.

IVECO. VOCE A FRENTE.

* Prémio revista Autodata
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A queda nas vendas de veiculos comerciais, por conta da

desaceleragio econdmica, provoca alteragdes no ranking

dos fabricantes e coloca a MAN, pela primeira vez,

na lideran¢a do mercado brasileiro de caminhdes

Por Luciana Duarte

rapida recuperagdo da econo-

mia brasileira em 2009 em

contraste com o cendrio mun-
dial reduziu e muito o impacto da re-
tragdo registrada nas vendas de cami-
nhdes e chassis de dénibus no mercado
nacional, depois de quatro anos de
evolucdo continua. Com efeito, diante
da queda de 70% em média na produ-
¢do das fabricas européias de veiculos
comerciais, o declinio de 10,46% apon-
tada pela Anfavea e Abeiva nas vendas
internas representou um alivio para os
executivos das montadoras brasileiras.
E, mais ainda, para as respectivas casas
matrizes sediadas fora do pais. Tendo
em vista, sobretudo, a melhoria do
quadro econémico, evidenciada a par-
tir do segundo semestre do ano passa-
do. “Ao contrario do Brasil, a recupe-
racao do mercado europeu sera dificil
e devera demorar de um a dois anos
para aproximar dos niveis pré-crise”,
confirma Sven Harald Antonsson, pre-
sidente da Scania Latin America.

A diferenca entre as duas realida-
des deve-se a uma somatdria de fato-
res conjunturais, que possibilitaram al-
gumas economias sofrerem em maior
ou menor escala os reveses da primei-
ra grande crise econdmica global do
século 21. Para sorte do Brasil, em par-

14 - FrOTA&Cia - Margo 2010

ticular que, pela primeira vez em toda
a histéria, pode figurar no seleto time
de nagdes que mais rapidamente emer-
giram da retragdo mundial nos neg6-
cios. Contribuiram para essa perfor-
mance, a existéncia de reservas superio-

Roberto Cortes:
lideranca no mercado
inhoes é um

"

“marco

TEMPO DE MUDA

res a US$ 200 bilhdes, um sistema fi-
nanceiro sélido e regulado, a auséncia
de bolhas de crédito, um mercado in-
terno fortalecido e a estabilidade poli-
tica e econdmica, entre outros indica-
dores de desempenho.

SEQUELAS - E claro que a passagem
do furacao global também provocou se-
quielas na Nagdo. Como demonstra o
Produto Interno Bruto, que acusou bai-
xa de 0,2% no periodo, pela primeira
vez em 17 anos. E também as exporta-
¢Oes, que cairam quase 20%, com refle-
x0s inevitaveis sobre toda a cadeia pro-

dutiva, desde a industria até as empre-




NCAS

sas de transportes dedicadas ao seg-
mento. Foi o que aconteceu com a Sca-
nia, que direcionava quase 60% da pro-
dugao de Sdo Bernardo do Campo (SP)
para atender a demanda internacional.
“Com a crise, passamos a concentrar
80% dos nossos volumes no mercado
doméstico. “Enquanto ndo hé retoma-
da, vamos manter a estratégia de expor-
tar 20% apenas”, relata o presidente.
Para completar, a economia brasi-
leira ainda padeceu com a falta do cré-
dito, projetos foram engavetados, a in-
ddustria e a agricultura acusaram fraco
desempenho e o pais sofreu com a dis-

puta no mercado internacional. “O

Diuvlgagio/Volkswagen

Brasil perdeu competitividade e nao
apenas por culpa do dodlar, mas pelo
fato dos custos logisticos empatarem
com os custos de produgao da Suécia”,
exemplifica convicto Tommy Svens-
son, presidente da Volvo do Brasil.

Contudo, a decisdo do governo fe-
deral de conceder estimulos na forma
de rentincia fiscal para setores estratégi-
cos, como a industria automobilistica,
com o propésito de estimular o consu-
mo e a produgdo, felizmente se mostrou
acertada. Da mesma forma, a determi-
nacdo de fixar novas regras no BNDES
para a compra de veiculos comerciais e
implementos rodovidrios, para micro
empresas e autdbnomos, possibilitou a
redugao dos juros do programa Proca-
minhoneiro de 13,5% para 4,5% a.a. E
de 12,5% para 7%a.a. os financiamentos
através do BNDES-PSI (Finame e Fina-
me Leasing), indicado para empresas
com faturamento bruto acima de R$ 1,2
milhao, em 2008. “A inje¢do de animo
ajudou a trazer o financiamento para
um nivel civilizado, de menos de 1% ao
més”, elogia o vice-presidente da Iveco,
Antonio Dadalti que aponta os incenti-
vos como importante alavanca das ven-
das no periodo.

Foi assim que o mercado brasileiro
de veiculos comerciais pode encerrar o
ano de 2009 com vendas acumuladas
no atacado da ordem de 137.469 unida-
des, se computadas os pedidos de exa-

Sven Antonsson: producdo redirecionada ao
mercado interno permitiu crescer em 2009

tos 113.592 caminhdes e mais 23.877
chassis de Onibus. Isso, é claro, sem
contar outros quatro segmentos desse
mercado, constituido pelos furgdes le-
ves, camionetas de carga, furgbes e
vans que totalizou vendas de mais
66.227 veiculos em 2009.

OTIMISMO - Aliado a tudo isso, o
ano de 2010 desponta com grande po-
tencial de crescimento econdmico. As
previsdes de evolucdo do PIB, em tor-
no de 5%, despertam otimismo junto
aos mais diversos setores da economia.
E a inddstria produtora de veiculos
comerciais, em especial. Depois de um

MERCADO BRASILEIRO DE CAMINHOES (acima de 3,5t de PBT)

Evolugdo das Vendas e Participagdo no mercado interno, no atacado, por FABRICANTE

Vendas no Atacado
2.008

2.009

37.565
21.902
10.134
8010
10.043
822

125.588 | |3.59z-_
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Diuvlgagao/Scania

Fonte: Anfavea, Abeiva e compliado por Datalotus



Diuvlgagio/Mercedes-Benz

giro por todas as montadoras, para
compor essa tradicional edi¢do do Pa-
norama FROTA&Cia 2010 - Mercado
de Veiculos Comerciais, a equipe de

Redagdo ouviu dos principais executi-
vOs que as previsdes para o ano em
curso seguem com chances de superar
o recorde de 125,5 mil caminhodes re-
gistradas em 2008, embora poucos ar-
risquem um ndmero.

Além dos fundamentos da econo-
mia se manterem sélidos, todos apos-
tam nos negécios que os grandes even-
tos esportivos como a Copa do Mundo
de 2014 e as Olimpiadas em 2016 de-
vem proporcionar num periodo proxi-
mo. A recuperagdo da economia, por
outro lado, deve favorecer setores im-
portantes como o agronegdcio, a cons-
trucdo civil e a mineragdo. Sobretudo,
se o Governo Federal colaborar e man-
ter os incentivos ao setor. “Se tirar o
programa PSI e Pr6-Caminhoneiro e
voltar com o IPI o mercado podera so-
frer uma queda significativa”, aposta o
presidente da MAN Latin America,
Roberto Cortes sem revelar nimeros.

SURPRESAS - Esse ano de mudan-
¢as, por outro lado, estimulou uma for-
te disputa entre os players desse seg-
mento. Na tentativa de seduzir os
compradores, para desovar a produ-
¢do e garantir a participagdo de merca-
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Tania Silvestri: erro de
planejamento explica
perda da lideranca histérica
da Mercedes-Benz

do, os fabricantes de ca-
minhdes e 6nibus nao he-
sitaram em promover
uma guerra de pregos
com seus produtos. O re-
sultado dessa disputa
provocou alteragdes no
ranking dos fabricantes
de veiculos comerciais,
como mostra a lista de ga-
nhadores do Prémio Lé6-
tus 2010 (ver matéria na pédgina 40).
Destaque para a MAN Latin Ame-
rica, nova denominagao da Volkswa-
gen Caminhdes e Onibus, que conquis-
tou pela primeira vez a sonhada lide-
ranca do mercado brasileiro de cami-
nhoes acima de 3,5t de PBT, em conso-
nancia com a classificagdo da Anfavea.
E, ainda, garantiu o bi-campeonato ao
VW Constellation 24-250, eleito o “Ca-
minhdo do Ano”pelo Prémio Létus
2010. “Esse é um marco histoérico, fruto
de uma politica agressiva de vendas
que a marca pretende manter”, come-
mora o presidente Roberto Cortes.
Cortes ndo esconde sua estratégia
para permanecer no topo. “Nao quere-

espacgo para as duas marcas serem co-
mercializadas na mesma rede. No caso
da MAN o conceito Premium chega
com opgdes de motorizagdo acima de
440 hp”, antecipa Roberto Cortes.

ERRO DE PLANEJAMENTO - Rebai-
xada ao segundo lugar no ranking do
mercado de caminhoes, com 28,45% de
participacdo, a Mercedes-Benz admite
a derrota e atribui a queda a um erro de
planejamento. “O fato que nos levou a
perda de participacao foi ter sido mui-
to mais pessimista”, reconhece Tania
Silvestri, diretora de Marketing e De-
senvolvimento da Rede de Concessio-
narios da Mercedes-Benz do Brasil. “O
volume de produgdo previsto ndo deu
para atender a todos e, com isso, tive-
mos de priorizar alguns segmentos
para maximizar os resultados”, com-
pleta a diretora, confiante na recupera-
¢do das perdas e no seu principal trun-
fo, o caminhdo extrapesado Actros.
“Mas, ndo vamos abrir da rentabilida-
de em detrimento da lideranga”, avisa.

Ja a Ford Caminhoes, montadora
que menos caiu em volume de vendas
em 2009, se diz satisfeita com a manu-
tencdo do terceiro lugar na classifica-
¢do geral. E, mais ainda, com o avango
de 17,44% para 18,92% na participagao

mos cair no erro
de deitar em ber-
¢o espléndido.
Vamos assegurar

marca de 132 mil
caminhoes

o posto garantin-
do a nossa politi-
ca de vendas e |
oferta de novos
produtos”, dis-
para o executivo,
confiante no tra-
balho da rede e "‘l Fra |
na ampliacdo do
catdlogo da mar- i
ca, com o lancga- \
mento de veicu-
los da MAN. “Ha

no mercado de

o
. o
Osvaldo Jardim: 5 caminhdes,
confiante na & :
. ¥ mesmo diante
recuperacao da 3
. © da perda de
economia e na p

1,8% nas ven-
das. “Foi uma

ano que tive-
mos capacida-
de para buscar
o cliente que

\ desejava a mar-
‘I ca Ford”, diz
satisfeito  Os-

waldo Jardim,
Diretor de Ope-
- racOes, em refe-

] réncia ao ano



Antonio Dadalti: crescimento comprometido
com a liquidagao dos altos estoques do Stralis

de 2008 quando atuou com capacidade
produtiva limitada. Na visdao do execu-
tivo, o Brasil se mostrou diferenciado
ao gerenciar a crise e colher os frutos
da migracdo das classes sociais D, E
para C e B. “A queda nas exportagdes
afetou a produgdo, mas nao a circula-
¢do das mercadorias”, lembra. Para
2010, Osvaldo Jardim aposta forte na
recuperacdo da economia, com expec-
tativa do mercado de veiculos comerci-
ais ultrapassar a marca registrada em
2009. “Se todos mantiverem a sua par-
ticipagdo entendemos que a inddustria
poderd atingir 132 mil unidades esse
ano”, prevé. “Os indicadores macroe-
condmicos sdo positivos e é possivel
que a propria economia do Pais sus-
tente essa previsdo”, afirma o diretor.

DuprLA COMEMORACGAO - Apesar
do recuo nas exportagdes, a Scania do
Brasil tem pelo menos dois bons moti-
vos para comemorar, em relacao ao seu
desempenho no ano passado. A monta-
dora sueca foi a tinica que registrou ex-
pansao nas vendas ao mercado interno,
de exatos 3,96% e voltou a liderar o
mercado de caminhdes pesados, apés
dois anos de auséncia. A facanha é cre-
ditada a decisdo de dar mais atencdo ao
mercado brasileiro e as medidas adota-
das pelo BNDES com vistas a redugao

Diuvlgac¢io/Volvo

da taxa de juros anual dos progra-
mas de financiamentos. “O governo
federal agiu rapido e possibilitou,

Diuvlgacio/Iveco

paralelamente a nossas campanhas
de incentivos na rede, recuperarmos
a lideranca em vendas de cami-
nhoes pesados”, comemora satisfei-
to o presidente Antonsson que pre-
tende manter a marca no topo. “O
mercado brasileiro sempre foi prio-
ridade para a Scania e merece res-
peito”, acrescenta Sven, que estima
vendas em igual volume ao pata-
mar de 2009.

Por outro lado, as dificuldades com
a importacdo de componentes da Eu-
ropa, para abastecer a linha de produ-
¢do da fabrica em Curitiba (PR), provo-
caram uma reducao de 13,85% nas
vendas da Volvo, que encerrou o ano
com 7,69% de participacdo no mercado
nacional e 20,86% no segmento de ca-
minhdes pesados. Na visdao do presi-
dente da companhia no Brasil, Tommy
Svensson, a empresa foi pega de sur-
presa com a recuperagdo do mercado e
a antecipacdo das compras. “O Brasil
foi um dos poucos paises a sair melhor
e mais rdpido da crise”, reconhece o
presidente, as vésperas de voltar a Su-
écia, para a sonhada aposentadoria.
Em seu ultimo ato no Brasil, Tommy
Svenssson ird representar a empresa
na festa de entrega do Prémio Loétus
2010, para receber o troféu conquista-

Tommy Svensson: §

melhora rapida da

economia pegou a
®empresa de surpresa

do pelo FH 440 Tractor, eleito o “Cami-
nhdo Pesado do Ano”, por ter liderado
as vendas no segmento em 2009.

PATEO LOTADO - Depois de ter si-
do eleita a “Empresa do Ano” em 2009
pela mesma premiagdo, em razdo de
ter apresentado o maior crescimento
do mercado em 2008, a Iveco viu seus
planos recuarem, diante da queda de
22,23% nas vendas do ano passado. O
principal motivo foi a dificuldade de
esvaziar o pateo lotado com 1.012 ca-
minhdes Stralis importados da fabrica
de Cérdoba, sem o apoio do Finame.
“Liquidamos os estoques ao longo do
ano, mas nao conseguimos reverter
esse quadro a tempo”, lamenta o vice-
presidente da montadora, Antonio Da-
dalti, que viu ficarem mais distantes os
planos da montadora italiana de con-
quistar 10% do mercado. Para o ano
em curso a meta é recuperar as perdas
e lutar pela manutencdo da desonera-
¢do tributaria. Na opinido de Dadalti
nao existe uma razdo légica para o go-
verno suspender um programa que
deu certo. “Pela primeira vez temos
um prazo, caréncia e juros de primeiro
mundo que o setor pode pagar”, acre-
dita o executivo.

Sem brilho e ocupando o sétimo e
ultimo lugar no ranking do setor, a
brasileira Agrale ndo conseguiu impe-
dir a retragdo de 32,48% nas vendas da
marca. Apesar da promessa
feita em 2008 de ampliar a
sua capacidade produtiva
na linha de caminhdes a
montadora
mercado de 6nibus. “Nao

priorizou o

conseguimos competir com
os grandes players e ficamos
a margem desse mercado”,
admite o diretor de vendas,
Flavio Crosa, conformado
com o 0,49% de participa-
¢do no mercado brasileiro
de caminhdes. F|
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A maior fabricante de veiculos comerciais
da America Latina. E a mais premiada.

Mercedes-Benz. Mais uma vez, a marca mais premiada do Prémio Lotus.

* Marca do Ano em Onibus e Caminhao Leve do Ano: 710

e Marca do Ano em Chassis Urbanos e Caminhao Médio do Ano: [-1318

e Marca do Ano em Chassis Rodovidrios e Chassi Urbano do Ano: OF-1722

* Chassi do Ano: OF-1722 e Chassi Rodovidrio do Ano: 0-500 RS 1836

Obrigado a todos os clientes, concessionarios e colaboradores por mais essa grande conquista.
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Fotos: Divulgagdo

utilitarios de carga

Na forca do vacuo

As limitagoes a circula¢io de caminhées nos grandes centros
urbanos do pais e a recuperagio da atividade econémica em
2009 puxam as vendas de furgdes e camionetas de cargas

Por Ivo Mattos

mercado de utilitarios de car-

ga, incluindo os furgodes le-

ves, camionetas e furgdes
apresentou uma performance bem me-
lhor em 2009, que a de seus congéne-
res de PBT superior a 3,5t de PBT. O fa-
to demonstra que o mercado de distri-
buicao urbana de mercadorias, sobre-
tudo nas grandes cidades do pais, se
nao mostrou o mesmo vigor dos dlti-
mos anos, também nao sofreu de for-
ma intensa os abalos da crise econdmi-
ca mundial.

Com efeito, apenas o segmento
dos furgdes leves acusou queda de 4%
nos volumes comercializados, na
comparacao de 2008 com 2009, com
um total de 26.357 unidades contra
25.303, respectivamente. O motivo
pode ser creditado principalmente a
Fiat, detentora de nada menos que
74,81% das vendas no segmento. No
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ano passado, os mineiros de Betim
conseguiram colocar no mercado bra-
sileiro um total de 18.928 veiculos, en-
tre Fiorino, Uno Furgao e Doblo Car-
80, 7,64% a menos que no ano anterior.
“Os bancos suspenderam o credito e o
primeiro trimestre sinalizou o auge da
crise”, explica o diretor de veiculos
comerciais da Fiat, Antonio Sergio.
“Depois, com a reducdo do IPI e a re-
tomada da economia voltamos a cres-
cer novamente”, completa o executi-
vo. Nada disso, no entanto, impediu
que o maior representante da catego-
ria, o Fiat Fiorino conquistasse mais
um troféu do Prémio Létus 2010, co-
mo “Furgdo Leve do Ano”. O modelo
encerrou 2009 com vendas de 16.069
unidades, ou exatas 2.007 a menos
que no ano anterior, um feito que ga-
rantiu ao modelo 63,51% de participa-
¢do em seu mercado.

ESTRATEGIA ACERTADA - Contu-
do, o maior destaque coube a Renault,
que cumpriu a risca o prometido no

ano passado. A fabrica paranaense ndo
s6 atingiu o volume de vendas preten-
dido como ultrapassou a marca em
300 unidades. Ao todo foram comer-
cializados 1.802 Kangoo Express em
2009 — a previsao era 1.500 - contra
1.191 em 2008, representando uma ex-
pansdo de 51,30%, a maior de toda a
indtstria. A explicagdo, segundo os
executivos da propria fabrica, foi a re-
dugao do IPI que facilitou a aquisi¢ao
do produto e, principalmente, o exce-
lente desempenho da equipe comerci-
al. “Depois do facelift realizado no car-
ro estava na hora de atacar com nossa
equipe de vendas. Com certeza essa
estratégia deu certo e os ntiimeros es-
tdo ai para comprovar”, afirma satis-
feito Ricardo Fischer, gerente de mar-
keting e produto.

Ja no segmento acima, de camione-
tas de carga com capacidade até
3.500kg, houve um incremento de
3,55%, com um total de 19.059 veiculos
comercializados. Curiosamente, as
duas marcas lideres no segmento de
entrada foram as tnicas que apresen-
taram redugdo nas vendas, caso da
Hyundai/Caoa e da Kia Motors. A pri-
meira encerrou o ano com vendas de
11.897 unidades de seu modelo cam-
pedo, o HR, enquanto a segunda con-



Fiat Fiorino Furgao,

Hyundai HR e Fiat Ducato Cargo:
campedes de vendas em suas
categorias, por forca das restri¢oes

tabilizou 4.205 unidades
emplacadas do Bongo.

TRI-CAMPEAO - O re-
sultado garantiu, pelo ter-
ceiro ano seguido, a con-

quista do Prémio Létus 2010 ao
Hyundai HR, na categoria “Camione-
ta de Carga do Ano”. Annuar Alj,
vice-presidente da Caoa, credita a di-
minui¢do das vendas do modelo a cri-
se financeira e, curiosamente, ao de-
sempenho do proprio HR. “Até maio
o mercado como um todo sofreu com
a reducdo da atividade economica.
Quem ndo comprou um veiculo zero
continuou usando o modelo adquiri-
do em 2008 ou 2007, mesmo porque a
durabilidade do nosso carro € inigua-
lavel e sem comparagdes”, afirma o
executivo com convicgao.

Segundo o vice-presidente da
Caoa, a capital paulista foi a principal
compradora do modelo, com 50% das
vendas. Para o ano em curso, a previ-
sdo é bater na casa das 18 mil unidades
e para isso, Ali adianta que nao fard
muita forga. “O carro é um sucesso na-
tural e ndo precisa estar na midia. Nos-
sa propaganda é o boca a boca dos cli-

Annuar Ali: HR é um sucesso natural
e nao precisa de propaganda na midia
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entes”,
sem qualquer mo-
déstia.

Para Kia Mo-
tors, segunda co-
locada no ran-
king, a falta do
produto foi

provoca,

o

: Anfavea, Abeiva e compliado por Datalotus

queda
5,78% nas ven-
das. “A fabrica
na Coreia teve
que direcionar os
pedidos do Bon-
g0 para outros
mercados, pro-
vocando reflexos
no Brasil”, expli-
ca Ary Ribeiro,
diretor de ven-
das, que aprovei-
tou para anunci-
ar a abertura de
uma fabrica no
Uruguai, no pro6-
ximo més de
maio, para pro-
duzir esse tipo
“Va-
mos continuar
importando da
Coreia e direcio-

de veiculo.

nar 70% da pro-
dugdo da nova
fabrica para o
mercado nacio-
nal, devido a sua
importancia es-
tratégica”, revela
o diretor.

MUDANCA DE

FOCO - A questdo
estratégica também possibilitou a Re-
nault alcangar o melhor desempenho
entre todos os players desse mercado,

ao elevar suas vendas em 337,5%, com
a comercializag¢dao de 315 unidades da
Master Chassi Cabine. A explicagdo,

L
Vocsin

MERCADO DE FURGOES LEVES
(equipado com carroceria de fabrica e capacidade até 1.000 kg de carga)

Vendas no Atacado Y-- Variacao
2.008 2.009 Percentual
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MERCADO DE CAMIONETAS DE CARGA
(chassi cahine com capacidade até 3.500kg de carga)

Vendas no Atacado Y-- Variagéo
2.008 Percentual

4.463 -9,01%
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195 88,18%
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MERCADO DE FURGOES

(equipado com carroceria de fabrica e capacidade superior a 1.000 kg de carga)

Vendas no Atacado Y-- Variagéo
2.008 2.009 Percentual
_— 26,62%
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de acordo com Ricardo Fischer, geren-
te de marketing e produto, estd na
mudanca de foco em relagao aos con-
correntes. Ao invés de olhar para a
Iveco, ele passou a mirar os dois prin-
cipais players do mercado, a dupla co-
reana Hyundai e Kia. “Ficamos mais
atentos aos veiculos com as mesmas
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utilitarios de carga

Ford/Reginaldo Manente

-

Claudio Terciano: boca a boca e trabalho
da rede explicam o sucesso da Transit

caracteristicas da Master, como a tra-
¢do dianteira e foco no volume de car-
ga. Assim passamos a atacar esses
concorrentes e roubamos algumas
vendas”, completa, confiante na conti-
nuidade da estratégia. Tanto assim
que a meta, agora, é bater na casa das
mil unidades, estimulado por um for-
te apelo. “Vamos atuar em 2010 com
uma forte politica de pregos, o que vai
nos deixar ainda mais competitivos
neste segmento”, anuncia.

As restri¢des a circulacdao de cami-
nhdes nos grandes centros urbanos,
por sua vez, permitiram a Iveco ampli-
ar a oferta da Daily 35514 CC, cujas
vendas saltaram de 1.153 para 1.747
unidades, incremento de 51,52%. Na
visdo de Antonio Dadalti, vice-presi-
dente, “parte da produgao foi dedica-
da para esse segmento, porque enten-
demos que tinhamos melhores condi-
¢Oes de atendé-lo. Além do mais, a
concorréncia ndo estava dando tanta
atencdo a ele”, relembra o executivo.

A mesma oportunidade também
foi aproveitada pela Mercedes Benz,
quando langou a versdo Street da fa-
milia Sprinter, para circular nas zonas
de restricdo com PBT inferior a 3,5t. As
vendas do modelo tiveram um incre-
mento de 94,87%, ao saltaram de 195
para 380 unidades em 2009. “Fomos
bem porque pegamos um auténomo
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que olha para o beneficio. Tenho um
segmento que consome de 400 a 500
veiculos/més e continuamos venden-
do esse volume. Esse mercado ainda
tem muito para crescer”, explica Gil-
son Mansur diretor de vendas de vei-
culos comerciais.

Ja o segmento de furgodes de PBT su-
perior a 3.500kg igualmente registrou
bom desempenho em 2009. As vendas
totalizaram exatas 12.250 unidades, o
equivalente a um incremento de 7,23%
em relagdo ao ano anterior. O principal
destaque ocorreu com a Ford Transit
que, no curto intervalo de um ano, con-
quistou 5,11% desse mercado, por con-
ta das 626 unidades vendidas. Claudio
Terciano, gerente de vendas e marke-
ting da Ford, atribuiu o sucesso do vei-
culo ao boca a boca dos clien-
tes e ao trabalho da rede de
concessiondrios. “Outro argu-
mento forte é a nossa ‘cesta
basica’, que é a de menor cus-

to da categoria”, comenta, em Ranking
alusao aos itens de série como
ar-condicionado e freios a dis- |

2
co nas quatro rodas com ABS. ;

4

FURGAO DO ANO -Nada 5
disso, contudo, tirou o brilho
do Fiat Ducato Cargo, eleito
pela sétima vez como o “Fur-
gdo do Ano” pelo Prémio Lo6-
tus 2010. O titulo é fruto dos
4.668 veiculos colocados no
mercado brasileiro, que ren-

Ranking

2
. g
deram ao modelo uma parti- .
cipagdo de 38,11% no segmen-
to. “Nesse caso, atribuimos
parte da conquista a redugao

do IPI nos veiculos. Como o

5

mercado de distribuicao con-

Ranking
tinuou aquecido, nossos tra-
dicionais clientes continua-
ram com a gente”, argumenta 2
Antonio Sergio, diretor de i
veiculos comerciais. E

Menor sorte teve a Merce-

Mercedes-Benz

Mercedes-Benz

des-Benz que conviveu com uma perda
de 17,80% nas vendas do Sprinter Fur-
gao (de 2.607 para 2.143 unidades) e de
idéntico percentual em sua participa-
¢do no mercado. A explicacdo, de acor-
do com Gilson Mansur, esta na entrada
da marca no segmento de chassi cabine,
que dividiu o mercado do Sprinter. “A
perda nos furgdes foi compensada com
a producdo da versdo Street”, comenta
o diretor. “Com isso, pudemos atuar
nesses dois segmentos”, completa.
Com a volta da Citroén para esse
mercado, através da oferta do Jum-
per Furgdo, a disputa promete ficar
ainda mais acirrada, com lances ain-
da mais espetaculares da-

qui para a frente. F|

Marca Modelo Participacdo
2,009 no Segmento
Fiat Fiorino Furgio 63,51%
Volkswagen Kombi Furgio 14,01%
Fiat Dobld Cargo 8,63%
Renault Kangoo Express 7,12%
Peugeot Partner 321%

(*) emplacamentos

Modelo
2.009

Marca Participacdo

no Segmento

22,06%
9,17%
1,99%
1,65%

Kia Motors Bongo
Daily Chassi

Sprinter Street CC

Iveco

Renault Master Chassi Cabine

(*) emplacamentos

Modelo
2.009

Marca Participacdo

no Segmento

Sprinter Furgio 22,37%

Renault Master Furgio 17,49%
Peugeot Boxer Furgdo 9,09%
Iveco Daily Furgao 6,82%

Fonte: Anfavea, Abeiva e compliado por Datalotus
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caminhoes semileves

Troca de posicao

A Ford Caminhdes destrona o MB Sprinter do topo ¢ do
pédio no segmento de veiculos de carga de 3,5 a
6t de PBT e coloca outra vez o F-350 no lugar

Por Luciana Duarte

rés anos depois de destronada

do pédio, a Ford Caminhdes

volta a liderar pela quinta vez o
segmento de veiculos de carga de 3,5 a
6t de PBT. O motivo foi a venda no ano
passado de exatas 2.412 unidades do
Unico representante da marca na cate-
goria, o Ford F-350. Um desempenho
que rendeu a Ford Caminhdes, de uma
s6 vez, dois troféus concedidos pelo
Prémio Loétus 2010. Primeiro, o de
“Marca do Ano em Caminhdes Semile-
ves” e depois o de “Caminhao Semile-
ve do Ano”.

Misto de veiculo de carga e de pas-

MERCADO DE CAMINHOES SEMILEVES
(com PBT superior a 3 5t e inferior a 6 toneladas)

Marca

Ranking
2009

2 Mercedes-Benz Sprinter 313
3 Iveco Daily 45514
4 MAN VW 5.140 Delivery
5 Mercedes-Benz Sprinter 413

24 - FROTA&Cia - Marco 2010

2.008 2.009 Percentual
1804 | AO7A% | 3895% 219T% 1%

1533 [2708% | 2490%  BIT% | 450%
700 | 22l4% | 1062% 1085% @ 2.23%

)

Modelo Participacdo

seio, o F-350 reina quase absoluta em
muitas regides do interior, dedicadas a
produgdo agricola. “O autéonomo € o
grande comprador desse caminhdo,
para uso em fazenda e na cidade”, diz
o diretor de Operagdes da montadora,
Oswaldo Jardim, entusiasmado com a
participagdo da marca no segmento de
caminhdes semileves, que saltou de
28,53% para 37,40%, no biénio
2008/2009, gragas ao modelo.

DoIS MERCADOS - A facanha cola-
borou, ainda, para tirar parte do brilho
da estrela da Mercedes-Benz, alcada a
condigdo de 2%
colocada no ran-
king do setor,
em conseqiién-
cia da venda de
1.804 unida-
des do utilita-

Variagéo
rio Sprinter. Gil-
son Mansur, di-
retor de vendas

Fonte: Anfavea, Abeiva e compliado por Datalotus

da montadora,
atribui a desti-
tuigdo do posto
a uma decisdo
pensada, em de-
corréncia do
lancamento da
versao Street,
da familia Sprin-
ter, para esse
segmento. “Pas-

Montagem sobre fotos: Divulgagio/Ford

Ford F-350:

bom desempenho do
modelo garante dois
troféus a montadora

samos atender aos dois mercados, de
semileves e leves, o que provocou o re-
parte das vendas”, explica o executivo.
Em decorréncia da estratégia, a parti-
cipacdo da marca no segmento des-
pencou de 3595% para 27,97%, no
comparativo dos tltimos dois anos.

Comendo pelas beiradas, a Iveco
bem que tentou se beneficiar da deci-
sdo da concorrente para alavancar
suas vendas. Mas, foi pega pela pron-
ta resposta dos demais players desse
mercado, que viram a mesma oportu-
nidade e derrubaram os pregos.
“Com isso ficou impraticdvel manter
os patamares de vendas do periodo
anterior”, critica o vice-presidente,
Antonio Dadalti.

O mesmo se deu com a Volkswa-
gen, marca do Grupo MAN, que en-
cerrou 0 ano com uma participagao de
mercado da ordem de 10,85%, resulta-
do das vendas de 700 unidades em
2009, queda de 22,14%. Mesmo con-
tando com um s6 produto nesse mer-
cado - o VW Delivery 5.140 - o diretor
de Vendas e Marketing da MAN Latin
America, Ricardo Alouche, promete
brigar por mais espago. “Posso garan-
tir que, nos proximos anos, vamos es-
tar mais presentes nesse segmento”,
avisa o diretor. id



E SOLUCAO SE
E CUMMINS

Solucoes integradas Cummins. De hem com o planeta

L =Y I

A Cumminz oferece solugies complelas @ inovadoras ao mercado e investe na gestio tocial @ ambiental

0800 12 33 00
falecomd@cummins. com

wWww.cummins.com.br




caminhoes leves

Fotos: Mercedes-Benz/Divulgagio

Gilson Mansur: preco imbativel do ™
Mercedinho'710 garante o topo
do pédio ao modelo

A volta do campeao

O reposicionamento de precos acirra a disputa entre marcas e
garante a lideranca de mercado a MAN. Mas, nio tira o troféu do
Mercedinho 710, eleito o Caminhio Leve do Ano pela oitava vez

Por Luciana Duarte

forte disputa entre as

cinco montadoras

que atuam no seg-
mento de caminhdes de 6 a 10t
de PBT ndo impediu que a
MAN Latin America garan-
tisse pela oitava vez o cobica-
do titulo de “Marca do Ano
em Caminhoes Leves”, com
36,73% de participacdo nesse
mercado. E verdade que, no
desejo de liderar de ponta a
ponta o segmento, a MAN
contrariou o préprio slogan
“Menos vocé nao quer, mais
vocé ndo precisa”’, ao equili-
brar a oferta do 8.150 Delivery
com o 9.150E Worker, em
beneficio do segundo. “Posi-
cionamos o Worker em igual
patamar de prego da concor-

26 - FROTA&Cia - Marco 2010

Fonte: Anfavea, Abeiva e compliado por Datalotus

MERCADO DE CAMINHOES LEVES
(com PBT superior a 6 t e inferior a 10 toneladas)

réncia e isso alavancou as vendas”,
reconhece Ricardo Alouche, diretor de
Vendas e Marketing da empresa.

PRECO IMBATIVEL - A estratégia
roubou quase 1 ponto percentual da vi-
ce-lider, Mercedes-Benz, que encerrou
0 ano com 8.653 caminhoes vendidos e
30,42% de share. Na tentativa de ga-
rantir vendas, a marca da estrela de
trés pontas se valeu das armas que ti-
nha e conseguiu emplacar 6.466
unidades do MB 710 e outras 2.176 do
modelo Accelo 915 C. Isso possibilitou
levar para casa, também pela oitava
vez, o troféu de “Caminhdo Leve do
Ano”, atribuido ao Mercedinho. Satis-
feito com o resultado, o diretor de Ven-
das de Veiculos Comerciais da Mer-
cedes-Benz, Gilson Mansur, reconhece
que apesar do esfor¢o em oferecer o
seu modelo campedo com pre¢o imba-
tivel ndo foi possivel retomar a lide-
ranga desse mercado, perdida em 2006.
“O preco da concorréncia baixou
muito e chegou uma hora que nao deu
para acompanhar”, rebate.
Correndo por fora, a
Ford Caminhdes tam-
bém se beneficiou da
guerra de precos e ga-
rantiu a terceira posicao

2.009

2
3
4
5

no segmento em 2009,

Ranking  FABRICANTE = Vendas no Atacado | Variagao Participacdo de Mercado = Variagdo com 28,09% de partici-
2.008 2.009 | Percentual 2.008 2.009 Percentual N o
MAN 9539 10450  9,55% S0 ey Pacao, contra 25,94% do
Mercedes-Benz  8.196 8653 5,58% 31,59%  3042% -3.72% ano anterior. A empresa
Ford 6731 7992 | 1873% BA%  2809% 828%  privilegiou a oferta do
Iveco 842 938 11,40% 325%  330% 1,60% Cargo 815 e da F-4000 e,
Agrale 636 415 -34,75% 2,45% 1,46% 4049%  com isso, atingiu a iné-
TOTAL 25.944 28.448 | 9,65% 100% 100%

CAMINHAO LEVE DO ANO - PREMIO LOTUS 2010

Ranking
2.009

2
3
4
5

Marca

Mercedes-|
MAN
MAN
Ford
Ford

Modelo Vendas Participagdo
2.009 no Segmento
Benz 710 6.466 22,73%
VW 8.150 Delivery 4763 16,74%
VW 9.150 E Worker 3404 11,97%
Cargo 8I5 E 3239 11,39%
F-4000 3.188 11,21%

dita marca de 7.992
unidades comercializa-
das. “A boa movimen-
tagdo do varejo garantiu
a aceitagdo desse produ-
to e o campo puxou as
vendas da F-4000” diz
satisfeito Oswaldo Jar-
dim, diretor de Ope-

ragdes da empresa. |



A cada ano o prémio Lotus nos surpreende com muita inovagdo e
credibilidade, e o Unico quesito que persiste ao longo de anos é o fato da

maioria dos veiculos premiados serem equipados com as molas Fabrini.
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caminhoes médios

MAN reafirma a lideranca no segmento de veiculos
de 10 a 15 toneladas de PBT, mas nio consegue
tirar a hegemonia do L 1318 da Mercedes-Benz

Por Luciana Duarte

ais uma vez a Volkswagen,

marca da MAN Latin Ame-

rica, conseguiu assegurar o
dominio absoluto no segmento de ca-
minhoes médios. Nem mesmo a retra-
¢do de 6,45% nas vendas dessa catego-
ria impediu a evolugédo de 3,68% sobre
os numeros de 2008, obtida pela fabri-
ca de Resende. Desde 2001, a monta-
dora vem ampliando a vantagem em
relagdo a arqui-rival Mercedes-Benz e,
a partir do ano passado, alcangou a
marca de 51,31% do mercado. A con-
quista é resultado direto da venda de
6.024 caminhdes médios no
mercado brasileiro em 2009,
nas versoes Constellation e
Worker. “A oferta de duas op-
¢Oes de cabine e duas motori-

ano anterior. “Nao conse-
guimos aumentar a pro-
ducdo para atender esse
segmento, o que levou a
perda de mercado”, justifi-
ca Gilson Mansur, diretor
de Vendas e Veiculos Comer-
ciais da empresa. Como consolo, a
Mercedes-Benz conseguiu manter em
casa, pelo terceiro ano seguido, o titu-
lo de “Caminhao Médio do Ano”, ou-
torgado ao L 1318 em reconhecimento
as 2.767 unidades vendidas em 2009.
Terceira colocada no ranking do

IF--.'::H =
" Veitaiee
MERCADO DE CAMINHOES MEDIOS

VW Constellation 13.180 e
Mercedes-Benz L1318: vice e lider no
segmento de caminhes médios

segmento, a Ford Caminhdes conse-
guiu avancar em 2,14% suas vendas,
alavancada em boa parte pelo bom de-
sempenho do Cargo 1317e. “Atualiza-

mos o produto com pe-

quenas modificagdes
que o mercado exige,
como a oferta de pneu

com ou sem camera”,

(com PBT superior a 10t e inferior a 15 toneladas)

zagdes, mecanica e eletronica, explica Oswaldo Jar-

Fonte: Anfavea, Abeiva e compliado por Datalotus

foram fundamentais para a Ranking  FABRICANTE  Vendas no Atacado - Participacao de Mercado Variagéo dim, diretor de Opera-
consolidacio da marca”, diz 2,009 2,008  2.009 2,008 2,009 Percentual ces da empresa.
oreulhoso o diretor de Vendas | MAN 5810 6.024 3,68% 46,29%  51,31% 10,83% A tir de 2010
BUTos , ) MercedesBenz 4078 3048 | 2526% A% 2B%%  2011% A parht de 2Ui A
e Marketing da empresa, Ricar- 3 Ford 2476 2529 | % || 1973%  20,54% 9.18% briga promete ficar ain-
do Alouche. 4 Agrale 18 140 | 2473% 1 48% 119% .1954%  da mais acirrada com a
TOTAL 12550 11741 | -645% | 100%  100% entrada de um novo

CONSOLO - Colaborou tam-
bém para esse cendrio o péssi-
mo desempenho da rival ale-

competidor nesse pdreo.
E a Iveco que aposta to-
-~ das suas fichas na ver-

CAMINHAO MEDIO DO ANO - PREMIO LOTUS 2010

ma, a Mercedes-Benz, que re- R;'B'g;'g Marca Modelo - ::;2"{'::&% sdo de 13 toneladas do
gistrou uma quebra de 25,26% .I Mercedes-Benz L1318 e 23i7% seu modelo Vertis, apre-
nas vendas, a maior da indus- ) MAN VW 13.180 Constellation [ 2079 17.71% sentado na ultima Fena-
tria no segmento. Foram ven- 3 Ford Cargo 1317 E - 16,26% ) tran, com lancamento
didos exatos 3.048 caminhdes 4 MAN VW I.e0ElWorier INAON  1269% ﬁ’ previsto no primeiro se-
no periodo contra 4.078 do 5 MAN VWisigoworker 1483 1238% mestre desse ano. F|
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empresa na
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Sua verba é grande ou pequena?

Para o Bright, ndo importa. Temos tradigao no atendimento
o empresas dos mais diversos segmentos, planejondo e
realizando estratégias de comunicagao dirigida ou de massa.
Se o seu produto 56 precisa de marketing direfo e uma
campanha de incentivo, ou se a ftelevisGo é o meio mais
certeiro para atingir o seu consumidor, fole com o
gente. De um jeito ou de oufro, nos enconframos sempre
a janela cerfa para ele aparecer. E vender.

BRICSHT

Agil. Inteligente. Completa
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roceria. Sem contar, é claro, a boa rela-
¢do custo-beneficio.

PERDENDO TERRENO - Lider no
segmento até 2007, quando perdeu o
posto para sua principal concorrente, a
Mercedes-Benz reconhece que seu
principal representante na categoria, o
L 1620, vem perdendo terreno. “O L-
1620 ja segurou esse mercado, mas
agora seu espago estd no norte e nor-
deste do Pais”, admite o diretor de
Vendas de Veiculos Comerciais da em-
presa, Gilson Mansur, ao afirmar que
uma parcela expressiva de empresari-
os de grandes capitais como Sao Paulo
tem migrado para versdes mais mo-
dernas. O fato, contudo, ndo impediu
que a marca da estrela de trés pontas
encerrasse o ano com 31,59% de parti-
cipagdo nesse mercado e um total de
11.167 unidades comercializadas; que-
da de 11,34%, quando comparada aos
12.595 caminhodes vendidos em 2008
nessa categoria de peso.

O melhor desempenho entre as cin-
co marcas que disputam a categoria foi
obtido pela Iveco, a dnica a ganhar
participacdo nesse mercado ao saltar
de 3,81% para 5,67% de share. Das
1.490 unidades comercializadas em
2008 a fabrica de Sete Lagoas saltou
para 2.005 caminhdes em 2009, acrésci-
mo de 34,56%. Contribuiram para esse
resultado a comer-
cializagdo de 843
unidades de seu
novo estradeiro, o
Tector 240E25, re-
batizado de Strada-
le. Além do au-
mento da capilari-
dade das revendas
da marca, que j4 al-
cancga 90 casas, se-
gundo a montado-
ra. “Estamos inves-
tindo pesados em
treinamento da re-

de para ofere-
cer esse tipo de

"~ Ran

S Vel

veiculo e elevar
a nossa partici-

pagdo para 10%
nesse merca-
do”, destaca An-
tonio Dadalti,

Fonte: Anfavea, Abeiva e compliado Datalotus

vice-presidente
da Iveco Latin

America.
CABINE DOS
SONHOS - Di-

ante de um mer-
cado tdo com-
petitivo, a Ford
Caminhoes fez

Ranking Marca

2009

Mercedes-Benz
Ford

2
de tudo para ]
4 Mercedes-Benz
5

elevar o Cargo
2428e da 6°
para a 3" posi-

Mercedes-Benz

¢do no poédio do setor, gragas as vendas
de 2.408 unidades. A montadora, con-
tudo, reconhece que para se manter
competitiva terd que oferecer muito
mais. Por isso, desde outubro, passou a
oferecer a linha Cargo de 24 e 26 tone-
ladas com tomada de forca traseira di-
reto de fébrica. “E um segmento im-
portante e rentdvel, dai a razao de vol-
tar com essa opgao”, limita-se a comen-
tar Oswaldo Jardim, diretor de Opera-
¢Oes da empresa, sonhando com o dia

Reinaldo Serafim: férias na Europa prejudicaram vendas do Volvo VM

2,008

12595
8.686
3.09
1.490
2
39.139  35.350

L-1620 Euro Il
Cargo 2428

Fotos: Divulgagio/Volvo

MERCADO DE CAMINHOES SEMIPESADOS
(com PBT superior a 15t e inferior a 40 toneladas)

Vendas no Atacado

ie7 3% %08 3159%

2 FEniow | i 2ie
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3 5000%  001%  001%
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Modelo Participacdo

no Segmento

15,86%
6,81%
6,77%
6,68%

1718
Atego 2425

em poderd apresentar finalmente a
versado cabine leito do Cargo, fabricada
na Turquia e exposta na Fenatran 2007.

Mesmo dispondo dessa versdo na
familia VM, a Volvo do Brasil amargou
uma queda de 30,94% nas vendas de
caminhdes semipesados. Na versao da
montadora, a empresa se deparou com
os fornecedores em férias na Europa,
no momento em que a economia brasi-
leira comecou dar sinais de retomada.
Sem poder receber componentes im-
portados até outubro, para abastecer a
sua linha de produgdo, a Volvo viu sua
participacdo no segmento cair de
7,91% para 6,05% no biénio 2008 /2009.
“O mercado reagiu rdpido e ndo conse-
guimos acompanhd-lo em igual veloci-
dade e nem prego”, lamenta Reinaldo
Serafim, gerente da linha VM, lem-
brando dos planos que tinha de fechar
com 12% de participacdo nesse merca-
do. Na avaliacdo do executivo, os esto-
ques elevados da concorréncia favore-
ceram a puxada dos pregos dos veicu-
los para baixo. “A briga continua até
agora”, completa. F
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Variagéo
2.009 Percentual

-1,83%
-1,57%
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A MAN Latin America agradece a todos
pela conquista de 6 Prémios Lotus.

- Camiri&o de Ang —
- Caminh&o Semipesade do Ano - YW 24-250E Constellation,
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caminhoes pesados

Roberto Leoncini: confiante no
portfélio da marca para manter
a lideranga em 2010

Vitoria da tradicao

Diante da retragdo da demanda, marcas consagradas voltam

a ganhar espago no segmento. Como a Scania que retorna ao
topo do ranking e a Volvo, com seu modelo FH 440 Tractor

Por Luciana Duarte

pOs trés anos consecutivos de

bom desempenho, o mais

rentdvel segmento do merca-
do de veiculos comerciais, o de cami-
nhdes pesados, acusou queda de
19,97% nas vendas dentro do mercado
brasileiro. Em 2009 foram comerciali-
zadas exatas 31.604 unidades ante
39.488 do periodo anterior. As vendas
foram impulsionadas principalmente
pelos setores de graos e cana-de-agu-
car, além do transporte de cargas liqui-
das e industrial. No ranking da catego-
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ria por peso, os pesados ficaram em
segundo lugar, com 27,82% de partici-
pacdo de mercado.

A inversdo da demanda, combina-
da com a retragdo das exportagdes,
obrigaram as montadoras brasileiras
mais dedicadas ao segmento a direcio-
narem seus esfor¢os de vendas para o
mercado interno. Uma decisdo que
provocou um aumento da oferta e, por
extensao, dos descontos sobre a tabela
de precos sugerida, para garantir a de-
sova. Foi o que ocorreu com a Scania,

cujas vendas para fora do Pais, até a
eclosdo da crise mundial, respondiam
por 60% da produgao da fabrica de Sao
Bernardo do Campo (SP). Em 2009, as
exportacgdes participaram com apenas
20%, refletindo na produgédo de veicu-
los que baixou de 22 mil para 11 mil
unidades. Em menor escala, 0 mesmo
aconteceu com sua rival sueca, a Vol-
vo, cuja produgdo na fabrica de Curiti-
ba (PR) caiu de 14,6 para 9,7 mil cami-
nhoes em 2009, boa parte em conse-
qliéncia do recuo das exportagdes de
20% para 12%.

PROCESSO NATURAL- Mais curio-
so de tudo é que a disputa entre fabri-
cantes beneficiou as marcas consagra-
das no segmento. “E um processo na-
tural optar por marcas mais tradicio-
nais, em épocas de maior oferta do
produto”, reconhece Antonio Dadalti,
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vice-presidente da Iveco.
Foi assim que a Scania
do Brasil voltou ao topo do
pédio e reconquistou o ti-
tulo perdido em 2007, de
“Marca do Ano em Cami-
nhoes Pesados”, em razao

" Ran de 2008 com 2009. “Gra-
ﬁJm

cas, sobretudo, a acertada
estratégia de segmentacdo
de vendas em cima do va-

MERCADO DE CAMINHOES PESADOS

(com PBT inferior a 40t e PBTC igual ou superior a 45 toneladas) ] )
rejo e dos grandes frotis-

Vendas no Atacado - Variagdo tas”, credita o diretor de
2.008  2.009 Percentual  Vendas de Veiculos da em-
oo e [ ey ape  PToS Roberto Leondni

2 MercedesBenz

IS VeS| 70% 65 IS IEMEES oy confiante no portfolio da
[ 4 MAN | 7594 4852 [3600% | 1923%  1535% | -20,17% marca para manter a lide-
5 heo
6 fod

de ter encerrado o periodo
com 26,34% de participa-

Fonte: Anfavea, Abeiva e compliado por Datalotus

¢do nesse mercado. Outro

5603 3334 [ 40S50% | 1419%  1055% | -2565% ranca em 2010.
1593 842 [AZI4% | 403%  266%  -3396%

39.488 3I.604A-_

mérito da marca foi o fato

de ter sido a tinica monta- O mesmo se deu com a
Volvo do Brasil, que arre-
matou o cobicado troféu
de “Caminh&o Pesado do
Ano”, do Prémio Loétus

2010. O motivo foi a venda

dora de veiculos comerci-
ais que apresentou nime-
ros positivos de desempe-
nho no mercado brasileiro.

Participacdo
no Segmento

Suas vendas saltaram de

8.008 para 8.324 unidades, § S g;;g = |722|7|Z - de 3.935 unidades do mo-
cania »

traduzindo um aumento 4 MAN VW 19.320 Constellation | 11694 5.36% i delo FH 440 Tractor, fato

de 3,95%, no comparativo 5 Iveco Stralis 570538 [OUI388T  439% que o transformou no vei-
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Montagem sobre fotos:Volkswagen/Divulgagao

caminhoes pesados

culo mais vendido do Brasil no ano
passado, em sua categoria. “Parte do
sucesso do modelo pode ser atribuido
ao uso da caixa de cambio I-Shift, que
dispensa o pedal da embreagem”, diz
satisfeito Bernardo Fedalto, diretor de
Vendas da Linha FH. Em que pese tal
mérito, a fabrica paranaense acusou
um recuo de 6,34% nas vendas de ca-
minhdes pesados no ano passado.
Compensada, porém, pela conquista
de trés pontos percentuais de partici-
pagao nesse mercado, de 17,82% para
20,86%. “A inversdo da curva de ven-
das a partir de junho pegou a Europa
em férias. Com isso, as entregas de pe-
¢as para montar o caminhao sé chega-
ram no Brasil a partir de outubro”, jus-
tifica o executivo.

BRILHO OFUSCADO - As vitérias
das concorrentes suecas serviram para
tirar parte do brilho da marca da estre-
la de trés pontas. Lider no segmento,
em 2008, a Mercedes-Benz se viu re-
baixada para o segundo lugar na cate-
goria, com 24,24% de participagao, re-
sultado da queda de 20,64% nas suas
vendas de caminhdes pesados em
2009. “Foi uma decisdo estratégica”,
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A

elevar ainda mais™
as vendas do FH
com cambio I-Shift ™

s

diz Gilson Mansur, diretor de Vendas
de Veiculos Comerciais da Mercedes-
Benz. “Preferimos ndo entrar na guer-
ra de precos que marcou o segmento
em 2009 e preservar a satide financeira
da empresa”, justifica.

Situagdo bem diversa também tur-
vou os planos da Iveco e impediu que
a montadora italiana ganhasse mais

introducao dos
modelos Premium
pliar

Montagem sobre fotos:Volvo/Divulgagio

espaco nesse mercado. Depois de al-
cancar sua melhor marca em 2008,
com 14,19% de market share, a empresa
viu esse niimero recuar para 10,55% de
participagdo no ano passado. O de-
sempenho abaixo do esperado reflete a
queda de 40,50% nas vendas do seg-
mento, como resultado da comerciali-
zagao de 3.334 caminhdes pesados em
2009 — dos quais, 1.012 trazidos da Ar-
gentina - contra 5.603 no ano anterior;
“A crise nos pegou no contrapé”, la-
menta Antonio Dadalti, inconformado
com a negativa de financiar as unida-
des importadas através do Finame.
“Foi um periodo dificil mas ja vende-
mos tudo e esperamos recuperar o ter-
reno perdido”, afirma confiante.

Em meio a esse tiroteio todo, a
MAN Latin America, por sua vez, sen-
tiu as conseqiiéncias da falta de um
porftfélio mais amplo de veiculos aci-
ma de 400 cv de poténcia, para compe-
tir de igual para igual nesse mercado.
Suas vendas recuaram 36,11% em 2009
e sua participacado caiu de 19,23% para
15,35%, no comparativo com o ano an-
terior. “Trata-se de um problema que
vamos solucionar com a introduc¢ao
dos modelos Premium, em reforco a li-
nha atual”, prevé Ricardo Alouche, di-
retor de Vendas e Marketing da em-
presa, entusiasmado com o vasto cata-
logo de produtos na MAN alema, so-
bretudo de extrapesados, alguns apre-
sentados na Fenatran 2009 e prometi-
dos para 2012.

Em situagao critica, porém, ficou a
Ford Caminhdes, que viu suas vendas
desabarem 47,14% no segmento e sua
participagdo nesse mercado cair de
4,03% para 2,66%. A montadora reco-
nhece a necessidade de trazer novos re-
forgos para a linha Cargo, hoje limitada
a aplicagdes urbanas. “Vamos acirrar a
briga com a chegada da cabine leito
anunciada na Fenatran”, promete sem
data prevista Oswaldo Jardim, diretor
de Operagdes da empresa. F|
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implementos rodoviarios

Recuo forcado

Depois de alcangar uma produgio histérica em 2008, os fabricantes de carrocerias véem a curva

do crescimento mudar de trajetéria mas ja vislumbram dias melhores para o ano em curso

Por Ivo Mattos

Ano ruim fez com que a industria de implementos rodoviarios registrasse queda de 12,27%

epois de vivenciar o melhor

ano de sua historia em 2008,

quando um total de 131.201
carrogarias saiu de suas linhas de pro-
dugdo para abastecer o mercado brasi-
leiro, os fabricantes de implementos
rodovidrios tiveram de enfrentar um
cendario bem diferente no ano que pas-
sou. Dados da Anfir, que retine os fa-
bricantes de carrocerias no pais, mos-
tram que o setor conseguiu emplacar
115.107 unidades em 2009, o que tra-
duz em uma quebra de 12,27% em re-
lagdo ao periodo anterior. Por exten-
sao, o faturamento das empresas tam-
bém acusou diminuicdo da ordem de
8,2%, como resultado do declinio nas
receitas de R$ 5,5 para R$ 4,5 bilhdes.
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Alinha pesada de reboques e semi-
reboques contribuiu para o maior vo-
lume de perdas, ao encerrar o ano com
uma queda de 25,65% frente ao ano re-
trasado, com exatas 40.509 carrocerias
emplacadas. J4 a linha leve, que inclui
os implementos sobre chassis foi o fiel
da balanga, evitando que o setor des-
pencasse ainda mais.

FATORES NEGATIVOS - Assim como
no mercado de caminhdes, o setor sen-
tiu as conseqiiéncias diretas da retracdo
econdmica mundial, evidenciadas pela
falta de crédito no mercado, bancos ex-
tremamente seletivos, renda enxuta da
populagao e baixo volume de negdécios
na industria e no comércio. Acrescente-

se a isso, o declinio da safra de graos
que caiu de 144,1 milhdes para 135,1
milhdes, de acordo com o Conab.

“Esse conjunto de fatores prejudi-
cou bastante a producdo de implemen-
tos rodovidrios”, observa Rafael Cam-
pos, presidente da Anfir. Para piorar,
segundo ele, quem vendeu teve que
atuar com pregos mais baixos, devido
a guerra para atrair o cliente, o que fez
com que as margens fossem reduzi-
das. Para a sorte do setor, o estrago s6
nao foi maior por causa da linha leve,
que serve aos mercados de distribui-
¢do urbana. “Como as cidades preci-
sam ser abastecidas, o segmento nao
sofreu tanto”, lembra Rafael Campos,
em alusao as 74.598 unidades comercia-
lizadas de carrocerias sobre chassi, que
representaram um decréscimo de
2,76% sobre as 76.715 unidades empla-
cadas no ano retrasado.

Contudo, quando o assunto muda
para o ano em curso, o tom da con-
versa também se modifica. O diretor
da Anfir revela que o setor apresen-
tou um crescimento de 45% ja no ini-
cio do ano, em relagdo ao mesmo pe-
riodo de 2009. Gragas, entre outros
motivos, a redugdo do IPI incidente
sobre os implementos, no ultimo tri-
mestre do ano, aliado as condigdes do
Finame: financiamento de 100% do
valor do veiculo, com juros de
4,5%a.a e prazo de 96 meses. “Se tais
fatores continuarem esperamos voltar
para o mesmo nivel de 2008”, comen-
ta com otimismo.
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Fonte:Anfir/compilado por Datalotus

na recuperagao das
vendas em 2010

INSATISFACAO
- Do lado das em-
presas, as diferen-
tes realidades de
cada uma, produ-
ziram os mais di-
versos reflexos
frente a essa conjuntura econémica. Li-
der na fabricagdo de implementos ro-
doviérios no pais, a Randon amargou
um declinio de 27,8% na produgao, em
decorréncia das 16,6 mil carrocerias
que sairam de suas linhas de monta-
gem. O resultado é decorréncia, sobre-
tudo, da reducdo das encomendas da
linha graneleira, seguida dos furgdes e
dos batis lonados. “Praticamente nao
houve renovagdo. Quem teve o que
transportar continuou com a frota anti-
ga”, justifica Norberto Fabris, diretor
geral. “Ja os tanques foram muito bem
até julho, pois acompanhou o mercado
de combustiveis, principalmente a
cana de agucar”, revela o diretor, desta-
cando que esse foi o tnico segmento
que acusou ganhos.

No ano corrente a histéria tem tu-
do para ser outra. De acordo com Fa-
bris, a expectativa é de um forte cresci-
mento que, alids, jA comeca a aconte-
cer. Ele revela que as linhas de produ-
¢do ja estdo fabricando 95 equipamen-
tos ao dia contra 50 no mesmo periodo

Reboques
e semi-reboques

29.968
32298
37293
43290
43.094
33.867
34213
40.209
54.486

Norberto Fabris: confiante

s L pasee T s -

do ano passado. “Aposto em trés seg-
mentos que levarao os resultados para
cima, pela ordem o basculante, grane-
leiro e canavieiro”, revela o diretor.
“Por outro lado, as obras do PAC estao
a todo o vapor, a safra ird crescer e o
mercado de tanques estd indo muito
bem”, completa entusiasmado.

POLITICA DE PRECOS - Situagio se-
melhante ocorreu com a Noma do Bra-
sil. A empresa ndo costuma revelar nu-
meros, mas afirma que a queda geral foi
de 10% sobre a produgao de 2008. “Di-
ante do cendrio econdmico, buscamos
uma politica de pregos mais baixa justa-
mente para conseguir realizar as ven-
das”, afirma Kimio Mori, gerente de
marketing. “Outro fator importante foi
a atuacdo de alguns transportadores.
Ao invés de encomendarem dois equi-
pamentos para transportar produtos di-
ferentes, optaram por apenas um. Por
exemplo, um bitrem basculante para
uso tanto no transporte de graos como
de agticar”, exemplifica.

Ja a pequena Kronorte, de Jaboatao
dos Guararapes (PE), precisou literal-
mente se mexer para a queda nao ser
maior que o esperado. “Estendemos
nossa atuagdo para o interior de SP, PR
e RS, principalmente para atender as
obras de infraestrutura e tanques. Nao
fosse isso, a queda
de 5% nas vendas
seria bem maior”,
lembra o presiden-
te Moacir Marcon,
que produziu 500

Variacio
Percentual carrocerias no ano.

Com forte atu-
agdo na linha leve,

a paulista Truck-

178,01% K

856% van afirma que
1252% Nnao cresceu no ano
-0,56% passado mas, tam-
2301% bém, ndo acumu-
27,29% lou prejuizos. A

produgdo ficou em

Rara excecao

B Ao contrario da
maioria, uma fa-
brica em especial
conseguiu nadar

Divulgacio

contra a maré em
2009. A Pastre, de
Quatro Barras (PR)
fechou o periodo
com 1.408 carrocerias vendidas,
ou 86 equipamentos a mais que
no ano anterior. Lauro Pastre
(foto), presidente da empresa,
credita o segredo a liberdade
de escolha do cliente. Ele expli-
ca que em 2008, devido a forte
procura, algumas empresas
como a Pastre ndo conseguiram
atender a demanda. O fato le-
vou muitos clientes a buscarem
produtos de pronta entrega,
em detrimento da marca. “Ja
no ano passado, contamos com
uma politica de precos mais bai-
xa, com baixa margem de lucro
e a tradicdo dos nossos 35 anos.
Quem comprou péde escolher e
por isso fomos preferidos”,
revela o empresario.

torno das 2,2 mil unidades, pratica-
mente a mesma de 2008, das quais,
80% foram bats para entregas e cole-
tas nas grandes cidades do pais. “De
toda a producao de furgdes 50% ficou
nas pragas de Sdo Paulo, Belo Hori-
zonte e Rio de Janeiro”, conta Alcides
Braga, socio diretor. Ele lembra que
esse mercado sempre terd demanda e
deve crescer ainda mais, estimulado
pelas medidas impostas por outras ci-
dades de restringir a circulagdo de ca-
minhdes nos centros. id
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A MAN chega ao
topo do ranking

Pela primeira vez na histéria, a MAN Latin America alcanca a
liderang¢a no mercado brasileiro de caminhées acima de 3,5t de
PBT e conquista o mais cobicado troféu do Prémio Létus 2010

forte disputa pelo mercado

de veiculos comerciais em

2009, em decorréncia do
desaquecimento da economia brasi-
leira e mundial, provocou fortes mu-
dangas no ranking dos ganhadores
do Prémio Létus 2010 (ver quadro ao
lado). A premiagdo, promovida pela
revista FROTA&Cia, revela as mar-
cas e modelos de veiculos comerciais
que conquistaram a preferéncia dos
compradores brasileiros no ano an-
terior, com base nos nimeros oficiais
de vendas informados pelos prépri-
os fabricantes através da Anfavea e
Abeiva.

Em sua 17 edigdo, o Prémio Létus
homenageia um total de oito fabrican-
tes e distribuidores de veiculos comer-
ciais, relativo a cada uma das 24 cate-
gorias que compdem a premiacdo. A
Mercedes-Benz leva o disputado tro-
féu em um total de oito categorias, seis
das quais apenas no segmento de
chassis para 6nibus. O principal é o de
“Marca do Ano em Onibus”, por ter
encerrado o ano com 48,32% de parti-
cipagdo no mercado de chassis para
Onibus, em funcdo da comercializagao
de um total de 11.537 unidades no
mercado interno em 2009.
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LIDERANCA RECONHECIDA - J4 a
Man Latin America, que sucedeu a
Volkswagen Caminhoes e Onibus, fa-
turou outros 6 troféus. Incluindo o
mais cobigado de todos, o de “Marca
do Ano em Caminhdes”, em reconhe-
cimento a lideranca conquistada pela
primeira vez no mercado brasileiro de
veiculos de carga acima de 3,5t de PBT,
posto até entdo ocupado pela fabrica
Mercedes-Benz. E também da empresa
o titulo de “Caminhdo do Ano”, atri-
buido ao Volkswagen Constellation
24-250, o caminhdo mais vendido no
pais entre todas as categorias de peso,
pelo segundo ano seguido.

A Ford Caminhoes, por sua vez,
volta ao pédio do Prémio Létus e leva
para a fédbrica de Sdo Bernardo do
Campo outros dois ambicionados tro-
féus: de “Marca do Ano em Caminhdes
Semileves” e, ainda, o de “Caminhao
Semileve do Ano”, por causa do bom
desempenho de seu modelo F-350.

CHASSIS LEVES - O mesmo se da
com a Agrale que reafirmou a sua lide-
ranga em outras duas categorias. A fa-
brica gaticha conquistou pela sétima
vez o titulo de “Marca do Ano em Chas-
sis Leves” e também de “Chassi Leve

Omar Matsumoto

do Ano”, em razao das 1.506 unidades
comercializadas do modelo MA 8.0.

Outra ganhadora do Prémio Létus
2010 foi a Fiat Automéveis, que leva
para Betim outros trés troféus. O mais
premiado veiculo de toda a histéria da
premiagao, o Fiorino Furgao reafirma
sua lideranca no segmento e mantém o
titulo de “Furgdo Leve do Ano”. O
mesmo acontece com o Fiat Ducato
Furgao, eleito o “Furgdo do Ano” pela
oitava vez e o Fiat Ducato Van que
conquista o pentacampedo do Prémio
Létus como “Van do Ano”.

A lideranca conquistada no seg-
mento de caminhdes com PBTC supe-
rior a 45t, em 2009, igualmente rendeu
a Scania o reconhecimento do Prémio
Létus 2010 e o merecido troféu de
“Marca do Ano em Caminhdes Pesa-
dos”. Da mesma forma, a Volvo con-
quistou o titulo de “Caminhao Pesado
do Ano”, concedido ao modelo FH 440
Tractor.

Para concluir, mais uma vez, a
Hyundai/Caoa sobe ao palco do Pré-
mio Létus. Tudo por causa do pequeno
HR, eleito a “Camioneta de Carga do
Ano” pelo terceiro ano seguido. F



Os eleitos do ano

) ) )
Fabricante ' Categoria ' Marca / ' Vendas (unidades)/
i i Modelo i Market Share/2009
Marca do Ano em Onibus  #iL3T¥ ' Mercedes-Benz | 11.537/4832%
Marca do Ano em Chassis Urbanos : Mercedes-Benz : 9.240/61,30%
Marca do Ano em Chassis Rodoviarios | Mercedes-Benz | 872/ 48,58%
@ Chassi do Ano " MercedesBenz OF-1722 | 5.410
Ueretien eer | Caminhdo Leve do Ano LT : Mercedes-Benz 710 : 6.466
Caminh&o Médio do Ano i Mercedes-Benz L 1318 i 2.767
Chassi Urbano do Ano i Mercedes-Benz OF-1722 i 5.410
Chassi Rodoviario do Ano ' Mercedes-Benz O500RS 1836 ' 396
Marca do Ano em Caminhdes #L3T¥ : Man Latin America : 34.341/30,23%
Marca do Ano em Caminhdes Leves i Man Latin America i 10.450 / 36,73%
Marca do Ano em Caminhoes Médios | Man Latin America | 6.024 /51,31%
Marca do Ano em Caminhoes Semipesados ! Man Latin America ! 12.315/ 34,84%
bl Caminhao do Ano " Volkswagen Constellation 24-250 7.341
Caminhao Semipesado do Ano Volkswagen Constellation 24-250 7.341
Furgao Leve do Ano Fiat Fiorino Furgao 16.069
(@’ Furgao do Ano i Fiat Ducato Cargo i 4.668
\ Van do Ano i Fiat Ducato Van i 3.443
n Marca do Ano em Caminhdes Semileves m' Ford Caminhdes ' 2.412/ 37,40%
E==23 | Caminhdo Semileve do Ano iLRL¥ i Ford F-350 § 2412
A Marca do Ano em Chassis Leves . Agrale . 3.646 / 52,03%
AGRALS Chassi Leve do Ano #X30¥ : Agrale MA 8.0 : 1.506
) scama | Marca do Ano em Caminhdes Pesados il¥ | Scania - 8.324 / 26,34%
WOLWVO | Caminhao Pesado doAno %X i Volvo FH 440 Tractor i 3.935
HYLNDAI | Camioneta de Carga do Ano ; Hyundai HR ; 11.897
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Liberado

Depois de dois anos, as empresas Randon comemoram a con-
quista da autoriza¢do para o funcionamento do Campo de Pro-
vas. A partir de agora, o espaco de 87 hectares e 18 pistas com 15
km estad apto para efetuar os testes dos proprios produtos fabri-
cados pela empresa de Caxias do Sul (RS).

Cliente em 1° lugar

A Ford Caminhdes acaba de
inaugurar o distribuidor Divem,
em Juiz de Fora (MG). A re-
venda conta com 10 mil m? de
area total, 16 boxes de servi-
¢o, amplo péatio de manobra,
funilaria completa e dormito-
rio para motoristas.

Tudo azul
A Frasle apresentou cresci-
mento consideravel no fecha-

mento de 2009. A industria de
autopecas encerrou o exerci-
cio com uma receita bruta to-
tal de R$ 595,3 milhdes e lucro
liquido consolidado de R$ 43,9
milhdes, 0,5% e 72,2% supe-
riores ao ano retrasado, res-
pectivamente.

Para o futuro

Depois de crescer 14% no
ano passado em volume de mo-
vimentacdo, a paulista Rapido
900 almeja maiores véos. No
comeco desse ano, a empresa
adquiriu 100 carretas e logo vai
investir no inicio das obras da
nova matriz, que devera contar
com uma ampla gama de servi-
¢os de transporte e logistica.
Além disso, novos executivos

Fotos: [5.ivu|ga<;io

serdo contratados para melho-
rar cada vez mais a gestdo.

Local estratégico

A Michelin inaugurou mais
uma unidade Refill, servico
exclusivo da marca voltado
para a reforma de pneus.
Dessa vez, o local escolhido
foi Goiadnia que, segundo a
ANIP (Associacdo Nacional
das Industrias de Pneumati-
cos), possui 3,6% da frota na-
cional de veiculos comerciais,
totalizando mais de 73,5 mil
caminhdes e 6nibus.

Hora da compras

O Consoércio Maggi, de Itu (SP),
oferece condicbes especiais
para a compra de caminhdes
da MAN Latin America, exclu-
sivas para as transportadoras
filiadas ao Setcesp. Sdo planos
com taxa de administracdo de
5,5% e prazo de até 98 meses
sem juros. O consércio para os
caminhdes Volkswagen entre-

Vai e vem

Na ZF América do Sul, Kelen Reis é
a nova diretora de Recursos Humanos.
Ela ird responder pelas atividades na
Argentina e no Brasil, onde a empresa

mantém unidades industriais.

A UPS acaba de anunciar Maria de Sordi como a nova gerente
financeira no Brasil. A executiva vai gerenciar o departamento fi-
nanceiro da empresa em Sao Paulo, bem como os escritorios de

Porto Alegre e Rio de Janeiro.

ga cinco cartas de crédito por
més, uma por sorteio e quatro
por lance fixo de 35% do valor
do veiculo.

De olho na expansao

Com o auxilio de R$ 1,2 bi-
Ihdo do BNDES, a planta da Mer-
cedes-Benz em Sao Bernardo do
Campo (SP) vai expandir sua ca-
pacidade de produ¢do para
75.000 unidades anuais. Para is-
so, cerca de 1,4 mil colaborado-
res ja foram contratados.

Doce contrato

A Ferrovia Centro-Atlantica
(FCA), subsidiaria da Vale, aca-
ba de fechar o maior contrato
de transporte de aglcar da sua
histéria com a Copersucar. Pelo
acordo, a FCA vai levar 500 mil
toneladas de aclcar ao ano de
Ribeirdo Preto para o porto de
Santos. Dentro dos préximos
cinco anos, a estimativa é o
transporte de 2,4 milhdes de
toneladas.
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vendido em 2009 segundo a Fenabrave.
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*Volvo FH 440. O caminhéo pesado mais

OBRIGADO PELA CONFIANCA.
0 MELHOR E MAIS SEGURO CAMINHAO DO

: MUNDO MERECE ESTE RECONHECIMENTO.
E
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0 TA DO ANO
OTUS DE CAMIONE
OELUM PREMIO DE MUITO PESO.
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